Crna Gora
SAVIET AGENCIJE ZA ELEKTRONSKE MEDIJE
Broj: 02 — 2140
Podgorica, 12.11.2018. godine

SAOPSTENJE

Roditelji bi trebalo da posvecuju viSe paznje djeci, kako bi smanijili njihovo vrijeme koje provode pored
ekrana, mediji da pruze mogucnosti djeci i mladima da ucestvuju u produkciji medijskih programa za njihovu
populaciju, a kulturne i sportske institucije da omoguce besplatan ulaz za tu populaciju.

To je saopsSteno na pres konferenciji Agencije za elektronske medije (AEM) povodom predstavljanja
klju¢nih nalaza istrazivanja o djeci, roditeljima i medijima u Crnoj Gori, koje je za potrebe AEM-a sproveo
Ipsos strategic marketing.

Ambasador dobre volje UNICEF-a za Crnu Goru, Antonije Pusi¢ (Rambo Amadeus) rekao je da
primjetio da su zadnjih nekoliko godina u medijima u velikoj mjeri prisutne informacije o zdravoj ishrani.

»Zamislite istu takvu stvar kad je u pitanju nasa psiha i nas um. Da li i tu stvarno treba da postavimo
nekakav sistem vrijednosti u kojem mi djeci objasnjavamo, a i odraslima, kako odredeni sadrzaj, bas kao i
losa hrana, moZe da izazove Secer, probavne tegobe...", naveo je Pusic.

Prema njegovim rijeima, isto kao sto ,junk" hrana utiCe loSe na zdravlje, jednako tako bi, kako je ocijenio,
trebalo da se izoluje od junk informacija.

.Nekada u socijalizmu se to zvalo mentalna higijena. Ovim putem, obracam se prije svega roditeljima, da
razumiju da je to najjeftiniji nacin da vi djeci date da ,bleje" u ekran po vas bijeli dan, da bilo kakva druga
aktivnost podrazumijeva posvecivanje paznje. Moramo djeci da posvetimo paznju, ako nista drugo kad
budemo stari ljudi, oni ¢e nam vratiti malo paznje nazad", naveo je Pusic.

On smatra da djeca provode dosta vremena na internetu, jer je besplatan.

»SVi drugi sadrzaji, sve druge zabave, nesto kostaju", istakao je Pusic.

Prema njegovim rije¢ima, drzava mora da ponudi da sportovi, rekreacije, kulturno-umjetnicka drustva za
djecu budu besplatna.

,Zivot je offline, a simulacija Zivota je online. Zivite, ne simulirajte Zivot", porucio je Pusic.

Izvrsni direktor IPSOS Strategic Marketinga, Vladimir Raicevi¢, rekao je da je istraZivanje uradeno
tokom avgusta na nacionalno-reprezentativnom uzorku od 1.055 roditelja i 655 djece uzrasta od Cetiri do 17
godina.

JIstrazivanje je pokazalo da devet od deset djece u Crnoj Gori je okruZzeno savremenim komunikaciono-
tehnoloskim uredajima. 90 odsto djece od Cetiri do osam godina u svom domacinstvu ima TV. Isto tako i
smartphone. 96 odsto djece od devet do 11 godina imaju ove uredaje. Kad govorimo o kompjuteru i laptopu
od 60 do 75 odsto", naveo je Raicevic.

On je rekao da 85 odsto djece uzrasta od Cetiri do osam godina je reklo da im je dozvoljeno da koriste
telefon, 65 odsto da je dozvoljeno da koriste smartphone, i 40 odsto da koristi kompjuter i laptop.

»0sim Sto podatka koji govori da mogu da koriste, petina djece od Cetiri do osam godina, ima sopstveni
mobilni telefon, 90 odsto djece od 12 do 17 godina ima sopstveni mobilni telefon. To su dominantno
pametni telefoni. TV ima u svojoj sobi od 16 do 25 odsto, zavisnosti od uzrasta®, kazao je Raicevic.

On je rekao da za 76 odsto djece starosti od 12 do 17 godina, televizija je dominantan izvor informisanja,
navodedi da su sli¢ni podaci za roditelje.



»Za djecu je Google glavni izvor informacija. U protekloj nedelji, 42 odsto djece se informisalo preko Googl-a,
preko Facebook-a 40 odsto, Instagram 35 odsto, You Tube 30 odsto, televizija 34 odsto. Nesporno je kad
govorimo o novim generacijama, od 2000.godine, izvor infomacija su im novi mediji*, naveo je Raicevic.

On je kazao da u prosjeku 210 minuta dnevno djeca provedu vremena uz TV, a vikendom 240 minuta.
»0sam sati dnevno provedu svakog dana uz neki od ekrana“, precizirao je RaiCevic.
On je rekao da dijete tesko kontroliSe svoje vrijeme, sa ¢im se slaze 30 odsto djece i 30 odsto roditelja.

»Roditelji ne pokazuju posebnu zabrinutost u odnosu na vrijeme koje njihova djeca provode uz neki od
ekrana. Za njih to nije niSta strasno. Vecini djece uzrasta od 12 do 17 godina najviSe bi nedostajalo vrijeme
provedeno uz mobilni telefon. Ako bi morali neCega da se odreknu, sigurno se ne bi odrekli mobilnog
telefona, 60 odsto djece to smatra“, upozorio je Raicevic.

Prema njegovim rijeCima, istraZivanje je pokazalo da 22 odsto djece nije procitalo nijednu knjigu van Skolskih
zadataka u posljednjih godinu, a da 43 odsto roditelja nije procitalo nijednu knjigu u tom periodu.

.68 odsto djece nije bilo u pozoristu u posljednjih 12 mjeseci, kao ni 75 odsto roditelja. 85 odsto roditelja
nije posjetilo muzej i 75 odsto djece nije posjetilo muzej. Muzicki koncert dvije trecine roditelja nije posjetilo
i skoro isto toliko djece", rekao je Raicevic.

On je rekao da se na osnovu istrazivanja moze zakljuciti dok se vrijeme provodi kraj ekrana, spolja se odvija
realan Zivot u kojem se, kako je rekao, grade neprocjenjiva Zivotna iskustva i uspostvalju temelji za li¢ne,
socijalne, kulturne i moralne vrijednosti.

Direktor AEM-a, Abaz Beli Dzafi¢, ocijenio je da su rezultati istrazivanja o koris¢enju medija od djece i
roditelja, koje se prvi put radi u Crnoj Gori, izuzetno znacajni za definisanje buducih aktivnosti Agencije,
usmjerenih na, kako je naveo, razvoj medijske pismenosti u Crnoj Gori.

On smatra da podaci iz istrazivanja jasno ukazuju na potrebu i znacaj podizanja svijesti o vaznosti medijske
pismenosti.

,Ovi rezultati moraju biti osnova za dalje aktivnosti, ne samo AEM-a, nego i mnogih drugih institucija iz
domena kulture i obrazovanja. Odgovornost porodice u ovom procesu je neizbjezna i klju¢na, pa ¢e AEM
uciniti sve da rezultati ovog istrazivanja budu dostupni svim gradanima, uz poziv da se uklju¢e u pokrenutu
kampanju Medijske pismenosti", istakao je Dzafic.

Prema njegovim rijeCima, zbog toga kampanja AEM-a i UNICEF-a ,Birajmo Sta gledamo" ima za cilj da
podstakne savladavanje kritickih i kreativnih vjestina i znanja koja pomazu da se, kako je naveo, povezu
sloZene ideje, da se stalno postavljaju pitanja, da se prepoznaju pravi odgovori i identifikuju zablude.

+UKljucivanje svih medija, institucija, roditelja i djece u rjeSavanje problema na koje ukazuje ovo istrazivanje
su za nas prioritet pa podrska AEM.a ovom procesu sigurno nece izostati", porucio je DZafic.

On je najavio da ce biti intenziviranja kampanja Medijske pismenosti, uz jasan zahtjev, kako je pojasnio,
svim institucijamama i medijima u Crnoj Gori da preuzmu svoj dio odgovornosti.

Sef predstavnistva UNICEF-a u Crnoj Gori, Osama Kogali, uputio je tri poruke — za roditelje,
crnogorske medije i kulturne i sportske ustanove, koje su zasnovane na klju¢nim rezultatima istrazivanja.

.Na pitanje ko ima najvedi uticaj na njih, dvije trecine djece odgovorilo je da je to porodica. Stoga, danas
pozivam roditelje da iskoriste taj uticaj da razvijaju medijsku pismenost kod djece", istakao je Kogali.

On je porucio da televizija i You Tube nisu dobri bebisiteri ako djeca mogu da gledaju bilo kakav sadrzaj,
navodeci da gledanje odredenih obrazovnih i zabavnih sadrzaja, prilagodenih djeCijem uzrastu, moze biti
korisno, ,ali je Cak i tada potrebno ograniciti koli¢inu vremena koje djeca provode pored ekrana"“.

On je apelovao na oceve da paZljivo biraju medijske sadrzaje koje njihova djeca gledaju s njima, kao i da
kriticki analiziraju sadrzaje s djecom i ogranice koliinu vremena koja se provodi uz ekran.

Kogali je ukazao na podatke iz istrazivanja da svako drugo dijete Zeli da ucestvuje u produkciji medijskog
programa za mlade u Crnoj Gori, a da ih roditelji podrZavaju u toj ideji.

»Zato pozivam crnogorske medije da pruze djeci i mladima ovakve moguénosti®, istakao je Kogali,
ocijenjujuci da ¢e produkcija inovativnih medijskih programa sa djecom biti korisna za tu populaciju.

On smatra da su alamanti podaci da dvije tre¢ine djece u Crnoj Gori nije bilo u pooristu tokom prosle godine,
dok u muzeju nije bilo njih 75 odsto, izlozbi slika 85 odsti, dvije tre¢ine njih na muzickom koncertu.



,Ovi podaci ukazuju na obrazovno i kulturno siromastvo djece. Poznato je koliko su umjetnost i sport korisni
za razvoj svakog djeteta. 1z tog razloga, pozivam crnogorske kulturne i sportske ustanove i rpfesionalce da
djeci redovno omoguce besplatne umjetnicke i sportske aktivnosti Sirom zemlje®, naveo je Kogali.

Mladi reporter kampanje ,Medijska pismenost", Matija Sekuli¢, uputio je poruku roditeljima,
pozivajuci se na podatak da dijete uzrasta od 12 do 17 godina u rpsjeku provede oko osam sati dnevno
ispred ekrana.

«Dragi roditelji, zar nas niste ucili da je nekad vaZila ona ,zlatna osmica® — osam sati rada, osam sati
slobodnog vremena i osam sati sna? Mislite li da osam sati slobodnog vremena treba da s utrosi na gledanje
u veliki ili mali ekran? Ramislite da li nam time Sto nam becete uskartiti, na primjer, telefon, uskracujete
nesto drugo — poput igre, stvarnih a ne virtuelnih druZenja i brojnih iskustava koja se deSavaju u ovom,
realnom svijetu?", upitao je Sekulic.

On je kazao da je razumljivo da roditelji imaju mnogo obaveza, ,ali ono Sto nas Cini ljudima jeste kontakt
oCima i zagrljaj, nezamjenljivo vrijeme koje provodimo s porodicom ili prijateljima.

.Pa zar nije ljepSe poljubiti nego poslati stiker? Razmislite kakve posljedice to ima po nas, djecu i mlade.
Kakve sve opasnosti vrebaju na internetu i kakvim smo sve sadrzajima izlozeni. I kada ste dobro razmislili,

v

pogledajte vase dijete koje osam sati neprestano konzumira i upija taj sadrzaj", naveo je Sekulic.

Mlada reporterk kampanje , Medijska pismenost®, Milica Vujosevi¢, kazala je da njoj ,,harocito bode
oCi podatak" iz istrazivanja da vecina djece i roditelja u posljednjih godinu nije bilo u pozoristu, muzeju,
bioskopu, kao i da vise od 40 osdto roditelja nije procitalo nijednu knjigu tokom posljednje godine.

»Zar ne shvatate koliko je to pogresno? Vi ste ti koji vasim primjerom oblikujete nase navike. Znam da je
promjena tehnlogije dovela i do promjene u Citalackim navikama, ali, uprkos tekstovima koje izlistavamo i

¢itamo na internetu i portalima, neophodno je zadrzati naviku citanja knjiga, zato Sto ¢emo jedino na taj
nacin nauciti da kriticki i diblje razmisljamo, kao i da se bogatije izrazavmo", rekla je Vujosevic.
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