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SAOPSTENJE ZA MEDIJE

CRNOGORSKI MEDIJI UJEDNJENI ZA ETICKO
IZVJESTAVANJE O DJECI

U okviru kampanje medijske pismenosti Agencije za elektronske medije i UNICEF-a “Birajmo
Sta gledamo”, crnogorski novinari snimili su spot u kojem podsjecaju na eticke standarde
novinarstva i pozivaju na njihovo pos$tovanje

PODGORICA, 4. DECEMBAR 2018. — U cilju unapredenja i promovisanja eti¢kog izvjeStavanja
o djeci u Crnoj Gori, crnogorski novinari su, nakon Rojtersovog treninga koji je za njih
organizovan u novembru u okviru kampanje medijske pismenosti Agencije za elektronske
medije Crne Gore i UNICEF-a “Birajmo ta gledamo”, snimili spot u kojem podsjecaju na etiCke
standarde novinarstva i pozivaju na njihovo postovanje.

Spot crnogorskih novinara je proslijeden svim medijima s pozivom da njegovim besplatnim
objavljivanjem podrze kampanju medijske pismenosti i jaCanje kapaciteta medija da na eticki
korektan nacin izvjeStavaju o svim pitanjima prava djeteta u Crnoj Gori.

“Pozdravljamo inicijativu crnogorskih novinara i medija da podrZze kampanju medijske
pismenosti podizanjem svijesti o etiCkim standardima novinarstva posebno kada su u pitanju
djeca. Vjerujemo da ¢emo kroz ovakve i druge zajedniCke akcije unaprijediti kvalitet
izvjeStavanja o pitanjima prava djeteta u nasoj zemlji”, poruc€uje direktor Agencije za elektronske
medije Abaz Beli Dzafi¢.

| Sef predstavniStva UNICEF-a u Crnoj Gori Osama Kogali pozdravlja jedinstvo crnogorskih
novinara oko postovanja prava djeteta u medijima.

“‘Mediji imaju potencijal da budu lideri u promociji prava djeteta kada kroz adekvatno
izvjeStavanje o njihovim problemima pomazu da se njihov polozaj u zemlji unaprijedi. Biti eticki
reporter znaci sluziti javnom interesu bez naruSavanja ljudskih prava i najboljeg interesa djeteta.
Raduje nas $to crnogorski novinari prepoznaju svoju ulogu eti¢kih reportera i promotera ljudskih
prava” porucuje Kogali.

Prema etickim smjernicama UNICEF-a, kada novinar nije siguran je li dijete u opasnosti treba
da izvjeStava o opStim prilikama u kojima djeca zive umjesto o pojedinom djetetu, bez obzira
koliko je pri¢a vrijedna kao vijest. Kljuéno je i da pri¢a u kojoj se dijete identifikuje ne¢e imati za
posljedicu bilo kakvu patnju djeteta, njegovu diskriminaciju, stigmatizaciju ili odbacivanje od
strane lokalne zajednice. Takode, mediji uvijek treba da promijene ime i zamute lik svakog
djeteta za koje je utvrdeno da je: Zrtva seksualnog zlostavljanja ili iskoriStavanja; pocinitelj
fiziCkog ili seksualnog zlostavljanja; optuzeno ili osudeno za zlo€in; HIV pozitivno, ili dijete
oboljelo od AIDS-a, osim ako dijete i roditel] ili staratelj potpuno svjesno daju saglasnost.

Rojtersov trening za medije o etiCkom izvjeStavanju nakon kojeg je snimlijen ovaj spot
organizovan je u okviru kampanje medijske pismenosti “Birajmo Sta gledamo” koju su Agencija
za elektronske medije i UNICEF pokrenuli sa ciljem podsticanja razvoja medijske pismenosti



djece i roditelja, kao i jacanja kapaciteta medija da prave kvalitetne medijske sadrzaje s djecom
i mladima i da na eticki korektan nacin izvjeStavaju o svim pitanjima prava djeteta u Crnoj Gori.
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Spot crnogorskih novinara je dostupan na linku
https://www.youtube.com/watch?v=JgmkljSuhQk&feature=youtu.be

Za viSe informacija kontaktirati:

Elviru Cekovié, rukovoditeliku sluzbe za odnose s javnoSéu i opste poslove Agencije za
elektronske medije Crne Gore, 067 815 168, elvira.cekovic@aemcg.org

Jelenu Perovié, koordinatorku komunikacija UNICEF-a CG, 069 225 315, jperovic@unicef.org
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