Crna Gora

AGENCIJA ZA ELEKTRONSKE MEDIJE
Broj: 02 - 677/3
Podgorica, 05.06.2019. godine

Na osnowvu Clana 140 i 141 Zakona o elektronskim medijima ('Sl. list Crne Gore", br. 46/10, 40/11,
53/11, 06/13, 55/16 i 92/17) i ¢lana 18 Zakona o upravnom postupku ("Sl. list Crne Gore", br. 56/14, 20/15,
40/16 i 37/17), postupajuci po sluzbenoj duznosti, direktor Agencije za elektronske medije donosi

RJESEN3E

1. Privrednom drustwu ,,Zen Master Production” d.o.o. iz Herceg Novog, emiteru opsSteg
televizijskog programa ,Novi TV", izriCe se upozorenje, kao upravno-nadzorna mjera zbog
krSenja odredbi Clana 85 st. 1, 89 st. 1i ¢l. 95 st. 1 tac. 2 i taC. 4 Zakona o elektronskim
medijima, €l. 13 st. 1i 2, &i. 37 st. 1, €l. 58 st. 1i 61 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim
komunikacijama ('SI. list CG", br. 36/11) i ta€. 2.3. i 7.1. Odobrenja za emitovanje br. O -TV - K
- 07 od 12.07.2013. godine, prilikom reemitovanja programskog sadrzaja ,CaSica razgovora'
dana 16. maja 2019. godine u terminu Xxi 09:31:25 do 11:30:06 Casova.

2. Upozorenje iz tacke 1 ovog RjeSenja se izrice zbog:

a) emitovanja prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije, uz postojanje namijere
predstavijanja prikrivenom komercijalnom audiovizuelnom komunikacijom, s obzirom da
je emitovanje izvrSeno u zamjenu za odredenu protivuslugu, Sto je zabranjeno c¢lanom
85 stav 1 Zakona o elektronskim medijima i ¢lanom 13 :;tav 1 i stav 2 Pravilnika o
komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama;

b) kr3enja obaveze da telepromaocija, kao vid oglaSavanja, mora biti lako prepoznatljiva i
audio, vizuelno i/ili prostorno odvojena od ostalih programskih sadrzaja, Sto je
predvideno clanom 89 stav 1 Zakona o elektronskim medijima i ¢lanom 37 stav 1
Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama;

¢) krSenja uslova da sporizorisani programi ne smiju direktno podsticati na kupovinu ili
iznajmljivanje robe ili usluga, naro€ito posebnim promotivnim upucivanjem na tu robu i
usluge, Sto je propisano Clanom 95 stav 1 ta€. 2 Zakona o elektronskim medijima i
¢lanom 61 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama,

d) kr3enja obaveze da kada je program sponzorisan u cjelini ili djelimiéno, mora jasno biti
oznacen imenom, logotipom i/ili drugim simbolom sponzora, na pocetku, tokom i/ili na
kraju programa, Sto je predvideno Clanom 95 st. 1 taC. 4 Zakona o elektronskim
medijima i ¢lanom 58 st. 1 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama.

3. Nalaze se privrednom drustvu ,Zen Master Production" d.o.o. iz Herceg Novog, da usaglasi
emitovanje programskih sadrzaja u o<viru televizijskog programa ,Novi TV" sa standardima
definisanim u Zakonu o elektronskim medijima, podzakonskim aktima Agencije i izdatom
Odobrenju za emitovanje.

4. Privredno drustvo ,Zen Master Production” d.o.o. iz Herceg Novog duzno je da u skladu sa
¢lanom 140 stav 3 Zakona o elektronskim medijima, u programu ,,Novi TV", objavi informaciju o
izreCenoj mijeri iz ta€. 1 ovog rjeSenja koja glasi:

LAgencija za elektronske medije izrekla je emiteru televizijskog pngrama 'Novi TV' upozorenje,
jer je dana 16.05.2019. godine u okviru programskog sadrzaja 'CaSica razgovore! emitovao
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prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije, odnosno nije napropisan nacin oznacio
oglasne sadrzaje i sponzora emisije. Pored toga, u emisiji je vrSeno direktno podsticanje na
kupovinu proizvoda sponzora, Sto je zabranjeno zakonom."

5. Protiv ovog rjeSenja moze se podnijeti zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od
15 dana od dana dostavljanja rjeSenja.

6. Ovo rjeSenje ¢e se objaviti na veb sajtu Agencije za elektronske medije www.aemca.org.

7. Ovo rjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.
Obrazloze nje

Redovnim monitoringom emitovanog televizijskog programa ,Novi TV', privrednog drustva ,Zen
Master Production" d.o.o. (u daljem tekstu: emiter), konstatovano je da je dana 16. maja 2019. godine u
terminu od 09:31:25 do 11:30:06 sati (1 sat 58 minuta 41 sekund), emitovao programski sadrzaj ,,CaSica
razgovora'.

Imaju¢i u vidu standarde o komercijalnim AVM komunikacijama i uceS¢e ovih sadrzaja u
programskom sadrzaju ,.CaSica razgovord', Agencija je pokrenula postupak za utvrdivanje da li je doslo do
krSenja ¢l. 85 st. 1, ¢l. 88 i ¢l. 89 st. 1 Zakona o elektronskim medijima ("'Sl.list CG", br. 46/10, 40/11, 53/11,
6/13, 55/16 i 92/17, u daljem tekstu: "Zakon™), ¢l. 13 st. 1 i 2 i ¢l. 37 st. 1 Pravilnika o komercijalnim
audiovizuelnim komunikacijama ("S1 list CG", br. 36/11, u daljem tekstu: "Pravilnik™) i ta€. 2.3. izdatog
Odobrenja za emitovanje O-TV-K-07.

Saglasno nadleznostima ustanovljenim c¢lanom 138 Zakona i ¢lanom 112 Zakona o upravnom
postupku, a u cilju utvrdivanja da li je emitovanjen spornih programskih sadrzaja doslo do krSenja Zakona,
Pravilnika i Odobrenja za emitovanje, Agencija je od emitera zatrazila pisano izjasnjenje (akt br. 02-677/1 od
17.05.2019.9.).

Dana 28.05.2019. godine, emiter je dostavio pisano izjaSnjenje povodom navedenog zahtjeva (akt
br. 02-677/2 od 28.05.2019.g.), u kom navodi da ,,... 'Novi TV'nije proizvodac... emisije, ve¢ 'Kopernikus
TV, a da onii BN televizija'preuzimaju... programski sadrzaj. 'Novi TV'taj programski sadrzaj preuzima uz
obavezu da 'Kopernikus TV'i BN TV'preuzimaju njihovu emisiju ‘Ljeto na moru' koju reaiizuju od druge
polovine jula mjeseca do sredine septembra mjeseca, kao i njihove priloge tokom godine vezane za turisticku
privredu... (‘Praznik Mimoze' i slicne manifestacije iz Boke Kotorske) kao i prisustvo gostiju koje im
preporuce”. Emiter dalje navodi da su o dopisu Agencije, na koji oni nemaju nijednu primjedbu,
obavijestill 'Kopernikus televiziju'i autore emisije i od njih su dobili odgovor da je Voda - Voda'prijatelj
emisije 'Uz CaSicu razgovora™.

Prilikom razmatranja da li je emitovanjemm predmetnog sadrzaja dosSlo do krSenja propisanih
standarda o komeicijalnim AVM komunikacijama, Agencija je posebno imala u vidu sljedece:

televizijsko oglaSavanje je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva
emitovanje bilo kojeg oblika obavjeStenja, uz odredenu naknadu ili radi samopromovisanja, od
strane pravnog ili fizickog lica, a koje ima za cilj da predstavi i skrene paznju na odredeni
proizvod, uslugu, ukljuCujuci nepokretnosti, prava, obaveze, odnosno da motiviSe potroSace
da koriste, odnosno kupe taj proizvod ili uslugu, uz finansijsku naknadu (Clan 8 stav 1 tacka
14 Zakona).

prikrivena komercijalna audiovizuelna komunikacija je predstavljanje rijeCima ili slikama robe,
usluga, imena, zasStitnog znaka ili aktivnosti proizvodaCa roba ili pruzaoca usluga u radijskim
i/ili TV programima kada je cilj takvog predstavljanja oglaSavanje i moglo bi dovesti javnost u
zabludu u vezi sa njegovom prirodom. Takvo se predstavljanje naro€ito smatra namjernim ako
je izvrSeno u zamjenu za placanje ili za slicnu naknadu (Clan 8 stav 1 tacka 15 Zakona).

sponzorstvo je komercijalna audiovizjelna komunikacija koja podrazumijeva ucesce fizickog ili
pravnog lica, koje se ne bavi djelatnoS¢u pruzanja AVM usluga, niti proizvodnjom
audiovizuelnih radova, u finansiranju radijskih i/ili televizijskih programa, s ciljem da
promoviSe svoje ime, zasStitni znak, ugled, aktivnosti, proizvode ili usluge (Clan 8 stav 1 tacka
17 Zakona).
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telepromocija je oblik oglaSavanja tokom prenosa programa pri ¢emu se pravi pauza u
dotadaSnjem toku urednickog sadrzaja, a voditelj preuzima ulogu prezentera odredenih
proizvoda ili usluga (Clan 4 st. 1 al. m) Pravilnika).

zabranjene su prikrivene komercijalne audiovizueine komunikacije (Clan 85 stav 1 Zakona i
Clan 13 stav 1 Pravilnika).

komercijalna audiovizuelna komunikacija mora biti jasno prepoznatljiva i moze biti u obliku
radijskog i televizijskog oglaSavanja, teleSopinga, sponzorstva i plasmana proizvoda (Clan 838
Zakona).

radijsko i televizijsko oglaSavanje i teleSoping moraju biti lako prepoznatljivi i audio, vizuelno
i/ili prostorno odvojeni od ostalih programskih sadrzaja (Clan 89 stav 1 Zakona i ¢lan 37 stav
1 Pravilnika).

sponzorisane AVM usluge i programi ne smiju direktno podsticati na kupovinu iii iznajmljivanje
robe ili usluga, narocito posebnim promotivnim upuéivanjem na tu robu i usluge (Clan 95 stav
1ta€. 2 Zakona i €lan 61 Pravilnika).

kada je program sponzorisan u cjelini ili djelimi¢no, mora jasno biti oznaten imenom,
logotipom i/ili drugim simbolom sponzora, kao Sto je upucivanje na njegov/e proizvod/e ili
njegovu/njegove uslugu/usluge ili njegov prepoznatljivi znak na primjeren nacin za programe,
na pocetku, tokom i/ili na kraju programa (Clan 95 stav 1 ta¢. 4 Zakona i €lan 61 Pravilnika).

namjera predstavljanja prikrivenim komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama se smatra
posebno istaknutom ukoliko je izvrSena u zamjenu za novCanu nadoknadu ili slicnu
protivuslugu (Clan 13 stav 2 Pravilnika).

Na osnovu uvida u snimak enrvtovanog sadrzaja, kao i izjaSnjenja emitera moZe se konstatovati
sljedece:

1 Emiter je dana 16. maja 2019. godine reemitovao emisiju ,CaSica razgovora" u terminu od
09:31:25 do 11:30:06 sati (1 sat 58 minuta 41 sekund). U pitanju je programski sadrzaj TV
Kopernikus 1 (K::CN1), iz Sr'oije.

2. Na pocCetku i tokom emitovanja, na ekranu nije bilo vidljivo graficko obavjeStenje da program
sadrzi komercijalnu AV komunikaciju (plasman proizvoda, pla¢eni termin, telepromocija i si.),
niti je emitovano obavjeStenje o postojanju sponzora programskog sadrzaja.

Tokom cijelog trajanja emitovanog programskog sadrzaja na stolu su bili izloZzeni flaSirani
proizvodi ,Voda Voda". Na pocCetku je emitovan prilog posveéen organizaciji kolektivhog
vjen€anja, koje se svake godine, u mjesecu maju, organizuje u Beogradu.

U 11:16 minutu od pocetka emitovanog programskog sadrzaja slijedi:

Novinarka (OFF): ,Samom razvoju manifestacije je doprineo generalni partner, kompanija
.voda Voda".

Nakon toga slijedi video izjava predstavnika kompanije (prim. aut. zbog prisutnih krolova i
grafickih insertacija u donjem dijelu ekrana nijesu bili vidljivi podaci o licu), a kao pokrivalice
su koris¢éeni snimci sacinjeni u unutraSnjem dijelu fabrike (proizvodi na proizvodnoj traci),
neposredna komunikacija sa posjetiocima, kao i snimci zabiljezeni na spoljasSnjem dijelu
objekta, uz krupno kadriranje natpisa ,,Voda Voda'.

U 11:50 minutu od pocetka emitovanog programskog sadrzaja slijedi video izjava predstavnika
kompanije:

Predstavnik kompanije: ,'Voda Voda' zbog svoje, svog izuzetnog mineralnog sastava,
odnosno, zbog onoga Sto sujoj Bog i priroda podarili, a isto tako i zbog posebnog dizajna koji
je stvorio Covjek osvaja svetska trziSta, ima izuzetno veliki potencijal i na neki pravi nacin,
predstavlja Srbiju u svim tackama sveta gde se ona nalazF'.

Tokom trajanja video izjave, u 12:26 minutu, emitovan je krupan kadar na kojem predstavnik
kompanije, na rukohvatu stolice, drzi u ruci flaSirani proizvod ,Voda Vodd\
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U 14:06 minutu od pocetka emitovanog programskog sadrzaja slijedi:

Novinarka (OFF): ,Vec¢ nekoliko godina kompanija "Voda Voda' donira kolica za bebe za sve
miadence kolektivhog vjencanja koji o€ekuju prinove".

Kao pokrivalice za navedeni dio teksta koriS¢eni su snimci sa nekog od ranijih urucenja,
prilikom kojeg je u pozadi, na baneru, bilo naznateno: ,Voda Voda" uz slogan ,Kao nijedna
druga".

Nakon emitovanog priloga, tema kolektivnog vjencanja, zakazanog za 19. maj 2019.g., se
nastavlja u studiju, kada voditeljka predstavlja goS¢u, g-du Jovanu MilojCi¢, PR-a kompanije
.Voda Voda".

Uz prethodno izneSeno zadovoljstvo voditeljke zbog novog dizajna flaSirane vode, u 17:10
minutu od pocetka emitovanog programskog sadrzaja slijedi:

da isprobaju nekoliko voda, koje su ugrejane na odredenoj, sobnoj temperaturi, koja je,
zapravo hajzdravija da se konzumira, i svi ispitanici su izabrali "Voda Vodu', odnosno rekli su:
‘Jao, pa ova namje najukusnija!l

Nakon razgovora na temu znacaja konzumiranja tople vode u ishrani i hidrataciji uslijedio je
razgovor koji se odnosio na manifestaciju kolektivnog vjenCanja (pocetci, uslovi, prijavljivanje,
donacija u vidu kolica za bebe i si.).

Potom je emitovan prilog sa urucenja kolica za bebe od prethodne godine, u okviru kojeg
dobitnici izrazavaju zahvalnost kompaniji, zatim razgovor sa predstavnikom kompanije g.
Vojinom Bordevicem, tokom kojeg, i rijeCima i slikom dominira prisustvo promotivnog
elementa.

U 41:44 minutu od pocetka emitovanog programskog sadrzaja slijedi:

Voditelj: Zivimo u jednom svetu kada takva vrsta brige o sebi, koja, zaista ne ko$ta
mnogo, prakticno ne kosSta niSta, moZze mnogo da im ulep3a Zivot, pogotovo ako konzumiraju,
ovo sada nije reklama, Voda Vodu, jer 'Voda Voda'je neSto vise od obicne 'Voda Vode',
odnosno od vode, znadi, lekovltaje, ja to smem da kaZem, jer to vec¢ skoro konzumiramo viSe
meseci, jet' tako?"

Voditeljka:,, Takoje."

Voditelj; | stvarnoje blagotvorna u tom smislu, a ne kosta puno, ajmo da kazemo i ono
Sto zanima naSe gledaoce, mozete ca nadeteonu veliku flaSu za nekih 30 i neSto dinara, ako

je to puno..., eto".

Na samom kraju gostovanja, PR kompanije izrazava zahvalnost i drugim kompanijama koji su
prepoznali znataj manifestacije kolektivhog vjen€anja: ,Mercur" osiguranje, butik vjenCanica
~Snezana", akademija ,Purity”, cvjeCara ,,Pahuljica”, poslasti¢arnica ,Anci". Gostovanje se
zavrSava obostranom zahvalno3¢u na znaCaju, promociji i prepoznatim vrijednostima, kao i
konzumiranjem vode od strane prisutnih lica.

3. Kako emitovani programski sadrzaj ,CaSica razgovori nije sadrzao oznaku da se radi o
sponzorisanom programu, a s obzirom da je u samom programskom sadrzaju navedeno da je
.- generalnipartner, kompanija Voda Voda", te da je i emiter u svom izjaSnjenju naveo da je
od ,... 'Kopernikus televizije' i autora emisije... dobio odgovor da je "Voda-Voda' prijatelj
emisije 'Uz cCaSicu razgovora', nesporno se moze utvrditi da je emiter emitovanjem
programskog sadrzaja bez adekvatnog oznacavanja da se radi o spcnzorisanom programskom
sadrzaju prekrSio :lan 95 stav 1ta€. 4 Zakona i ¢lan 58 stav 1 Pravilnika, kojima je predvideno
da kada je program sponzorisan u cjelini ili djelimiéno, mora jasno biti oznacen imenom,
logotipom i/ili drugim simbolom sponzora, na pocetku, tokom i/ili na kraju programa.

4. U navedenom programskom sadrzaju voditelji daju informacije kojima promotivno upucuju na
sponzora i njegov proizvod istiCu¢i prednosti pomenute vode, navodeci njenu cijenu i
karakteristike, pri tom direktno podstiCuci gledaoce na kupovinu i konzumaciju isticanjem, po
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njihovom misljenju njenih dobrih svojstava (,,... pogotovo ako konzumiraju... Voda Vodu, jer
Voda Voda'je neSto viSe od obicne 'Voda Vode', odnosno od vode... lekovita je, ja to smem
da kaZzem, jer to vec skoro konzumiramo viSe meseci... | stvarnoje blagotvorna u tom smislu,
a ne kosta puno, ajmo da kazemo i ono Sto zanima naSe gledaoce, moZete da nadete onu
veliku flaSu za nekih 30 i neSto dinara...). Takvim promotivnim upucivanjem na navedeni
proizvod emiter je prekrsio Clan 95 stav 1 tacka 2 Zakona i ¢l. 61 Pravilnika, koji zabranjuju da
sponzorisane AVM usluge i programi direktno podsti€u na kupovinu ii' iznajmljivanje robe ili
usluga, narocito posebnim promotivnim upucivanjem na tj roou i usluge.

5. U toku emitovanog programskog sadrzaja voditelji su preuzeli uloge prezentera proizvoda
kompanije ,Voda Voda' {,...ako konzumiraju... 'Voda Vodu, jer 'Voda Voda'je nesto vise od
obitne ‘Voda Vode'... lekovitaje, ja to smem da kaZzem, jerje... konzumiramo viSe meseci..."
te, ne kosSta puno... da kazemo i ono Sto zanima naSe gledaoce, mozete da nadete... flaSu
za nekih 30 i neSvo dinara™), a sve to bez ikakve oznake da se radilo o oglaSavanju
(telepromociji).

6. Postojanje prikrivenog oglasSavanja (prisustvo promotivhog elementa u cilju oglaSavanja,
dovodenje gledalaca u zabludu, finansijska nadoknada) moze se sagledati na osnovu nekoliko
elemenata, i to:

- da li je kroz opisivanje predstaviljen poslovni subjekt i njegovi proizvodi na naCin da se
preporucuje sufrekat i njegovi proizvodi uz isticanje prednosti ponude, ili se gledaocu
obra¢a kao potencijalnom potroSacu? U enrtovanom prilogu, kompanija ,Voda-Voda" je
predstavljana na nacin da se promoviSe njen proizvod gledaocima kao potroSacima. Prilog
sadrzi jasne promotivne poruke odgovornog lica kompanije ,,Voda-Vodd\ g-de Jovane
Milojci¢, PR-a kompanije {,Nedavno smo radili neko istrazivanje gde smo... konzumentima
dali da isprobaju nekoliko voda, koje su ugrejane na odredenoj, sobnoj temperaturi, koja
je, zapravo najzdravija da se konzumira i svi ispitanicisu izabrali 'Voda Vodu', odnosno rekli
su: Jao, pa ova nam je najukusnija!™). Predmetni prilog se nedvosmisleno moze smatrati
oglasavanjem, odnosno telepromocijom, jer u njemu znacajnu ulogu imaju informacije od
znacaja za samo ovu kompaniju, kao i prednosti njenog proizvoda na trzistu;

- da li analizirani programski sadrzaj moze dovesti u zabludu gledaoca, u pogledu svoje
stvarne prirode? Uvidom u sadrzaj moze se utvrditi da je gledalac mogao biti doveden u
zabludu, a prevashodno zbog naina na koji sadrzaj prezentuje ponudu. Prilog direktno
promoviSe kompaniju, njenu podrSku manifestaciji kolektivnog vjen€anja, koje se svake
godine, u mjesecu maju, organizuje u Beogradu {,,Ve¢ nekolike godina kompanija "Voda
Voda' donira koiic¢’ za bebe za sve miadence kolektivhog vjencanja koji ocekuju prinove...)
i ima za cilj da predstav' i skrene paznju na rijene prednosti, kroz izjavu predstavnika
kompanije (,,Voda Voda'... zbog svog izuzetnog mineralnog sastava, odnosno, zbog onoga
§to su joj Bog i priroda podarili... zbog posebnog dizajna kojije stvorio Covjek osvaja
svetska trziSta, ima izuzetno velikipotencijal i na nekipravinacin, predstavlja Srbiju u svim
tackama sveta gde se ona nalazi..."), ali nije jasno odvojen od programskog sadrzaja
tokom kojeg je emitovan i prepoznatljiv kao oglasni sadrzaj;

- iz sadrzine priloga se utvrduje da prilog ima dominantno promotivan karakter, narocito jer
su koriséeni kadrovi iz fabrike kompanije ,1/eda Voda" uz krupno kadriranje natpisa ,,Voda
Voda" na spoljasSnjem dijelu fabrike. Takode u 12:26 minutu emitovanog programskog
sadrzaja emitovan je krupan kadar na kojem predstavnik kompanije, drzi u ruci flaSirani
proizvod ,Voda Voda', dok je u 14:06 minutu od pocCetka emitovanja kao pokrivalica
koriséen snimak sa nekog od ranijin urucivanja kolica za bebe koje kompanija ,,Voda Voda™
donira svim ucesnicima kolektivnog vjencanja koji oekuju prinove, prilikom kojeg je u
pozadini, na baneru, bilo naznaCeno: ,Voda Voda" uz slogan kompanije ,Kao nijedna
druga".

7. Predstavljanje flaSirane vode, kao proizvoda kompanije ,Voda Voda', u predmetnom
programskom sadrzaju, izvrSeno je u zamjenu za protivuslugu Sto potvrduje pisano izjaSnjenje
emitera. Emiter je u svom izjasnjenju istakao da ,Novi TV'... emisiju preuzima uz obavezu da
‘Kopemnikus TV'i 'BN TV'preuzimaju njihovu emisiju ‘Ljeto na moru'koju realizuju od druge
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polovine jula mjeteca do sredine septembra mjeseca, kao i njihove priloge tokom godine
vezano za turistiCku privredu... (‘Praznik Mimoze'islicne manifestacije iz Boke Kotorske), kao i
prisustvo gostiju koje im onipreporucuju”, iz Cega se moze zakljuciti da je emiter bio svjestan
da reemitovanjem navedenog programskog sadrzaja krSi standarde o komercijalnim AVM
komunikacijama uz postojanje namjere da aovede gledaoce u zabludu u vezi sa prirodom
samog programskog sadrZzaja. Emiter se ne moZze osloboditi odgovornosti zbog Cinjenice da se
radi 0 reemitovanom programskom sadrzaju, niti da su reemitovali predmetni programski
sadrzaj jer su ,,... na pragu nove turisticke sezone i daje to u interesu ne samo njihove...
televizije, vec¢i crnogorskog turistickog proizvoda...", s obzirom da su emitovanjem navedenog
programskog sadrzaja prekrSe standardi o komercijalnim AVM komunikacijama.

Imaju¢i u vidu navedeno, moze se utvrditi postojanje namjere prikrivenog oglaSavanja
posebno imajuci u vidj da je isto izvrSeno u zamjenu za odredenu protivuslugu (Clan 13 stav 2
Pravilnika).

Na osnovu navedenog, a uvazavajuci Cinjenicu da je saglasno taCki 7.1 izdatog Odobrenja za
emitovanje 0-TV-K-07 od 12.07.2013. godine emiter odgovoran za sve objavljene sadrzaje, moze se utvrditi
da je emiter emitovanjem predmetnog programskog sadrzaja prekrSio ¢l. 85 st. 1, ¢l. 89 st. 1i¢l. 95 st. 1
taC. 2 itaC. 4 Zakona, €l. 13.st. 112, ¢l. 37 st. 1, ¢l. 58 st. 1icl. 61 Pravilnika i ta¢. 2.3. i 7.1. Odobrenja za
emitovanje br. 0-TV-K-07 u dijelu zabrane emitovanja prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije i
obaveze da telepromaocija bude jasno prepoznatlj.va, obaveze da kada je programski sadrzaj sponzorisan u
cjelini ili djelimicno, bude jasno oznacen imenom, logotipom i/ili drugim simbolom sponzora, kao i zabrane
direktnog podsticanja na kupovinu proizvoda sponzora programa posebnim promotivnim upucivanjem na taj
proizvod.

Nakon sprovedenog postupka i uz uvaZavanje svih relevantnih cCinjenica, direktor Agencije je,
saglasno €l. 140 i 141 Zakona, donio od'uku kojom se emiteru izriCe upravno-nadzorna mjera upozorenja i
nalaze da usaglasi emitovanje programskih sadrzaja u okviru televizijskog programa ,Novi 7V" sa
standardima definisanirr u Zakonu, podzakonskim aktima Agencije i izdatom Odobrenju za emitovanje.

Emiteru je naloZeno da u skladu sa ¢l. 140 stav 3 Zakona o elektronskim medijima izreCenu mjeru
upozorenja objavi u svom programul.

Ovo rjesSenje stupa na snagu danom donosSenja.
UPUTSTVO O PRAVNOM SREDSTVU

Protiv ovog rjeSenja mcZe se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15
dana od dana njegovog dostavljanja.

Dostavljeno:

Privredno drustvo ,.Zen Master Production” d.o.o.
Sektor za pravne i ekonomske poslove
Arhiva
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