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Na osno\u elana 25. Statuia Lokalnog javnhog emiiera Radio-iclc\izija Pljevlja i u skladu
sa elanom 55. Zakona o izboru udbonuka i poslaniku Crne Gore. si list CG br 47 14. od
17.11. 2U14. godine. Savjet Radio-elcviz.ije Pljevlja. iui .-»lednici odrzanoj .'U. juna 2020
godine donioje

UIH. | KI

0 utvrdivanju Pra\ila o prac¢enju predizborne kampanje za izbor poslanika u Skupstinu
C'me Gore 30. a\gusta 2020. godine u programima Radio-televvizije Pljevlja.

Obraz In/ene

U skladu sa usvojenim Pravilima RIPV ee blagovremeno. objckti\ino i nepristrasno u/
poslovanje novinarske etike i profesionalnih standarda, inlormisati gradane o svim
fa/ama izbornog postupka, pri ¢emu ce obezbijediti potpunu ravnopravnost svili politickih
stranaka i njihovih predstavnika koji budu ucoivovali u predi/bornoj kampanji u skladu
sa Prav ilima.

Sastavni dio Pravila je i Tarifa placenih formi medijskog predstaviljanja u programima
RTPV ucesnika izborne kampanje za izbore u Skupstini Crne Gore.

Uvrdena pravila uCiniec se dostupnim javnosti putem sajla RTP\ kao i sajla OpStine
Pljev lja.

Prav ila ¢e bili dostavljena Agenciji za sprijo€uvanje korupcije i

Agenciji za elektronske medije.

Ova odluka slupa na snagu danom dono.senia.

Za realizaciju ove odluke nadlezan je direktor RTP\.

Dostav ljeno

1 \direktoru

1x Agenciji za elektronske medije

I X Agenciji za sprijeCavanjc korupcije
IX Osnivacu -Opstini Pljevlja
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Na osnovu cClana 25. Statuta Lokalnog jav nog emiiera Radio televizija Pljc\lja a u skladu sa
odredbama Zakona o elektronskim medijima, (Clan 74) i Zakona o j/horu odbornika i poslanika (¢153a)
Savjet RTPV. na sjednici odrzanoj 30. juna 2020. godine

donosi

PRAVILA () PRACENJU PREDIZBORNE KAMPANIJE ZA IZBORE POSLANIKA |
SKUPSTINI CRNE GORE 30. AVGUSTA 2020. GODINE | PROGRAMIMA RADIO
TELEMZIJE PLJEN LJA

OPSTE ODREDBE
(lan 1.

U cilju ostvarivanja opSteg interesa u oblasti informisanja Lokalni ja\ni emiter Radio televizija
PlicN lja. d.o.0 (u daljem tekstu R IP\) pralice. u skladu sa materijalnim i tehnickim moguénostima,
predi/bornu kampanju za izbor poslanika u SkupsStinu Crne Gore 30. a\gusta 2020. godino.

Clan 2.

RTPV (¢e istinito, blagovremeno i nepristrasno informisati gradane o s\im fazama izbornog
postupka i razli€itim stavovima u€esnika, pod ravnopravnim uslovima za s\e ucesnike u predizbornoj
kampanji, u skladu sa Zakonom o elektronskim medijima. Zakonom o izboru odbornika i poslanika.
Statutom R I'PV. Programskim principima i profesionalnim standardima u RTPV kao i standardima
sadrzanim u medunarodnim dokumentima o ljudskim prasima i slobodama (OUN. OFIiS. Savjet
f-vrope. L=Ci dr.).

Clan 3.

RIP\ ¢e u toku predizborne kampanje poStovati profesionalnu etiku i obavezuje se na fer
ponaSanje koje se zasniva na toleranciji i kulturi dijaloga, iskljuCuje uNrede i kle\ete. Sirenje vjerske,
nacionalne, polne i rasne netrpeljivosti i krSenje pravila pristojnosti ili vrijedanje osjecanja javnosti.

Clan 4.

Pravo na medijsko predstavljanje tokom predizborne kampanje u programima RTPV imaju svi
politicki subjekti - partije, kroz placene vidove, od dana usvajanja ovih Pravila do dana potvrdivanja
izbornih lista, a od tog dana pravo i na placene i na besplatne forme medijskog predstav ljanja imaju oni
subjekti kojima su potvrdene izborne liste od sirane Drzavne izborne komisije lu daljem tekstu: DIK i

Pravo na medijsko predstavljanje u programima RTPV tokom predizborne kampanje prestaje 24
sata prije dana odrzavanja parlamentarnih izbora - predizboma Sutnja.



POSEBNA PRAN\ ILA
¢ lan 5.

R FPV ee u informativnim emisijama. i/\an programa koji su predvideni za prac¢enje predizborne
kampanje, obavjeStavati o akmelnim /bivanjima i aktivhostima drzavnih i opSlinskih organa i
funkcionera. poStujuci prav ila profesionalizma, objektivnosti i novinarske etike.

RI P\ ce prilikom izvjeStavanja o aktuelnim dogadajima i radu drZzavnih i opStinskih organa i
funkcionera. politickih partija ili drugih subjekata koji su ukljuceni u proces predi/borne kampanje, u
vezi sa pitanjima koja se ne odnose la parlamentarne izbore, posebno vodili racuna da navedeno
izvjeStavanje ne dobije otvoreni ili skriveni propagandni karakier. koji moZe uticati na odluke glasaca.

Clan 6.

Deset dana prije dana odrzavanja parlamentarnih izbora RIPV neée objavljivali rezultate
istraZzivanja javnog mnjenja, kao ni druga istraZivanja i anali/e u ve/.i sa opredjeljenjem gradana
povodom izbora.

Na dan parlamentarnih izbora, prije zatvaranja glasackih mjesta. RIPV nece objavljivali procjene
rezultata glasanja, osim informacija O broju gradana koji su glasali, eventualnim kr3enjima izbornih
procedura i incidentima na mjestu glasanja, kao i zvani¢nih izjava DIk. OpsStinske izborne komisije
(Olk.) i posmatraca akreditovanih kod nedleznih drzavnih organa.

I vrijeme predizborne Sutnje i na dan odrzavanja izbora RI PV neée omogucili oglasavanje
uCesnika u predi/bornoj kampanji, emitovati njihov logo. slogan, simbole niti objavljivali informacije
vezane za predizbornu kampanju.

(lan 7.

I skladu sa Programskim principima i profesionalnim standardima Radio televizije Pljevlja.
RIPV ¢e Stititi integritet maloljetnih osoba i onemoguciti koriScenja djece u politiCko-propagandne
svrhe.

| FORME PREDSTAVLJANJA
Clan 8.

Medijsko predstavljanje u programima R | PV ucesnika predizborne kampanje moze biti besplatno
i placeno i kao takv o bi¢e adekvatno oznaeno u programima medija.

Besplatno medijsko oglaSavanje pripada svakodnevno svim uc€esnicima kampanje u terminima od
IUh i 30 do lih. kao i od 16h i 40min do 17h. |’Cesnici kampanje, ij korisnici besplatnog medijskog
oglaSavanja 1V i audio propagandne klipove dusni su da dostave prethodnog dana u ukupnom trajanju
od 200sekundi. Besplatno ¢e se emitovati trominulni izvjkeStaj sa promotivnog skupa dva puia dnevno u
terminima odmah nakon centralnih vec€ernjih informativnih emisija TV i radija

UcCesnicima u predizbornoj kampanji koji pripadaju razlicitim politicCkim opcijama RIPV ¢e
omoguciti ravnopravan pristup terminima predvidenim za pojedine forme medijskog predstavljanja, bilo
da se radi O besplatnim ili placenim sadrzajima, a redosled ¢e se odredivati na osnovu Zrebanja.
redosleda prijavljivanja tj. podnoSenja zahtjeva, ili ispunjenja drugih uslova postavljenih ovom
Odlukom. Odlukom O obimu i strukturi programskih sadrzaja RIPV za plaéene forme medijskog
predstavljanja uCesnika predi/bome kampanje za Izbore poslanika u Skupstinu Crne Gore 2020. godine i
laritom pla¢enih formi medijskog predstavljanja u programima RTPV ucesnika predizborne kampanje
za lzbore poslanika u SkupStinu Crne Gore 2020. godine.



1l/1 Besplatno medijsko predstavljanje
Clan 9.
Ucesnici predizborne kampanje zainteresovani /.a besplatno medijsko predstavljanje u programima
RTPV obavezni su da RTPV dostave akt sa imenom lica (jednog ili \iSe) ovlaScenog /.a zastupanje.
Bez ovlas¢enja R1PV nece ulaziti u ugov aranje sa bilo kojim u€esnikom predizborne kampanje.
Clan 10.
Besplatno medijsko predstav (janje uCesnika predizborne kampanje u RTPV ostvaruje se:
a) saopStenjem zajavnost: izjavom za medije
b) izvjestajem sa konferencije za medije
V) najavom promoti\\nog skupa
«) izv jeStajem sa promotivnog skupa
d) propagandnim spotom
ii) debatom predstav nika podnosilaca izbornih lista.
ej posiavka na portalu tvpljev lja.me

10/a SaopStenje za javnost; lzjava za medije

RTPV ee u dva termina svakodnevno), u 16.30 ¢asova na Radiju, kao i u 10h i 3)min i u IGh i
4Umin Casova na Televiziji emitovati izjavu za medije saopStenje za javnost pojedinacnog ucesnika u
predizbomoj kampanji.

OvlaS¢eni predstavnik ucesnika u predizbomoj kampanji duzan je da najavi izjavu za
medije saopsStenje za jav nosi prethodnog dana do 15.00 ¢asov a.

Mjesto davanja izjava za medije su prostorije R IPV ili izuzetno, po prethodnom dogovoru,
sjedista politickih partija ili druga mjesta.

Termin za snimanje izjava za medije iz prethodnog stava je od 10.00 do 11 €asova, na dan
emiiovanja.

Izjava za medije i saopStenje za javnost moZe trajati do 1.5 minuta - 1000 karaktera kucanog
teksta.

SaopStenje za javnost dostavlja se RTPV najkasnije do 11.00 Casova dana predvidenog za
emitovanje.

Redosled snimanja i emiiovanja izjava za medije odreduje se na osnovu redosleda podnoSenja
najava.

Redosled emiiovanja saopStenja za javnost odreduje RTPV na osnovu redosleda podnoSenja
najav a.

10/b lzvjestaj sa konferencije za medije
RTPV ¢e u 16.30 Casova na Radiju, kao i u 1Un i 30min i unl6h i 40min na Televiziji, emitovati

izvjeStaj sa konferencije za medije pojedinatnog ucesnika u predizbomoj kampaniji.
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OvlaSccni predstavnik ucesniku u predizbornoj kampanji duzan je da najavi konferenciju za medije
najmanje 24 sata prije njenog odrZavanja.

Duzina i/.vjeStaia sa konferencije za medije je do dva minuta, u/ dominantno uceSc¢e filmskog,
odnosno tonskog zapisa.

IzvjeStaj sa konferencije za medije bice objav ljen istog dana ukoliko je konferencija /a medije
zavrSena do 10.00 Casova.

RTPV Cce pratiti konferencije /a medije koje se odrZavaju u zvani¢nim sjediStima uCesnika u
predi/bornoj kampanji ili u prostorijama po dogov oru.

Redosled emitovanja izv jeStaja sa konferencija za medije odreduje RTPV na osnovu redosleda
podnoSenja najav a.

10/v Najava promotivnih skupova

RTPV ¢e u dva termina dnevno, u 1153 i 17.53 €asova na Radiju i u 10.30 i 16.40 Casova na
leleviziji. svakog dana. emitovati besplatnu najavu/najave jednog promotivnog skupa pojedinacnog
ucesnika u predizbornoj kampanji.

Najava promotivnog skupa sadrzi informacije podatke o mjestu, terminu i u¢esnicima promotivnog
skupa i ne moze trajali duze od 45 sekundi.

OvlaSceni predstavnik ucesnika u predizbornoj kampanji duzan je da dostavi tekst-AV materijal
najave promotivnog skupa, najkasnije 24 ¢asa prije termina emitovanja.

10/g lzvjeStaj sa promotiv nog skupa

RTPV c¢e kroz formu izvjeStaja pratili po jedan promotivni skup pojedinacnog ucesnika u
predizbornoj kampanji u obimu do 3 minuta..

Obavjestenje o odrzavanju promotivnog skupa, za koji ucesnik predizborne kampanje Zeli da bude
pracen na ovaj nacin, dostavlja se najmanje 24 sata prije odrzavanja skupa.

Vrijeme trajanja izvjeStaja sa promotivhog skupa u informativnim emisijama RTPV je do 10
minuta.

lzvjeStaj sa promotivnog skupa bi¢e objav ljen dva pula u programima RTPV narednog dana od
dana odrZavanja skupa u terminima odmah nakon centralnih vecernjih informativnih emisija TV i Radija

10/d r.mitovanje propagandnih spotova

RTPV c¢e u dva termina dnevno, svakog dana. u 11.53 i 17.53 Casova na Radiju i u 10.30 i 16.4U
Casova na Televiziji. ukupno dva pula. emitovati besplatno propagandni spot spotov e pojedinacnog
ucesnika u predizbornoj kampanji.

Duzina propagandnog spota'spoiov aje do 30 sekundi.

Ovlasceni predstavnik uCesnika u predizbornoj kampanji duzan je da dostavi spot spotove. u
dogovorenoj elektronskoj formi, najkasnije 24 Casa prije termina emitovanja.

10/e Debata predstavnika podnosilaca izbornih lista

U skaldu sa tehni¢kim moguénostima R | PV ¢e pokuSati da organizuje dvije emisije debatnog lipa
sa predstavnicima podnosilaca izbornih lista. i to u terminu od 20.00 do 22.00 Casa. istovremeno ha



Radiju i Televiziji tokom avgusta.

R IPV ¢e pozi\ sa temama za diskusiju podnosiocima izbornih lista dostav iti 24 Casa ranije.

Potvrdu uceS€a u emisiji podnosioci izbornih lista potvrdi¢e najkasnije 12 Casova prije pocCetka
emisije.

| O/f Svo medijsko predstavljanje (i plaéeno i besplatnoi bi¢e besplatno objavljeno na portalu
tvpljcvlja.me (izuzetak su baneri i sponzorisani sadrzaji)

111/2 Pla¢eno medijsko predstavljanje
Clan 11
Savjet RTPV donosi Odluku o obimu i strukturi prostora za placeno medijsko predstav ljanje
uCesnika u predizbornoj kampanji, vodeci racuna o ostalim programskim obavezama RTPV utvrdenim
Zakonom. Statutom RTPV idrugim aktima.
Na osnovu Odluke o obimu i strukturi prostora za plaéeno medijsko predstavljanje uredniStvo
R IPV utvrdiée programsku Semu termina za placene forme medijskog predstav ljanja ucesnika
predizborne kampanje i uciniti je javnom.
Sve l'orme placenog medijskog predstavljanja moraju bili u skladu sa ¢lanom 3. ovih Pravila i
profesionalnim novinarskim i tehni¢kim standardima.
Clan 12
Placeno medijsko predstavljanje uCesnika predizborne kampanje u programima RTPV ostvaruje

—najavom promotivnog skupa:

—izvjeStajem sa promotiv nog skupa:

—reportazom sa promotiv nog skupa:

-intervjuom:

—-propagandnim spolom:

-na portalu npljevlja.me

Savjet RTPV utvrdi¢e Tarifu za placene forme medijskog predstavljanja u€esnika u predizbornoj
kampaniji i u€inili je jav nom.

111 ISPRAVKA 10DGOVOR

Clan 13.
Na ostvarivanje prava na ispravku ili odgovor primjenjuju se odredbe Zakona o elektronskim
medijima i Zakona o medijima
VI PRIGOVOR | ZALBA
Clan 14

Komisija RTPV za razmatranje predstavki i prigovora donijece predlog odluke o prigovoru ili
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Zalbi na pracenje izbornog procesa od strane RTPV po hithom postupku, u najkasnije u roku od 24 Casa
od dana podnoSenja.

Savjet RTPV donijeee odluku o prigovoru ili Zalbi najkasnije u roku od 48 Casova od njegovog
podnosenja.

Odluka Savjeta o prigovoru ili Zalbi bi¢e objavljena istog dana.

Odluke iz prethodnog stava nece se objav ljivati u toku predizborne Sutnje.

M| PRELAZNEI ZAVRSNE ODREDBE

Clan 15.
Ova Pravila bi¢e objavljena na internet stranici portala RT PV opstine Pljevlja
dostavljena Agenciji /.a elektronske medije Crne Gore a zainteresovanima dostupna i u
Stampanoj formi.
Clan 16.
Ova Pravila slupaju na snagu danom donoSenja.

Pljev lja 30. jun 2020. Savjet 1IJU R'l Pljev lja
Predsjednik



