Crna Gora

AGENCIJA ZA ELEKTRONSKE MEDIJE
Broj: 02 - 1122/4
Podgorica, 18.11.2020. godine

Na osnovu ¢lana 40, 139, 140, 141, 143 i 144 Zakona o elektronskim medijima ("SI. list Crne Gore",
br. 46/10, 40/11, 53/11, 06/13, 55/16, 92/17 i 82/20) i ¢lana 18 i 116 Zakona o upravhom postupku ("SI.
list Crne Gore", br. 56/14, 20/15, 40/16 i 37/17), postupajuc¢i po anonimnom prigovoru (akt zaveden kod
Agencije za elektronske medije pod br. 02-1122 od 19.10.2020. godine), direktor Agencije za elektronske
medije donosi

R3ESEN3E

Prihvata se anonimni prigovor, akt zaveden kod Agencije za elektronske medije pod br. 02-1122
od 19.10.2020. godine i Javhom preduzecu ,Radio i Televizija Crna Gore" iz Podgorice, javhom
emiteru opSteg televizijskog programa ,Prvi program Televizije Crne Gore" (TVCGI), izrie se
upozorenje kao upravno-nadzorna zbog krSenja odredbi ¢lana 85 st. 1, ¢l. 89 st. 1, ¢l. 95 st. 1
ta€. 2 itaC. 4i¢€l. 96 st. 5 al) 2 ial) 3 Zakona o elektronskim medijima, ¢l. 13 st. 1, ¢l. 37 st. 1,
€l. 58 st. 1 €l. 61 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama ("Sl. list CG", br.
36/11) i tac. 2.2. Odobrenja za emitovanje br. O-TV-J-Ol od 25.01.2013. godine, prilikom
emitovanja kulinarske rubrike ,,Ukusijutrs’ ,koja je emitovana dana 17. oktobra 2020. godine, u
terminu od 09:40:55 do 09:48:11 sati (7 minutai 16 sekundi), u okviru jutarnjeg programa

»Dobrojutro Crna Gord'".

Upozorenje iz tacke 1 ovog RjeSenja se izriCe zbog:

a) emitovanja prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije (€l. 85 st. 1 Zakona o
elektronskim medijima i ¢l. 13st. 1 Pravilnika o komercijalnim  audiovizuelnim
komunikacijama),

b) krSenja obaveze da telepromociju, kao vid oglaSavanja, ucini lako prepoznatljivom i
vizuelno odvojenom od ostalih programskih sadrzaja (¢l. 89 st. 1 Zakona o elektronskim
medijima i €l. 37 st. 1 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama),

c) krSenja obaveze emitera da kada je program sponzorisan u cjelini ili djelimi¢no jasno
oznaci da se radi o sponzorisanom programskom sadrzaju (Cl. 95 st. 1 ta¢. 4 Zakona o
elektronskim medijima i ¢l. 58st. 1 Pravilnika o komercijalnim  audiovizuelnim
komunikacijama),

d) krSenja uslova da sponzorisani programi ne smiju direktno podsticati na kupovinu robe
sponzora, posebnim promotivnim upucivanjem na tu robu (¢l. 95 st. 1 ta¢. 2 Zakona o
elektronskim medijima i ¢l. 61 Praviinika o komercijalnim audiovizuelnim
komunikacijama),

e) krSenja pravila da programski sadrZaji koji sadrze plasman proizvoda ne smiju direktno
podsticati na kupovinu ili iznajmljivanje robe ili usluga, posebno promotivnim
upucivanjem na tu robu ili usluge ili isticanjem proizvoda, te da gledaoci moraju biti
jasno obavijeSteni o postojanju plasmana proizvoda, tako Sto ¢e biti primjereno
oznaceno na pocetku i na kraju programa, kako ne bi doSlo do zbunjivanja gledalaca
(¢l. 96 st. 5al) 2 ial) 3 Zakona o elektronskim medijima).

NalaZze se Javnom preduzeéu ,Radio i Televizija Crna Gore" iz Podgorice da usaglasi emitovanje
programskih sadrzaja u okviru tevizijskog programa ,TVCGI" sa standardima definisanim u
Zakonu o elektronskim medijima, podzakonskim aktima Agencije i izdatom Odobrenju za

emitovanje.
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4. Javno preduzece ,Radio i Televizija Crna Gore" iz Podgorice je duzno da, u skladu sa ¢lanom
140 stav 3 Zakona o elektronskim medijima, u okviru televizijskog programa ,, TVCG1", objavi
informaciju o izre€enoj mjeri iz tatke 1 ovog rjeSenja koja glasi:

,YAgencija za elektronske medije izrekla je javnom emiteru opSteg televizijskog programa ‘Prvi
program Televizije Cme Gore' upozorenje, jer je dana 17. oktobra 2020. godine, prilikom
emitovanja kulinarske rubrike 'Ukusijutra’, u okvirujutarnjeg programa ‘Dobrojutro Crna Goro',
emitovao prikrivenu komercijalnu audiovizuelnu komunikaciju i propustio da telepromociju, kao
vid oglaSavanja, ucini lako prepoznatljivom i odvojenom od ostalih programskih sadrzaja.
Takode, emiterje propustio da obavijesti gledaoce da se radilo o sponzorisanom programskom
sadrzaju i da na kraju programa jasno oznaci da isti sadrzi plasman proizvoda, a istovremeno je
direktno podsticao na kupovinu tih proizvoda i robe sponzora, Stoje zabranjeno Zakonom

5. Protiv ovog RjeSenja moze se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od
15 dana od dana dostavljanja rjeSenja.

6. Ovo RjeSenje Ce se objaviti na veb sajtu Agencije za elektronske medije www.aemca.orQ.
7. Ovo RjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.
Obrazloze nje

Dana 19. oktobra 2020. godine, Agenciji za elektronske medije (u daljem tekstu: ,Agencija")
dostavljen je anonimni prigovor na rad Javnog preduzeca ,Radio i Televizija Crna Gore" iz Podgorice (u
daljem tekstu: ,emiter"), javnog emitera opSteg televizijskog programa ,Prvi program Televizije Crne Gore"
-TVCGI (akt zaveden kod Agencije pod br. 02-1122 od 19.10.2020. godine).

U prigovoru se navodi da je emiter ,,u toku jutarnjeg programa, kroz kulinarski segment emisije,...
prevarnim radnjama obmanuo gledaoce svjesno prikrivajuéi obiljeZje (tag) komercijalnog sadrzaja
TELEPROMOCIJA, prilikom upuéivanja poruke gledaocima viSe puta dasve namirnice mogu kupiti u
prodavnicama VOLI, a pored toga u prekidima istiCucii togo kompanije VOLI bez oznake sponzord\

Polazeéi od navedenog prigovora, Agencija je pokrenula postupak za utvrdivanje da li je prigovor
oshovan, odnosno da li je doSlo do kr3enja Zakona o elektronskim medijima (u daljem tekstu: ,Zakon") i
Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama (u daljem tekstu: ,Pravilnik").

Po tom osnovu, Sektor za monitoring Agencije je nakon uvida u snimak emitovanog programskog
sadrZaja emitera sacinio nalaz dana 19.10.2020. godine (akt broj 02-1122/1 od 19.10.2020. godine).

Saglasno nadleznostima ustanovljenim ¢lanom 138 Zakona | ¢lanom 112 Zakona o upravhom
postupku, a u cilju utvrdivanja da li je emitovanjem spornog programskog sadrzaja dosSlo do krSenja Zakona,
Pravilnika i Odobrenja za emitovanje, Agencija je od emitera zatrazila pisano izjaSnjenje (akt br. 02-1122/2
od 21.10.2020. godine).

Dana 30.10.2020. godine, emiter je dostavio pisano izjaSnjenje (akt zaveden kod Agencije pod
brojem 02-1122/3 od 30.10.2020. godine), u kom navodi da je ,na pocetku emitovanog programskog
sadrzaja emitovana graficka insertacija 'Ovaj program sadrzi plasman proizvoda', Sto je u skladu sa
propisima o oglaSavanju, kada su ovakvi koncepti u pitanjO’, kao i da je ,evidentirano i isticanje logoa
kompanije Voli, Sto je u skladu sa ugovorom o spozorstvu br 01-11041-19, od 30.12.2019, alije tokom
emitovanja Logoa greSkom u sinhronizaciji istaknuta i markica Telepromocija, a bilo je planirano za
voditeljske najavé\

U izjaSnjenju se istice da su ,saglasni da su graficka obavjeStenja o postojanju komercijalne
audiovizuelne komunikacije (Telepromocija) bila obavezna za voditeljske najave... a koja iz tehnickih razloga
nisu realizovana na nacCin kako je bilo planirancé¢pa ukazuje da ,nije bila namjera da se prikrije
komercijalna komunikacija, imajuci u vidu daje potpisan ugovor sa sponzoronf.

Prilikom razmatranja da li je emitovanjem predmetnih sadrzaja doSlo do krSenja propisanih
programskih standarda, Agencija je posebno imala u vidu sljedece:

oglasavanje je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva emitovanje bilo
kog oblika obavjeStenja, uz odredenu naknadu ili radi samopromovisanja, od strane pravnog
ili fizickog lica, a koje ima za cilj da predstavi i skrene paZnju na odredeni proizvod ili uslugu,
uklju€ujuc¢i nepokretnosti, prava, obaveze, odnosno da motiviSe potroSate da Kkoriste,
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odnosno kupe taj proizvod ili uslugu, uz finansijsku naknadu (Clan 8 stav 1 tac. 14 Zakona i
Clan 4 stav 1 taCka b Pravilnika),

prikrivena komercijalna audiovizuelna komunikacija je predstavljanje rijeCima ili slikama
robe, usluga, imena, zaStitnog znaka ili aktivnosti proizvodaca roba ili pruZzaoca usluga u
radijskim i/ili TV programima kada je cilj takvog predstavljanja oglaSavanje i moglo bi
dovesti javnost u zabludu u vezi sa njegovom prirodom. Takvo se predstavljanje narocito
smatra namjernim ako je izvrSeno u zamjenu za plaéanje ili za slicnu naknadu (¢lan 8 stav 1
tatka 15 Zakona).

sponzorstvo je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva ucesce fizickog
ili pravnog lica, koje se ne bavi djelatnoS¢éu pruzanja AVM usluga, niti proizvodnjom
audiovizuelnih radova, u finansiranju radijskih i/ili televizijskih programa, s ciljem da
promoviSe svoje ime, zaStitni znak, ugled, aktivnosti, proizvode ili usluge (¢lan 8 stav 1
tacka 17 Zakona).

plasman proizvoda je komercijalna audio-vizuelna komunikacija koja se sastoji od isticanja
unutar programa (ukljucivanjem ili pominjanjem) nekog proizvoda, usluge ili njihovog
trgovinskog znaka, uz odredenu finansijsku ili slicnu naknadu (Clan 8 stav 1 tac. 18 Zakona).

telepromocija predstavlja oblik oglaSavanja tokom prenosa programa pri ¢emu se pravi
pauza u dotadaSnjem toku uredniCkog sadrzaja, a voditelj preuzima ulogu prezentera
odredenih proizvoda ili usluga (€lan 4 st. 1 tacka m) Pravilnika).

zabranjene su prikrivene i prevarne komercijalne audiovizuelne komunikacije (¢lan 85 stav 1
Zakona i €lan 13 stav 1 Pravilnika).

¢lanom 88 Zakona predvideno je da komercijalna audiovizuelna komunikacija mora biti
jasno prepoznatljiva i moze biti u obliku: radijskog i televizijskog oglaSavanja, teleSopinga,
sponzorstva i plasmana proizvoda.

Clan 89 stav 1 Zakona i ¢lan 37 stav 1 Pravilnika predvidaju da radijsko i televizijsko
oglaSavanje i teleSoping moraju biti lako prepoznatljivi i audio, vizuelno i/ili prostorno
odvojeni od ostalih programskih sadrzaja.

sponzorisane AVM usluge i programi ne smiju direktno podsticati na kupovinu ili
iznajmljivanje robe ili usluga, naroCito posebnim promotivnim upucivanjem na tu robu i
usluge (Clan 95 stav 1tac€. 2 Zakona i ¢lan 61 Pravilnika).

Clan 95 stav 1 tacka 4 Zakona i Clan 58 stav 1 Pravilnika predvidaju da kada je program
sponzorisan u cjelini ili djelimi¢no, mora jasno biti oznaen imenom, logotipom i/ili drugim
simbolom sponzora, kao S$to je upudivanje na njegov/e proizvod/e ili njegovu/njegove
uslugu/usluge ili njegov prepoznatljivi znak na primjeren nalin za programe, na pocetku,
tokom i/ili na kraju programa.

Clanom 96 stav 5 alineja 2) je predvideno da programski sadrZaji koji sadrze plasman
proizvoda ne smiju direktno podsticati na kupovinu ili iznajmljivanje robe ili usluga, posebno
promotivnim upucivanjem na tu robu ili usluge ili isticanjem proizvoda, te da gledaoci
moraju biti jasno obavijeSteni o postojanju plasmana proizvoda, tako $to ¢e biti primjereno
oznaceno na pocetku i na kraju programa, kao i prilikom nastavljanja programa nakon
prekida za oglase, kako ne bi doSlo do zbunjivanja gledalaca (alineja 3) stava 5 ovog €lana
Zakona)

- Clanom 13 stav 2 Pravilnika propisano je da ¢e se namjera predstavljanja prikrivenim
komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama smatrati posebno istaknutom ukoliko je
izvrSena u zamjenu za nov€anu nadoknadu ili slicnu protivuslugu.

Na osnovu uvida u snimak emitovanog programskog sadrZaja, kao i navode sadrzane u prigovoru,
moze se konstatovati sljedece:

1. Emiter je dana 17. oktobra 2020. godine, emitovao jutarnji program ,Dobro jutro Crna Goro", u
terminu od 06:59:15 do 09:59:50 sati (3 sata 35 sekundi), u okviru kojeg je emitovao kulinarsku
rubriku ,,Ukusijutrd” u terminu od 09:40:55 do 09:48:11 sati (7 minuta 16 sekundi). ,Ukusi jutra"
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predstavljaju stalnu rubriku u trajanju od desetak minuta koja je kratkom grafickom insertacijom
(najavom/odjavom) odvojena od ostatka sadrzaja.

2. Sadrzaj je najavljen od strane voditeljke jutarnjeg programa: ,,...Sada je vrijeme za 'Ukuse jutra’,
uskoro éemo otkriti Sta ¢e nam pripremati Sefica kuhinje Sladana Soé." U nastavku je emitovan
programski sadrzaj, koji je predmet prigovora.

Na pocetku emitovanog programskog sadrzaja, u terminu od 09:41:08 do 09:41:15 sati (7 sekundi),
u gornjem lijevom uglu ekrana, emitovana je graficka insertacija sljedece sadrzine: ,,Ovaj program
sadrziplasman proizvoda".

U nastavku, tokom pripreme jela, u terminu od 09:42:31 do 09:42:38 sati (7 sekundi), u donjem
lijevom uglu ekrana emitovana je grafiCcka insertacija - logo kompanije ,Voli", a u terminu od
09:42:31 do 09:42:43 sati (12 sekundi), u gornjem lijevom uglu ekrana graficko obavjeStenje da je
u pitanju komercijalna audiovizuelna komunikacija - TELEPROMOCIJA.

U terminu od 09:44:43 do 09:44:50 sati (7 sekundi), u donjem lijevom uglu ekrana emitovana je
graficka insertacija - logo kompanije ,,Vo/r, a u terminu od 09:44:43 do 09:44:55 sati (12 sekundi),
u gornjem lijevom uglu ekrana graficko obavjeStenje da je u pitanju komercijalna audiovizuelna
komunikacija - TELEPROMOCIJA.

U terminu od 09:45:39 do 09:45:52 sati (13 sekundi) emitovan je tekst sljedece sadrzine:

Sladana So¢: ,,Samo u 'Voli' marketima, smrznuti morski plodovi, u posebnim pakovanjima. U 'Voli
ribarnicamaje uponudisvjeza morska riba - 'Sa koce', uzivajte u plodovima mora."

Kao pokrivalice za gore navedeni tekst koriséeni su snimci, na punom ekranu, pomenutih artikala iz
ponude, sa i bez cjenovnog prikaza, uz naznaku: ,,Novo u ponudi'- ,,Svjeze sa koce".

U terminu od 09:47:02 do 09:47:10 sati (8 sekundi) emitovan je tekst sljedeée sadrzine:

Sladana Soé: ,Ukoliko se odlugite da napravite ovakav dezert, sve potrebne namirnice moZete
pronaci u Volijevim marketima."

Tokom navedenih programskih sadrzaja nije emitovano graficko obavjeStenje o postojanju
komercijalne audiovizuelne komunikacije (telepromocija, plasman proizvoda).

3. Scenografija je osmiSljena tako da sadrzi logo kompanije ,Voli" i to na podu, neposredno ispred
kuhinjskog stola za pripremu, predmetima na kuhinjskom stolu (€aSe), kao i u vidu dekoracije na
zidnim policama.

4. Analizirani djelovi programskog sadrZaja su naglaSeno promotivnog karaktera i nedvosmisleno se
mogu smatrati oglaSavanjem, odnosno telepromocijom, jer su u ovim segmentima emisije plasirane
samo informacije od znacaja za jednu odredenu kompaniju (supermarketi ,Voli"), a koje se odnose
na isticanje ponude i dostupnosti njenih proizvoda.

5. Zbog izostanka adekvatnog oznafavanja, navedeni djelovi predmetnog programskog sadrzaja mogu
se okarakterisati kao prikrivena komercijalna audiovizuelna komunikacija, posebno imajuci u vidu da
je u prilogu predstavljen konkretni subjekt uz isticanje proizvoda iz njegove ponude (supermarketi
»Vvoli"), sa jasnim promotivnim elementima.

6. Postojanje prikrivenog oglaSavanja u predmetnim prilozima (prisustvo promotivnog elementa u cilju
oglaSavanja, dovodenje gledalaca u zabludu) moze se sagledati na osnovu nekoliko elemenata, i to:

u emitovanom sadrZaju, kroz objaSnjavanje naCina pripreme jela, predstavljen je konkretni
poslovni subjekt i njegova ponuda (kompanija ,Voli"), sa jasnim promotivnim elementima, a
voditeljka se obracala gledaocima kao potencijalnim kupcima robe iz ponude ovih marketa
{,Samo u "Voli' marketima, smrznuti morski plodovi, u posebnim pakovanjima. U ‘Voli'
ribarnicamaje u ponudisvjeza morska riba - 'Sa koce', uzivajte u plodovima mord\ ,,Ukoliko
se odlucite da napravite ovakav dezert, sve potrebne namirnice mozete pronaci u Volijevim
marketimd").

predmetni sadrzaj, u citiranim segmentima, moZze dovesti u zabludu gledaoce u pogledu

njegove stvarne prirode, jer su ovi djelovi emisije formulisani na nafin koji je pogodan da

uvjeri da je rije¢ o urednickom, a ne sadrzaju komercijalne (oglasne) prirode. To je
4

Bulevar Svetog Petra Cetinjskog 9 Telefon:+382 20 201 430 E-mail: ard@ardcg.org
Podgorica, Crna Gora Telefax: +382 20 201440 www.aemcq.org


mailto:ard@ardcg.org
http://www.aemcq.org

prevashodno moguée zbog nacina na koji je predstavljena ponuda marketa, jer voditeljka
daje informacije o proizvodima i ponudi marketa kao dio kulinarske emisije, odnosno recepta
(,,Ukoliko se odlucite da napravite ovakav dezert, sve potrebne namirnice mozete pronaci u
Volijevim marketima").

7. Uzimaju¢i u obzir sadrzinu analiziranog programskog sadrZaja i izjaSnjenja emitera, moze se
zakljuciti da je isti sadrzao telepromociju, kao vid oglaSavanja odnosno komercijalne audiovizuelne
komunikacije, koja nije bila jasno oznacena i na taj nacin prepoznatljiva (kao Sto je propisano
Clanom 89 stav 1 Zakona i ¢lanom 37 stav 1 Pravilnika). Emiter svojim izjaSnjenjem potvrduje
prisustvo ovakvog vida oglaSavanja i izostanak njegovog oznafavanja (,,saglasnismo da su graficka
obavjeStenja o postojanju”komercijalne audiovizuelne komunikacije (Telepromocija) bila obavezna
za voditeljske najave..."). Cinjenica da je izostanak nastao iz tehni¢kih razloga (.....a koja iz tehnickih
razloga nisu realizovana na naCin kako je bilo planirano..."), ne moze predstavljati olakSavajuéu
okolnost za krSenje obaveze da komercijalna audiovizuelna komunikacija mora biti jasno oznacena i
prepoznatljiva, posebno jer se u smislu ¢lana 13 stav 2 Pravilnika namjera predstavljanja prikrivenim
komercijalnim AV komunikacijama smatra posebno istaknutom ukoliko je izvrSena u zamjenu za
nov€anu nadoknadu, Sto je emiter svojim izjaSnjenjem potvrdio (,,...nije bila namjera da se prikrije
komercijalna komunikacija, imajuci u vidu daje potpisan ugovor sa sponzoronf).

8. S obzirom da je emitovani programski sadrzaj , Ukusijutrd' emitovan bez naznake da se radilo o
sponzorisanom programskom sadrzaju, a da je emiter postojanje sponzorstva potvrdio u izjaSnjenju,
nesporno se moze zakljuciti da je u predmetnom slu€aju prekrsio ¢lan 95 stav 1 ta€. 4 Zakona, kao i
¢lan 58 stav 1 Pravilnika o komercijalnim AV komunikacijama koji predvidaju da kada je program
sponzorisan u cjelini ili djelimi€éno, mora jasno biti ozna¢en imenom, logotipom i/ili drugim simbolom
sponzora, kao Sto je upudivanje na njegov/e proizvod/e ili njegovu/njegove uslugu/usluge ili njegov
prepoznatljivi znak na primjeren nacin za programe, na pocetku, tokom i/ili na kraju programa.

9. U toku emitovanog programskog sadrzaja voditelj je preuzeo ulogu prezentera proizvoda iz ponude
supermarketa ,Voli", predstavljajuéi konkretni subjekt uz isticanje proizvoda iz njegove ponude.
Voditeljka je promovisala ponudu marketa direktno podsticuéi na kupovinu robe, posebno
promotivnim upucivanjem na tu robu i istiCuéi proizvode {,,Samo u "Voli' marketima, smrznut/ morski
plodovi, u posebnim pakovanjima. U 'Voli' ribarnicama je u ponudi svjeza morska riba - 'Sa koce',
uZivajte u plodovima mora", ,Ukoliko se odluCite da napravite ovakav dezert, sve potrebne
namirnice mozete pronaci u Volijevim marketimd”). Nesporno je da je emiter na taj nacin prekrSio i
Clan 95 stav 1 taC. 2 Zakona i ¢lan 61 Pravilnika, koji propisuju da sponzorisani programi ne smiju
direktno podsticati na kupovinu ili iznajmljivanje robe ili usluga, naroCito posebnim promotivnim
upucivanjem na tu robu ili usluge.

10. Takode, upucivanjem na konkretne proizvode iz asortimana supermarketa ,Voli" emiter je prekrsio
Clan 96 stav 5 alineja 2) Zakona, koji zabranjuje da programski sadrzaji koji sadrze plasman
proizvoda direktno podsticu na kupovinu ili iznajmljivanje robe ili usluga, posebno promotivnim
upucivanjem na tu robu ili usluge ili isticanjem proizvoda.

11. Prilikom emitovanja kulinarske rubrike ,Ukusi jutrd’, emiter nije ispunio zakonsku obavezu da
programski sadrzaj koji sadrzi plasman proizvoda primjereno oznaci kao takav na pocetku i na kraju
programa. Naime, na poCetku programa emitovana je graficka insertacija sadrzine: ,,Ovaj program
sadrzi plasman proizvodd’, ali takve oznake nema na kraju programa. Na ovaj nalin emiter je
propustio obavezu da programski sadrzaj koji sadrzi plasman proizvoda oznaci i na kraju programa,
Sto je propisano ¢lanom 96 stav 5 alineja 3) Zakona.

Na osnovu navedenog, a uvazavajuci Cinjenicu da je saglasno tacki 7.1 izdatog Odobrenja za
emitovanje O-TV-K-OIl od 25.01.2013. godine emiter odgovoran za sve objavljene sadrzaje, moze se utvrditi
da je emiter emitovanjem predmetnog programskog sadrzaja prekrSio ¢l. 85 st. 1, ¢l. 89 st. 1, €l. 95 st. 1
taC. 2 itaC. 4i¢Cl. 96 st. 5 al) 2 ial) 3 Zakona, ¢l. 13 st. 1, ¢l. 37 st. 1, €l. 58 st. 1 i ¢l. 61 Pravilnika i tac.
2.2. Odobrenja za emitovanje br. O-TV-J-Ol.

Nakon sprovedenog postupka i uz uvaZavanje svih relevantnih Ccinjenica, direktor Agencije je,
saglasno ¢l. 140 i 141 Zakona, donio odluku kojom se emiteru izrice upravno-nadzorna mjera upozorenja i
nalaze da usaglasi emitovanje programskih sadrzaja u okviru programa ,,TVCG1" sa standardima definisanim
u Zakonu, podzakonskim aktima Agencije i izdatom Odobrenju za emitovanje.
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Emiteru je naloZeno i da u skladu sa ¢l. 140 stav 3 Zakona informaciju o izreCenoj mjeri upozorenja
objavi u svom programu.

Ovo RjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.

UPUTSTVO O PRAVNOM SREDSTVU

Protiv ovog rjeSenja moZze se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15
dana od dana njegovog dostavljanja.

DIREKTOR

Dostavljeno:

»,Radio i Televizija Crne Gore", direktor
Savjet Agencije za elektronske medije

Sektor za pravne i ekonomske poslove
Arhiva
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