Crna Gora

AGENCIJA ZA ELEKTRONSKE MEDIJE
Broj: 02 - 46/3
Podgorica, 16.02.2021. godine

Na osnovu Clana 40, 139, 140, 141, 143 i 144 Zakona o elektronskim medijima ('Sl. list Crne Gore", br.
46/10, 40/11, 53/11, 06/13, 55/16, 92/17 i 82/20) i Clana 18 i 116 Zakona o upravnom postupku ('Sl. list Crme
Gore", br. 56/14, 20/15, 40/16 i 37/17), postupaju¢i po anonimnom prigovoru (akt zaveden kod Agencije za
elektronske medije pod br. 02-46 od 18.01.2021. godine), direktor Agencije za elektronske medije donosi

RJESENJE

1 Prihvata se anonimni prigovor, akt zaveden kod Agencije za elektronske medije pod br. 02-46 od
18.01.2021. godine i Javnom preduzecu ,,Radio i Televizija Cma Gore" iz Podgorice, javnom emiteru
opsteg televizijskog programa ,,Prvi program Televizije Crme Gore" (TVCGL), izriCe se upozorenje kao
upravno-nadzorna zbog kr3enja odredbi ¢lana 85 st. 1, ¢l. 89 st. 1 Zakona o elektronskim medijima, ¢l.
13 st. 1, &. 37 st. IPravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama ('Sl. list CG", br. 36/11)
i tat. 2.2. Odobrenja za emitovanje br. O-TV-J-Ol od 25.01.2013. godine, jer je dana 17. januara
2021. godine, u terminu od 11:11:10 do 11:40:53 Casova, u okviru emisije ,,Agrosaznanjé\ reprizirane
dana 18. januara 2021. godine, u terminu od 01:02:58 do 01:56:26 Casova, emitovao prikrivenu
komercijalnu audiovizuelnu komunikaciju, odnosno jer je propustio da oglaSavanje (telepromociju)
ucini prepoznatljivim i odvojenim od ostalih programskih sadrzaja.

2. Upozorenje iz tatke 1ovog RjeSenja se izrice zbog:

a) krsenja zabrane emitovanja prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije (¢l. 85 st. 1
Zakona o elektronskim medijima i ¢l. 13 st. 1 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim
komunikacijama),

b) krSenja obaveze da telepromociju, kao vid oglaSavanja, ucini lako prepoznatljivom i vizuelno

odvojenom od ostalih programskih sadrzaja (€l. 89 st. 1 Zakona o elektronskim medijima i dl.
37 st. 1 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama).

3. Nalaze se Javnom preduzeéu ,Radio i Televizija Cma Gore" iz Podgorice da usaglasi emitovanje
programskih sadrzaja u okviru tevizijskog programa ,,TVCG1" sa standardima definisanim u Zakonu o
elektronskim medijima, podzakonskim aktima Agencije i izdatom Odobrenju za emitovanje.

4. Javno preduzece ,Radio i Televizija Cma Gore" iz Podgorice je duzno da, u skladu sa ¢lanom 140 stav

3 Zakona o elektronskim medijima, u okviru televizijskog programa ,, TVCGI", objavi informaciju o
izreCenoj mjeri iz taCke 1 ovog rjeSenja koja glasi:
,YAgencija za elektronske medije izreklaje javnom emiteru opSteg televizijskog programa 'Prviprogram
Televizije Crme Gore' upozorenje, jerje dana 17. januara 2021. godine, u okviru emisije ‘Agrosaznanje’,
reprizirane dana 18. januara 2021. godine, emitovao prikrivenu komercijalnu audiovizuelnu
komunikaciju i propustio da telepromaociju, kao vid oglaSavanja, ucinilako prepoznatljivom i odvojenom
od ostalih programskih sadrzaja.”"

5. Protiv ovog RjeSenja moZe se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15
dana od dana dostaviljanja rjeSenja.

Ovo RjeSenje ce se objaviti na veb sajtu Agencije za elektronske medije www.aemcQ.org.
Ovo RjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.

Obrazloze nje
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Dana 18. januara 2021. godine, Agenciji za elektronske medije (u daljem tekstu: ,,Agencija’”) dostavijen je
anonimni prigovor na rad Javnog preduzeca ,,Radio i Televizija Crna Gore" iz Podgorice (u daljem tekstu: ,.emiter"),
javnog emitera opSteg televizijskog programa ,,Prvi program Televizije Cme Gore" - TVCG1l (akt zaveden kod
Agencije pod br. 02-46 od 18.01.2021. godine).

U prigovoru se navodi da je ,,'/RTCG'je tokom emisije 'Agrosaznanje’ emitovao komercijalnu reportazu sa
kompanijom ‘Franca' d.o.o. iz Bijelog Polja, gdje je vlasnik kompanije prezentovao rezultate i usluge svoje
kompanije uz video prezentaciju proizvoda i kapaciteta same kompaniji, te da je Javni servis na taj naCin
prekrsio Pravilnik o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama prikrivenim oglaSavanjem, izbjegavajucijasno
obiljezje placenog termina Hi telepromacije i dovodeci ostale poljoprivredne proizvodjace u neravnomjeran polozaj'.

Polazec¢i od navedenog prigovora, Agencija je pokrenula postupak za utvrdivanje da li je prigovor osnovan,
odnosno da li je doSlo do kr3enja Zakona o elektronskim medijima (u daljem tekstu: ,.Zakon™) i Pravilnika o
komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama (u daljem tekstu: ,,Pravilnik').

Po tom osnovu, Sektor za monitoring Agencije je nakon uvida u snimak emitovanog programskog sadrzaja
emitera sacinio nalaz dana 21.01.2021. godine (akt broj 02-46/1 od 21.01.2021. godine).

Saglasno nadleZznostima ustanovljenim ¢lanom 138 Zakona i ¢lanom 112 Zakona o upravnom postupku, a u
cilju utvrdivanja da li je emitovanjem spornog programskog sadrZaja doSlo do krSenja Zakona, Pravilnika i
Odobrenja za emitovanje, Agencija je od emitera zatrazila pisano izjaSnjenje (akt br. 02-46/2 od 22.01.2021.
godine). U ostavlijenom roku emiter nije dostavio izjaSnjenje.

Prilikom razmatranja da li je emitovanjem predmetnih sadrZzaja doSlo do krSenja propisanih programskih
standarda, Agencija je posebno imala u vidu sljedece:

oglaSavanje je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva emitovanje bilo kog
oblika obavjeStenja, uz odredenu naknadu ili radi samopromovisanja, od strane pravnog ili fizickog
lica, a koje ima za cilj da predstavi i skrene paznju na odredeni proizvod ili uslugu, ukljucujuci
nepokretnosti, prava, obaveze, odnosno da motivise potroSace da koriste, odnosno kupe taj
proizvod ili uslugu, uz finansijsku naknadu (Clan 8 stav 1 ta€. 14 Zakona i €lan 4 stav 1 tacka b
Pravilnika).

prikrivena komercijalna audiovizuelna komunikacija je predstavijanje rijeCima ili slikama robe,
usluga, imena, zastitnog znaka ili aktivnosti proizvodaca roba ili pruZzaoca usluga u radijskim i/ili 7V
programima kada je cilj takvog predstavijanja oglaSavanje i moglo bi dovesti javnost u zabludu u
vezi sa njegovom prirodom. Takvo se predstavijanje narocito smatra namjernim ako je izvrSeno u
zamjenu za plac¢anje ili za slicnu naknadu (Clan 8 stav 1 tatka 15 Zakona).

zabranjene su prikrivene i prevarne komercijalne audiovizuelne komunikacije (Clan 85 stav 1
Zakona i ¢lan 13 stav 1 Pravilnika).

C¢lanom 88 Zakona predvideno je da komercijalna audiovizuelna komunikacija mora biti jasno
prepoznatljiva i moZe biti u obliku: radijskog i televizijskog oglaSavanja, teleSopinga, sponzorstva i
plasmana proizvoda.

Clan 89 stav 1 Zakona i ¢lan 37 stav 1 Pravilnika predvidaju da radijsko i televizijsko oglaSavanje i
teleSoping moraju biti lako prepoznatljivi i audio, vizuelno i/ili prostorno odvojeni od ostalih
programskih sadrzaja.

Na osnovu uvida u snimak emitovanog programskog sadrZaja, kao i navoda sadrZzanih u prigovoru, moze
se konstatovati sljedece:

1. Emiter je dana 17. januara 2021. godine, u periodu od 11:00:54 do 11:54:22 emitovao epizodu sadrzaja o
poljoprivredi ,,Agrosaznanjc’, i u okviru nje, uterminu od 11:11:10 do 11:40:53 sati, prilog Ciji je opis dat u
tacki 2

2. Voditeljka u studiju: ,,Za stoCare na sjeveru Cme Gore najznacajnije pitanje je otkup Zive stoke, bez toga
njihov posao postaje uzaludan. Zato je poruka iz kompanije 'Franca' da nijedno jagnje u Cmoj Gori nece
ostati neotkupljeno na neki nacin optimisticka, ali da bi se to realizovalo treba kompanija da poveca izvoz
jagnjeceg mesa Sto ostvaruje jednim dijelom i preko barske luke. Za kontinuiran izvoz neophodna je
stabilna proizvodnja, a to se ostvaruje kroz ugovore sa brojnim kooperantima. Mi smo pored posjete
kompaniji razgovaralii sa proizvodacima u ovom lancu iz oblastiZivinarstva i govedarstva’.

Prilog pocinje prikazivanjem spoljasSnjosti kompanije ,,Franca'.
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Milica Stijepovi¢, reporterka: ,,30 godina rada kompanije 'Franca’ pravije povod da se sumiraju rezultati.
Od zanatske radionice sa dva radnika, uprkos izvjesnim poteSko¢ama, za tri decenije stiglo se do ozbiljne
agroindustrije, kaZe izvrsnidirektor HUmija Franca istiCuciStaje zapravo bio njegov cilj svih ovih godina."

Tokom trajanja tonske informacije prikazuje se unutraSnjost kompanije, zaposleni i izvrSni direktor u
kancelarijama. U nastavku je emitovana izjava izvrSnog direktora, Hilmije France.

Hilmija Franca: ,Pa bili smo uvijek da kaZem, servis, servis gradanima. Prvo servis poljoprivrednicima,
kooperantima. Mismo bili u tom poslu svih ovih 30 godina partneri. Nikada nismo dozvolilida ostane jedno
grlo, a posebno potenciram na jagnjec¢e meso, jagnjad, jer uvijek je bio problem kako viskove, kako
redovnu prodaju i trzne viskove plasirati na trziSte. Ovaj, otkupiti kod poljoprivrednika i plasirati taj
proizvod na trziste. Medutim, mi smo se fokusirali na to, dalismo sebi kao u amanet da ne¢emo ostaviti
poljoprivrednike bez nase podrske. Znajudi naSe crnogorsko podrucje, posebno ruralna podrucja, nekako,
iSa0 sam puno po Evropi, svake godine, makar jednom ili dva puta i uvijek sam nesto iSao kruznim
putevima. Tamo uvijek idemo neSto uzbrdo, nizbrdo, ai nikako da da imamo nekakvu normalnu
infrastrukturu putne mreze."

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,Sa ove pozicije naS sagovornik je obecao joS jednom poljoprivrednim
proizvodaCima da ¢e im i ubuduce biti na raspolaganju. Veoma je, kako kaZze, vazna organizovana
kooperativa."

Hilmija Franca: ,,Mi u ovom trenutku proizvodimo nesto izmedu dvije i tri hiljadi junadi na farma, na
farmama godisSnje i oko dva miliona kilograma pileéeg mesa, zdravog i lijepog, mislim to je kvalitet,
najvedim dijelom, kozurno meso koje se svakim danom izlazi na na na trziSte nasih polica."

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,,S obzirom na sve okolnostiinteresovalo nasje kakvaje 2020. godina bila za

kompaniju Franca'.

Hilmija Franca: ,,Ova godinaje bila specificna, otezana, a iakoje sve to bio problem mismo nasli nekako
naCina da se izborimo i da sve trzne viSkove sa sjutradnjim danom zavrSimo i da te proizvode plasiramo
nasim gradanima sada za novogodiSnje i bozicne praznike. Mislimo, kao Sto sam i rekao, da nece nijedno
grlo ostati kod poljoprivrednika. Pitali ste kakoje bilo. Imalismo manje promete, imalismo oko 15 posto
maniji promet nego prosle godine, ali smo to nadomjestilijednim dijelom. Povecali smo isto 15-ak posto
izvoz, jes daje to manjiprocenat u odnosu na realizaciju, aliipak zadovoljnismo ove godine da poslujemo
sa nekakvom pozitivnom, da kazem nulom Himalom dobiti, tako da mislim da ne¢emo padnuti, ovaj, u tom
segmentu.”

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,,Ono Sto poljoprivrednici na svojim gazdinstvima proizvedu, ova kompanija
otkupi i plasira, dijelom u maloprodajnim objektima, a dijelom u hotelsko-turistickim preduze¢ima. No
Franca'ima i izvozniCke ambicije."”

Hilmija Franca: ,,Crna Goraje kao 3to i znate mala, malije broj stanovnika i mi nismo imali drugog izbora
nego da se potrudimo da nademo nekakvo alternativno trziSte. Imali smo sre¢u da smo nasli ovu
kompaniju iz Libana i mislim da je to Sto bija rekao kao kec na desetku ovaj, taj posao odraden
profesionalno, po dogovoru i jedan namje dio tog proizvoda ostao, jo$ dvije, trihiljadejagnjadi, al' mismo
to u redovnoj proceduriznali kako da zavrsimo i sada ovih dana, nece kod poljoprivrednika imat’, nijedan
da kazem komadjagnjeta da bude viSak. Pored, izvozajagnjadi, mismo u zadnje vrijeme, pokuSavamo da
nademo trziSte i za izvoz mesa i mesnih preradevina, posebno june¢ega mesa i mesnih preradevina od
juneéeg mesa. Od marta mjeseca izvozimo na njemacko trziste, tako da kontinuirano iz nedelje u nedelju
imamo povecanje ovog proizvoda i mislim da ¢emo tamo nacijos nekolike kompanije, da uskoro mozemo
da potnemo da radimo i sa nekakvim ozbiljnijim isporukama. Mi moramo viSe da proizvodimo, viSe da
stvarmo, veci broj kooperanata, da da iznademo razne mogucnosti. Tu ¢e moratii drzava da odigra, ovaj,
ulogu, jer u okruzenju su mnogo mnogo vece subvencije nego Sto se sada u ovom trenutku, ovaj, Sto
dobijaju proizvodadi."

Tokom trajanja izjave u terminima od 11:16:35 do 11:16:42 (7 sekundi) i od 11:17:12 do 11:17:15 (3
sekunde) prikazuju se proizvodni pogoni za obradu mesa.

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,,U pretpristupnoj fazi drzave iz regiona su, kaze na$ sagovornik bolje
iskoristile sredstva evropskih fondova, narocitoje istakao Bosnu i Hercegovinu."

Hilmija Franca: ,,Onisu za sebe sada stvorili faktickipile¢e meso i june¢e meso i izvoze to meso. Mi, mislim
da bii mimogli u dogledno vrijeme makar, makar da se, da se poradina tome i da nekako ove procedure
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koje su da sada bile ba$ rigorozne kako da ostvarimo od IPARD-a, od, jer ta sredstva uvijek nam ta
sredstva nekako izmaknu. Sveje to ok, da treba, treba, trebamo da pratimo evropske standarde, ali moZe
to malo da se olabavi, za najmanju sitnicu, zapetu, zarez i neSto. Mi smo u ovoj situaciji da se odbije
projekat i mislim da bi tu trebalo na tome poradit’, da bi ta sredstva ona koja se vrate, nije to dobrojer
onda kazu tamo, nema ljudi od akcije, nece ljudida rade, a mislim da Crnogorci o¢e da rade samo trebamo
datimogucnostda se, da se dokazuju."

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,,Vi ostajete i u buducée, kako ste kazali na samom pocetku da budete servis
poljoprivrednim proizvoda¢ima i negdje gradanima.”

Hilmija Franca: ,,Mi ostajemo i kao Sto smo rekli i na pocetku, obecavamo ono Sto, kroz ove razne
programe, kroz, jer miradimo ve¢ 15-ak godina, ovaj, imamo dobru saradnju sa udruzenjem penzionera
gdje plasiramo, taj najvedi dio, viSakjagnjadi toj populaciji, mislim na zadovoljstvo uz pomo¢ normalno i
drzave jednim dijelom na zadovoljstvo i penzionera i nas i poljopriviednika do sada nismo imali te
probleme. Ovaje godina bila specificna, alismo ga odradili kako smo ga odradili na drugaciji na¢in i mislim
ukoliko ova sezona sada bude kvalitetnija i nade se lijek za ovu bolest mi smo u situaciji kada mozemo da,
bez neke velike, bez velikog da kazem problema te trzne i redovne trzne viSskove da plasiramo na naSe
trziste. "

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,,2021. godinu ¢e u kompaniji 'Franca' obiljeziti pove¢anje obima primame
proizvodnje i prerade.”

Tokom ove informacije prikazuje se proizvodni pogon za obradu mesa. Zatim je ponovo emitovana
Francina izjava.

Hilmija Franca: ,,.Samim tim da smanjimo ovaj uvoz i da, ja mislim da su to najveci benefitiza ovu nasu
drzavu, da Sto manje uvezemo, a da Sto viSe plasiramo na strano trZiste jer kao Sto znate mismo veliki
uvoznici svih proizvoda manje-vise iz okruZzenja, ali i iz Evrope, ali misim da moZemo malo da se
pokrenemo, da budemo malo agilniji i da stvorimo us/ove da ljudi prepoznaju na$ proizvod
i-..(nerazgovjetno) i gradani i ljudi koji su...(nerazgovjetno), posebno u turizmu. Ve¢ dvije godine
kompanija 'Franca’ radi na obnovi havarisane infrastrukture. U planu su za slede¢u godinu da pustimo u
pogon i da modemizujemo pogone koji ¢e proizvoditimnogo vecée kapacitete nego Sto smo do sada radili."

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,,Edis Vreva, koopernat kompanije 'Franca' kaze da njihova saradnja traje 11
godina i da za to vrijeme sve funkcioniSe po planu i kako treba".

Kao pokrivalica koristen je kadar u kom se prikazuje Vreva dok razgovara sa reporterkom emisije, a u
pozadini se mogu Vidjeti grla stoke. U nastavku je data izjava Edisa Vreve, koopernat koji je na sebi imao
radnu odje¢u na kojoj je stajao logo kompanije ,Franca'.

Edis Vreva: ,,To je, to je saradnja koja je zasnovana na zdravim principima. Znaci, obzirom na na
pandemiju koronavirusa mi kooperanti to nismo osjetili. Znaci, nije bilo nikakvih zakaSnjenja u isplacivanju
nasih zarada, znacisveje bilo bukvalno u dan.”

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,Kako ste organizovati upravo saradnju, na koji nacin je koncipiran vas
kooperantski odnos?"

Edis Vreva: ,,Pa oni nama obezbjeduju grla, znaci komplet hranu, znaciza ishranu grla i miimamo naknadu
za tovjunadi koja iznosi 10 eura po grlu na mese¢nom nivou."

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,,1 koliko vam traje turmus i koliko godiSnje imate junadi u vaSoj, na vasoj
farmi?"

Edis Vreva: ,,Pa miimamo oko 90 grla na naSoj farmi. Tumus traje otprilike do 300 dana. Nekad krace,
nekad viSe, sve u zavisnosti od toga kako telad napreduju.”

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,lmate pripremljenu hranu, samo je vaSe da odrzavate farmu i radite oko
zivotinja."

Edis Vreva: ,,Znaci, bukvalno Sto se tice hrane mitu nemamo brige. U sustini ako minesto proizvedemo mi
mozemo njima da da prodamo po trziSnim cijenama. Sto se tice kompanije ‘Franca' imamo korektnu
saradnju, znaci mibukvalno nismo osjetili nikakve probleme kroz ovu pandemiju virusa. Znaci namaje bilo

sve ispla¢eno, kao i ranije, znaci ako pratimo niz od 11 godina, $to nije malo, nikada ni ujednom danu
nismo imali zakaSnjenje Sto se tiCe naknade Hi bilo Cega od strane firme. Sve smo imali u kontinuitetu
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snabdijevanje, znaci u kontinuitetu, znaci bez obzira na to, vjerovatnoje situacija bila teSka za kompaniju,
alimikooperanti nismo to osjetili, niSta zakasnilo nije."

Milica Stijepovi€, reporterka: ,,Koje sve uklju¢en uposao i koliko na mjese€nom nivou mozete da zaradite?"

Edis Vreva: ,,Uposao porodicno smo mi ukljuceni. Ovde, znaciroditelji, mladibratija, mismo tu ukljuceni,
imamo 900 eura na mesetnom nivou, jer ono ide proporcionalno broju grla, znaci 10 eura po grlu. Znadi
Sto se tice koncepcije rada na farmi, znaci tu uvijek mora bitijedno prisutno Cisto da prati, da prati ovaj
stanje, da se hrane goveda, otprilike ishranaje zasnovana da imamo dvije tre¢ine koncentrovanog dijela,
dvije trec¢ine koncentrata, jednu trec¢inu ovaj kabastog dijela, znaci u sustini koncentratje zastupljen sa
dvije te€ine."

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,.SusrijeCete H se sa odredenim poteSko¢ama kada su bolesti Zivotinja u
pitanju, je li tu sve uredu?”

Edis Vreva: ,Pa tuje, tuje da kazem sve uredujer imamo veterinare. Farma 'Franca’znaciima svoju ekipu
veterinara znacii u bilo koje doba dana i no¢i minjih mozemo da pozovemo i onisu tu da bukvalno dodu u
tren."

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,,Koja su ova grla rase Hije mjeSovita?"

Edis Vreva: ,,Pa toje viSe mjeSovito kao Sto vidite sami, ovoje otprilike ono Sto ima na naSim, na nasim
pijacamajer to je neka indirektna korist od farme Franca' $to naSii ostali proizvodaci poljoprivredni, mi
naSe proizvode prodajemo na ovaj nacin, bilo daje sijeno u pitanju, bilo da su grla stoke, znaci kupise ono
Sto ima na pijacu i ovo je da kaZemo bukvalno, pasmine koje su zastupljene kod nas tu su na farmi,
normalno teZimo da imamo kvalitetnija grla."

Milica Stijepovic, reporterka: ,,.Sa koliko dodu starosti, a sa koliko odlaze u preradu?"

Edis Vreva: ,,Pa praktikujemo da one udu u tov tu sa nekih 100, 160, 170 kilograma i preradu posle 300
dana tova, odu oko 600 kila."

Milica Stijepovi¢, reporterka: ,,Nas sagovormik kaze da novac koji njegova porodica zaradi od kooperative
dobro dode. To im nijejedini, alijeste osnovniizvorprihoda. Svoju buduénost Edis vezuje za poljoprivredu,
vec ima sopstvene zasade Zitarica i povréa.”

U nastavku je emitovan prilog iz proizvodnog dijela kompanije ,,Franca". Izjavu za emisiju dala Amra Stuli¢,
potpisana kao ,direktorica proizvodnje Franca™. U pozadini se mogu vidjeti radnici koji rade na obradi
mesnhih proivoda.

Aleksandra Sjeklo¢a, reporterka: ,Kakvaje bila 2020. godina kojaje po mnogo ¢emu specificna, posebno
po svjetskojpandemiji koja nasje sve zadesila? Kakvaje bila u vasoj fabrici?"

Amra Stulié: ,Na samom pocetku pandemije, znaci februar i mart mjesec ove godine imali smo i mi malo
da kazem nesuglasica Sta ¢e se desiti sa nama, bojaznida li ¢emo i dalje proizvoditi, da li ¢e se ta roba
prodavati, da li éemo imati izvoz. Znacikao i za Citav svijetje bila totalna nepoznanica. Medutim, kako je
vrijeme odmicalo vidjelismo da taj proces proizvodnje i dalje ide, znaci mozda jedno 20-ak danaje bila
manja prodaja, medutim nakon toga, najednom su krenuli i izvozi, dobili smo nove kupce, znaci
prvenstveno pricam o zemljama regiona, to su Bosna i Hercegovina, Srbija, Makedonija i Kosovo. Ujanuaru
mjesecu smo dobili zahtjev za izvoz u zemlje Evropske unije, konkretno u Njemacku. Krenuli smo u
pripremu pasoSa, artikala u skladu sa zakonima Evropske unije tako da je ta pria krenula od marta
mjeseca, krenuli su prviizvozi, konkretno za Njemacku. Nakon tih prvih izvoza svaka naredna isporuka je
krenula da se pojacava. Kadaje dosla do kupaca naSa roba, vidjelisu kvalitet te robe i u ovom momentu
izvozimo jednom do dva puta nedeljno i proSirujemo asortiman. Priprema robe za zemlje Evropske unijeje
izuzetno tezak posao, znacida bi odradili pasoSe tih proizvoda moralismo da uradimo dodatne analize u
skladu sa zakonima Evropske unije koje smo radili u Beogradu na Institutu za higijenu i tehnologiju mesa
da pratimo njihove zakone Sto u principu zadnje dvije do trigodine mii radimo iako smo u Crnoj Gori i
nismo izvozili za zemlje Evropske unije. Pratili smo trendove u Evropi i njihove pravilnike i svaku izmjenu
nadomjestavali sa tehnologijom, tako da tu nismo imali nekih velikin problema osim Stoje tajproces trajao
mjesec do dva dana da se pripremizajedan artikal kompletna analiza, da se uradiprevod, oblik pakovanja
i onda da se krene u realizaciju i otpremu istog proizvoda. Krenuli smo sa dimljenim asortimanom od
svinjskog mesa, tipa dimljene pe€enice, dimljenog vrata, hamburske slanine, dimljenih butkica, koljenica,
dimljenih...(nerazgovjetno) rebara koji su inaCe specijalitet u zemljama Evropske unije, pogotovo zapadne
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Evrope, za restorane. Nakon toga smo proSirili asortiman sa suvomesnatim i suvim fermentisanim
kobasicama, isklju¢ivo od govedeg mesa, kao i sa sterillsanim konzervama od svinjskog i govedeg mesa.”

Aleksandra Sjekloca, reporterka: ,,Ono §to me posebno interesuje, evo pomenuliste taj izvoz za Njemacku,
prviput ove godine. Kojije to asortiman koji onitraZe i koji vi njima prodajete?"

Tokom pitanja reporterke preko ekrana se prikazuju suSeni mesni proizvodi i vakumirani prSut kompanije
LFranca” sto se moglo vidjeti po etiketi te kompanije koja je stajala na tom vakumiranom proizvodu.

Amra Stulié: ,,Znadi, oni tra’e kompletan na$ asortiman. Oni su obilazili trziste Cme Gore, ulazili su u
maloprodajne objekte i isprobalisu robu koja im se ucinilajako primamljivom za njihovo trZiSte. Miu ovom

momentu izvozimo sve ono Sto zakoni Evropske unije dozvoljavaju, odnosno, s obzirom na to da se Cma
Gorajo$s uvijek tretira kao zemlja treceg svijeta, znaci u skladu sa postoje¢im zakonima taj asortiman robe i

izvozimo."
Aleksandra Sjeklo¢a, reporterka: ,,Koi'ke su koli€ine u pitanju?"
Amra Stuli¢: ,,Pa u odnosu na ovo redovno izvoznicko trziste, osnosno zemlje okruZenjajo$ uvijekje dosta

manje, ali ovoje da kaZem tek u povoju. Trenutno izvozimo na nedeljnoj bazi oko dvije tone gotovog
proizvoda."

Aleksandra Sjekloc¢a, reporterka: ,Mozete recidaje ova godina za vas ipak bila uspjeSna, s obzirom na sva
deSavanja."

Amra Stuli¢: ,Naravno, znadi nijednog zaposlenog nismo otpustili, ¢ak smo i poveéali uposlenost ljudi.
Samim tim, nametanjem vece prodaje krenuli smo u proSirenje kapaciteta. Ove godine smo uradili
prosirenje djelatnosti, ove fabrike u kojoj se trenutno nalazimo. Znaci nadogradili smo je i proSirenje
kapaciteta za proizvodnju suhomesnatog asortimana. Prije 15-ak dana smo pustili u pogon Sest komora za
proizvodnju suhomesnatog govedeg asortimana gdje smo jednom Sarzom povecali kapacitete za 40 tona.
Trido CetiriSarze mogu u toku mjeseca u tim komorama da se urade.”

Tokom ove izjave kao pokrivalice se koriste snimci iz proizvodnog pogona, radnici koji pripremaju meso i
mesne preradevine i pakuju ih u kutije sa etiketorn kompanije ,,Franca’.

Aleksandra Sjeklo¢a, reporterka: ,,Sto se tice domaceg trzista kakvaje situacija? Kakve su sve tu potrebe
bile tokom ove godine?"

Amra Stuli¢: ,Pa domade trziste, s obzirom da miimamojako mnogo nadih maloprodajnih objekata, istina
negdje oko 50-ak ako ne i viSe i radilismo na otvaranju novih maloprodajnih objekata na redovnom trzistu
se niSta nije posebno desilo da kaZem da se umanjilo, uglavnom sa otvaranjem novih marketa svisu dobili
na povecanojprodaji.”

Aleksandra Sjeklo¢a, reporterka: ,,S obzirm na to daje tehnologija prerade veoma kompikovana, mozemo
reci..."

Amra Stulic: ,Veomaje kompleksna. Znaci tu imamo mnogo asortimana. U svakom tom pogonuje zaduzen
po jedan tehnolog kojegja kontrolifem, koji radi u skladu sa mojim uputstvima, ali svaki proces, znaci od

pocetka, od prijema sirovine do pakovanja i otpreme gotovog proizvoda mora biti iskontrolisan
maksimalno. Sve u cilju Sto vece bezbjednostiproizvoda i njegovog plasiranja na trzistu."

Aleksandra Sjeklo¢a, reporterka: ,,Ipakje ljudski faktor mnogo vazan u ovoj fabrici, ne samo u ovoj nego
uopste.”

Amra Stulié: Jeste."
Aleksandra Sjeklo¢a, reporterka: ,,Rekliste mi maloprije da imate ovdje mlade tehnologe uglavnom."

Amra Stulié: ,,Da, aliimamo i starih radnika koji imaju veliko iskustvo i sve ove masine koje ¢ete, koje ste
vidjeli i koje cete vidjeti u toku obilaska su po najsavremenijoj tehnologiji, maSine sa zapada, samim tim
one omogucavaju radniku da se lako obucina njima i da prati tehnoloskiproces proizvodnje do detalja.

Aleksandra Sjekloc¢a, reporterka: ,,Ipak su, odnosno u poslednje vrijeme sve se viSe govori o zdravoj
ishrani, o tim trendovima prilikom ovaj ishrane odnosno u preradi uopste. Interesuje me kakvisu zahtjevi
trzista, posebno evo Njemacke koju smo pomenuli, Sto se tie dodataka, aditiva, boja, i tako dalje,
konzervansa i tako dalje.”
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Amra Stulié: ,Da, da, za Evropsku uniju primljen je asortiman koji smo u prvom mahu krenuli da radimoje
po njihovom zahtjevu proizveden bez alergena, odnosno bez glutena, Sto je inaCe karakteristicno za
redovno trzZiSte i za zemlje okruZenja, konkretno je upitanju Njemacka. Iskljucivo su traZili proizvod bez
alergena i bez glutena, na Sta smo miodgovorili bez ikakvih problema, izvrsilidodatne analize u Beogradu,
na sadrZaj...(nerazumljivo) u proizvodu koji pokazuje sadrzaj kolagena u proteinima mesa, sadrZaj vode,
nuutritivnu vrijednost i kad smo odradili sve te analize i poslali uzorke gotovih proizvoda sa prate¢éim
analizama odmah smo naisli na povratnu rekaciju da tu robu moZemo da otpremimo za Njemacku."

Aleksandra Sjeklo¢a, reporterka: ,,Kolikije asortiman, kol'ko imate proizvoda?"

Amra Stuli¢: ,Veomaje Sirok asortiman. Znacipored svjezeg mesa imamo oko 150 vrsta gotovih proizvoda
iz raznih grupa od barenih kobasiCarskih proizvoda, preko dimljenih proizvoda, suhomesnatih, suvih
fermentisanih. Toje veoma Sirok asortiman i Sto se tiCe vrste proizvoda i vrste pakovanja. Pakovanje u
vakumu u zaStitnoj atmosferi i isto potrebno uraditi dodatna istrazivanja kojije sadrzaj ugljen-dioksida i
azota. KoliCine pakovanja se sve viSe u ovom momentu traZe proizvodi sa fikshnom gramaZzom, znaci vise
nije kao nekada trend da se kupuje resursna roba negoje sve po 200, 300, 400 grama, Stoje veoma teSko
da kaZem odgovoriti u nekim manje savremenim industrijama. Medutim, s obzirom da miposjedujemo sve
masine i svu tehnologiju moramo da predvidimo koliko ¢e se neki proizvod osusiti do kraja, odnosno
isfermentovati da bi on imao na kraju masu gotovog proizvoda 330 Hi 400 grama. Zahvaljujuéi klima
komorama znadi gdje kontroliSemo temperaturu, brzinu strujanja vazduha, relativhu viaZnost vazduha,
radno vrifeme, pauzu, mi moZzemo to da iskontrohSemo do maksimuma i da proizvod kad dostigne ciljanu
cifrnu gramaZu bude perfektno suv i bezbjedan i spreman za plasiranje na trziste."

Aleksandra Sjekloc¢a, reporterka: ,,Kojije tojos trend koji primjecujete kadaje traznja proizvoda u pitanju,
treba istacisamo da od svih vrsta mesa vipravite proizvode..."

Amra Stulié: ,,Da..."

Aleksandra Sjekloc¢a, reporterka: ,,Ima Hnekih trendova i tu? Da Hse viSe trazijedna vrsta mesa od druge
recimo?"

Amra Stulié: ,,Pa u principu ovaj, svaka wrsta mesa ima svojeg kupca. U ovom momentu, mozda govedi
asortiman da kazem daje najtrazenijijer sa tom vrstom mesa, ovaj, svida kazem slabije stoje u odnosu na
nas. Mi imamo sopstvene farme, imamo sopstvenu govedu klanicu tako da smo u odnosu na druge u
prednostii moZzemo da podmirimo potrebe trzisSta."

Aleksandra Sjekloca, reporterka: ,Mozete li nam reci o kojoj koli€iniproizvoda na godiSnjem nivouje rijec?
Kol'kaje proizvodnja, da Himate takav podatak?"

Amra Stuli¢: , To éemo uraditi na kraju godine za owvu, ali u principu mipratimo po grupama proizvode,
znaci kapaciteti su suvi fermentisani 120 tona ujednojSarzZiprsuta, imamo oko 100 tona, kad kaZem pr3ut
toje prsutfarma prsut kojise proizvodipo specijalnoj jtalijanskoj tehnologiji, znadci to nije prsut kojije, koji
se proizvodi kod drugih proizvodaca u Crmoj Gori, toje benzema prSut. Ova fabrikaje napravljena u tom
smislu da imamo ovaj proizvode po jtalijanskoj tehnologiji bez dima ili samo sa aromom dima i toje neSto
Sto isto povecava bezbjednost proizvoda i ima svoje kupce i nadamo se da e to, ta vrsta proizvoda nadi
svoje trZiSte prvenstveno u izvozu. To su ogromne koli¢ine, zatim gradimo suhomesnatog asortimana
dosta, znacitajedna Sarzaje oko 300 tona, suhomesnatog i suvih fermentisanih kobasica. Ve¢smo krenuli
u realizaciju i pripremu, znaci u fazije, u zavrsnoj fazi se nalaziizgradnja novih minusnih komora sa ¢ime
¢emo povecati kapacitete mesa za preradu, znaci...(nerazgovjetno) tog mesa, znacinove...(nerazgovjetno)
jednu smo zavrsili, Sto je goveda...(nerazumljivo). Sad treba da pove¢amo kapacitete...(nerazumljivo),
rashladne prostore i jedan sirni logisticki centar odakle ¢e sva upakovana paletirana roba i¢i na otpremu.
Samim tim ¢emo makar zajedno 50 posto povecatipostojece kapacitete.”

Tokom trajanja ovog intervjua kao pokrivalice Cesto su koriS¢eni kadrovi iz proizvodnog dijela fabrike, a
prikazivani su i vakumirani mesni proizvodi sa etiketom kompanije ,Franca’. U nastavku je data izjava

muskarca potpisanog kao ,,Miroje Zejak-kooperant ‘Franca'™.

Aleksandra Sjeklo¢a, reporterka: ,,Vise bavite Zivinarstvom 14 godina, inace ste kooperant mesne industrije
Meso-promet' iz Bijelog Polja. Kako tece ta saradnja i na koji nacin?"

Miroje Zejak: ,Da, ja sam kooperant kompanije ‘Meso-promet’ zadnjih Cetiri godine i saradnja je veoma

uspjeSna. Ja sam zadovoljan kao kooperant, ovaj i smatram daje kompanija ‘Meso-promet' zadovoljna.

Kapacitet mojih farmije 20.000 u tumusu. U toku godina odradimo pet tumusa, ovaj uvozimo pilice iz
7

Bulevar Svetog Petra Cetinjskog 9 Telefon:+382 20 201 430 E-mail: ard@ardca.ora
Podgorica, Crna Gora Telefax: +382 20 201 440 www.aemca.org


mailto:ard@ardca.ora
http://www.aemca.org

Srbije, sa istog mjesta kao i ostali koopernati, znacija sam jedan od viSe kooperanata kompanije ‘Meso-
promet. Kad pili¢i budu spremni za klanje kompanija 'Meso -promet' otkupi zive pilice, kompletnu
proizvodnju.”

Aleksandra Sjekloca, reporterka: ,,Viste inaCe i zaokruziliproizvodnju, nabaviliste vaSu klanicu, je li tako?"

Miroje Zejak: ,,Pa preko IPARD projekata sam ovaj odradio mini klanicu koja ¢e za par mjeseca biti puStena
u rad, ovaj, ali zbog posledica korone i zbog slabijeg plasmana ostao sam jo$ jedan turnus da budem
kooperant 'Meso-prometa’ mada ¢emo nastaviti saradnju u nekom drugom dijelu iako, znaci saradivacu,
neéu odustati od kompanije 'Meso-promet’ zato Sto je velika kompanija, Sto razumije poljoprivrednog
proizvodaca i ovaj, tako da nalazimo zajednicki interes obostrani u daljoj saradnji. Ja planiram, znadi, ima
tu nekih proizvoda koje, jerja ¢u imati samo svjezu piletinu, a onda ¢emo se saradivati u tom dijelu kad
treba njima, ovaj, pilica dopunjavacemo se, kad treba meni davace meni, onda ima nekih proizvoda koje ¢e
kompanija preuzima...koju ¢u davati, ovaj, kompaniji ‘Meso-promet’. Ovaj hrana, znaci, oni su uvoznici
hrane za pilice i ja ¢u da nastavim uzimanje hrane i tako da ovaj ima prostora za dalju saradnjujerja sam
veoma mali u odnosu na kompaniju ‘'Meso-promet. Znaci ja sam samo jedan manji proizvodac jer
kompanija 'Meso-promet’ ima joS 5-6 kooperanata , nisam ja jedini, tako da ima prostora za dalju
saradnju."

Aleksandra Sjeklo¢a, reporterka: ,,Zadovoljniste cijenom?"
Miroje Zejak: ,,Pa cijena, sve ovo moZe vise, ali trenutno kakvaje situacija zadovoljan sam."

Kao pokrivalice, tokom ovog dijela priloga, koriSteni su snimci na kojima se prikazuje farma Zivine koju drzi
Zejak.

3. Analizirani djelovi priloga su naglaSeno promotivnog karaktera i nedvosmisleno se mogu smatrati
oglasavanjem, odnosno telepromocijom, jer su u prilogu plasirane informacije od znaCaja samo za
odredene kompanije prehrambene industrije (komapanije ,.Franca™ d.o.o i ,,Mesopromet™ d.o.o. iz Bijelog
Polja), a koje su se odnosile na isticanje njihovog poslovanja, prednosti saradnje sa njima, kao i ponude i
dostupnosti njihovih proizvoda na trzistu.

4. Zbog izostanka adekvatnog oznaCavanja, navedeni djelovi predmetnog programskog sadrzaja mogu se
okarakterisati kao prikrivena komercijalna audiovizuelna komunikacija, posebno imajuc¢i u vidu da su u
prilogu predstavijeni konkretni poslovni subjekti (komapanije ,Franca" d.o.o i ,Mesopromet” d.o.o. iz
Bijelog Poalja), sa jasnim promotivnim elementima.

5. Postojanje prikrivenog oglaSavanja u predmetnom prilogu (prisustvo promotivnog elementa u cilju
oglaSavanja, dovodenje gledalaca u zabludu) moZe se sagledati na osnovu nekoliko elemenata, i to:
u emitovanom prilogu, kroz temu o otkupu stoke i preradi mesa na sjeveru Cme Gore, predstavijeni
su konkretni poslovni subjekti, uz predstavljanje njihovog poslovanja i ponude njihovih proizvoda, na
naCin da se preporuCuje saradnja/kooperacija sa njima i kupovina proizvoda (mesa i mesnih
preradevina) iz asortimana kompanija, uz isticanje prednosti saradnje, raznovrsnosti i kvaliteta
proizvoda koji se nalazi u njihovim asortimanima sa jasnim promotivnim elementima.

voditeljke su se obracale gledaocima kao potencijalnim poslovnim saradnicima/kooperantima, kao i
kupcima proizvoda iz ponude ovih kompanija kroz konstatacije (... poruka iz kompanije ‘Franca’da
nijedno jagnje u Crmoj Gori nece ostati neotkupjeno je na neki nacin optimisticka, ali da bi se to
realizovalo treba kompanija da poveca izvoz jagnje¢eg mesa...", ,,... nas sagovornikje obecao jo$
jednom poljoprivrednim proizvoda¢ima da ¢e im i ubuduce biti na raspoiaganjtf, ,,ono Sto
poljoprivrednici na svojim gazdinstvima proizvedu, ova kompanija otkupi i plasira, dijelom u
maloprodajnim objektima, a dijelom u hotelsko-turistickim preduze¢ima. No 'Franca’'ima i izvoznicke
ambicije”, ,,vi ostajete i ubuduce... da budete servis poljoprivrednim proizvodacima i... gradanima’,
,2021. godinu ¢e u kompaniji 'Franca’ obiljeziti povecanje obima primarne proizvodnje i prerade”, ,....
kooperant kompanije ‘Franca' kaZze da njihova saradnja traje 11 godina i da za to wrileme sve
funkcioniSe po planu i kako treba", ,imate pripremljenu hranu, samoje vaSe da odrZzavate farmu i
radite oko Zivotinja", ,,nas sagovornik kaze da novac koji njegova porodica zaradi od kooperative

dobro dode", ,,mozete re¢idaje ova godina za vas ipak bila uspjeSna..." ,....treba ista¢isamo da od
svih vrsta mesa vipravite proizvode...",) i postavljena pitanja {,kako ste organizovali... saradnju, na
koji nacin je koncipiran va$ kooperantski odnos?", ,.... koliko na mjesenom nivou mozete da
zaradite?", ,,... pomenuliste... izvoz za Njemacku... Kojije to asortiman koji oni traze i koji vi njima
prodajete?”, ,Kolikije asortiman, kol'ko imate proizvoda?”, ,Mozete ii nam reci o kojoj koliCini
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proizvoda na godiSnjem nivou je rijec?", ,vi se bavite Zivinarstvom 14 godina, inace ste kooperant
mesne industrije 'Meso-promet’ iz Bijelog Polja. Kako teCe ta saradnja i na koji nacin?", ,,Zadovoljni
ste cijenom?").

predmetni prilog, u citiranim segmentima, mogao je dovesti u zabludu gledaoce u pogledu njegove
stvarne prirode, jer su djelovi priloga formulisani na naCin koji je pogodan da uvjeri da je rijeC o
urednickom, a ne sadrzaju komercijalne (oglasne) prirode. To je prevashodno moguce zbog nacina
na koji je predstavijana ponuda kompanija, jer su postavijana pitanja i iznoSene informacije o
njihovom poslovanju (moguénostima poslovne saradnje sa privrednim subjektima) i proizvodima iz
njihove ponude u okviru specijalizovane emisije o selu i savjetima u poljoprivredi.

da je predmetni prilog imao dominantno promotivan karakter, posebno ukazuje i to Sto je, u toku
emitovanja razgovora sa gospodinom Edisom Vrevom (kooperantom komapanije ,Franca” d.0.0.)
kao pokrivalica koriséeno kadriranje njegove radne odje¢e na kojoj je stajao logo kompanije
JFranca”, dok su tokom intervjua sa gospodom Amrom Stuli¢ (direktoricom proizvodnje komapanije
~Franca" d.o.0.) kao pokrivalice koriS¢eni kadrovi iz proizvodnog dijela kompanije ,Franca" (sa
kadriranim vakumiranim proizvodima i kutijama sa vidljivim etiketama kompanije ,,Franca'™).

6. Uzimajudi u obzir sadrzinu analiziranog priloga, moze se zakljuciti da je isti sadrzao telepromociju, kao vid
oglasavanja, odnosno komercijalne audiovizuelne komunikacije, koja nije bila jasno oznatena i na taj nacin
prepoznatljiva (kao Sto je propisano clanom89 stav 1 Zakona i clanom 37 stav 1 Pravilnika).

7. Emiter je reprizirao predmetni programski sadrzaj dana 18.01.2020. godine, u terminu od 01:02:58 do
01:56:26 Casova, te je na taj nacin jos jednom prekrsio zakonske odredbe kojima je zabranjeno emitovanje
prikrivenog oglaSavanja, odnosno odredeno da telepromocija, kao vid oglaSavanja, bude lako
prepoznatljiva i odvojena od ostalih programskih sadrZaja.

Na osnovu navedenog, a uvazavajuci Cinjenicu da je saglasno tacki 7.1 izdatog Odobrenja za emitovanje
O-TV-K-Ol od 25.01.2013. godine emiter odgovoran za sve objavijene sadrZaje, moZe se utvrditi da je emiter
emitovanjem predmetnog priloga prekrsio ¢l. 85 st. 1, ¢l. 89 st. 1 Zakona, ¢l. 13 st. 1, ¢l. 37 st. 1 Pravilnika i taC.
2.2. Odobrenja za emitovanje br. O-TV-J-Ol.

Nakon sprovedenog postupka i uz uvazavanje svih relevantnih Cinjenica, direktor Agencije je, saglasno dl.
140 i 141 zakona, donio odluku kojom se emiteru izriCe upravno-nadzorna mjera upozorenja i nalaZze da usaglasi
emitovanje programskih sadrzaja u okviru programa ,,TVCG1" sa standardima definisanim u Zakonu, podzakonskim
aktima Agencije i izdatom Odobrenju za emitovanje.

Emiteru je naloZzeno i da u skladu sa ¢l. 140 stav 3 Zakona informaciju o izreCenoj mjeri upozorenja objavi
u Svom programul.

Ovo RjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.
UPUTSTVO O PRAVNOM SREDSTVU

Protiv ovog rjeSenja moZe se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15 dana od
dana njegovog dostavijanja.

Dostavijeno:
Javno preduzece ,,Radio i Televizija Cme Gore", direktor
Savjet Agencije za elektronske medije
Sektor za pravne i ekonomske poslove
Arhiva
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