Crna Gora

AGENCIJA ZA ELEKTRONSKE MEDIJE
Broj: 02 — 277
Podgorica, 08.03.2020.godine

ANALIZA VIDLIIVOSTI ZENA I MUSKARACA I UPOTREBE RODNOG JEZIKA
U CENTRALNIM INFORMATIVNIM EMISIJAMA
NACIONALNIH TELEVIZIJA

Zakonom o rodnoj ravnopravnosti® iz 2007. godine, Crna Gora je uredila nacin obezbjedivanja i
ostvarivanja prava po osnovu rodne ravnopravnosti, u skladu sa medunarodnim aktima i opste prihvacenim
pravilima medunarodnog prava.

Rodna ravnopravnost podrazumijeva ravnopravno ucesce Zena i muskaraca, kao i lica drugacijih
rodnih identiteta, u svim oblastima drustvenog Zivota, jednak polozaj i jednake mogucnosti za ostvarivanje
svih prava i sloboda i koris¢enje licnih znanja i sposobnosti za razvoj drustva, kao i ostvarivanje jednake
koristi od rezultata rada.

Savremeni mediji su usko povezani sa formiranjem drustvenih obrazaca i kulturnih identiteta.
Konzumiranjem medijskog sadrzaja se kod primaoca informacija ustaljuju zadati atributi muskaraca i zena,
koji su vec¢ drustveno konstruisani kategorijom roda. Mediji mogu znacajno doprinijeti eliminisanju
diskriminacije po osnovu pola i stvaranju jednakih moguénosti za uceS¢e Zena i muskaraca, kao i lica
drukdijih rodnih identiteta. Medutim jednako tako, mediji mogu podsticati rodnu diskriminaciju i predstavljati
ozbiljnu prepreku u postizanju stvarne ravnopravnosti polova. Stereotipizacija polova u medijskom sadrzaju
moze ograniCiti razvoj prirodnih talenata i sposobnosti djevojCica i djeCaka, Zena i muskaraca, njihovih
obrazovnih i profesionalnih iskustava, kao i Zivotnih mogucnosti.

Na ulogu medija u stvaranju ravnopravnog i nediskriminatornog okruzenja, izmedu ostalog utice i
prisustvo Zena u medijskoj industriji, njihova uloga i uticaj na proizvodnju i distribuciju medijskog sadrzaja.
Analiza sprovedena 2019. godine® pokazala je da u novinarskoj profesiji dominantno rade Zene i da gotovo
60% objavljenih informacija, proizvode zene. Takode, analiza je pokazala znacajno prisustvo zZena na
urednic¢kim pozicijama, te da se ¢eSce javljaju kao prepoznatljiva lica centralnih informativnih emisija u
odnosu na muskarce. Najveca razlika u zastupljenosti Zena i muskarca u centralnim informativnim emisijama
pokazala se prilikom uporedivanja broja sagovornika i sagovornica u emisijama. Od ukupnog broja uzetih
izjava, samo 20% su izjave uzete od Zena.

Mediji su, saglasno Zakonu o rodnoj ravnopravnosti, duzni da u svom radu koriste rodno osjetljivi
jezik. Medutim, pitanje upotrebe rodnog jezika nije samo pitanje zakonske regulative, ono ukazuje na
svjesnost ¢lanova drustva o znacaju jednakosti zena i muskaraca u razli¢itim segmentima drustvenog Zivota i
ne svodi se samo na tituliranje adekvatno rodu. Upotreba rodno senzitivhog jezika predstavlja doprinos
eliminaciji rodno zasnovane diskriminacije u drustvu i podizanju svijesti o rodnoj ravnopravnosti.

Ova analiza ima za cilj da utvrdi prisustvo Zenskih, odnosno muskih lica, glasova i karaktera, kao i
stepen upotrebe rodnog jezika u televizijskim sadrzajima, imajuci u vidu njihov znacajan uticaj na dozivljaj i
kreiranje vrijednosti, stavova i ponaSanja gledalaca i gledateljki koji se ti€u roda i rodno stereotipnih
obrazaca.

I'vg|, list RCG”, br. 046/07, “Sl. list CG”, br. 073/10, 040/11, 035/15
% Analiza vidljivosti Zena i muskaraca u centralnim informativnim emisijama nacionalnih televizija (02-329 od
04.03.2019. godine https://aemcg.org/wp-content/uploads/2019/03)
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Metodoloski okvir

Dio analize koji se odnosi na vidljivost Zena i muskaraca je sproveden na osnovu metodologije
koju je uradila Agencija za elektronicke medije Hrvatske. Okosnica i osnovni cilj analize je da utvrdi ko su
nosioci (autori), odnosno glavni sagovornici, u televizijskim vijestima.

Programski sadrzaji su analizirani po sljede¢im kategorijama, gdje je uzet u obzir samo kvantitativni
dio bez analize sadrzaja u kvalitativnom smislu:

e Broj priloga u informativnoj emisiji;
e Urednik/ica informativne emisije;

e Voditelj/ka u studiju;

¢ Novinar/ka (autori priloga);

e Govornici/e u prilozima.

Dio analize koji se odnosi na upotrebu rodnog jezika je sproveden na osnovu metodologije koju je
uradila Agencija za elektronske medije. Osnovni cilj analize je da utvrdi koriSéenje rodnog jezika u
televizijskim vijestima.

Programski sadrZaji su analizirani po sljede¢im kategorijama:
¢ Upotreba rodnog jezika prilikom tituliranja (navodenje zanimanja, funkcije, radnog mjesta i sl.):
- Upotreba titula i zanimanja — rodno;
- Upotreba titula i zanimanja — neutralno;
- Upotreba titula i zanimanja u muskom rodu;
- Navodenje imena bez titule.
e Upotreba paralelnih i obezli¢enih oblika izraZavanja u odnosu na opstu upotrebu muskog roda:
- Opsta upotreba muskog roda;
- Upotreba paralelnih formi za Zene i muskarce;
- Upotreba obezlicenih oblika.
¢ Obiljezavanje prema komponenatama rodnog identiteta:
- Neprimjereni nazivi za grupe gradanki ili gradana;
- Identifikacija za svaku osobu pojedinacno;
- Identifikacija Zene prema muzu;
- Identifikacija Zene prema bracnom statusu;

- druga obiljezavanja prema komponentama identiteta.

Polazni podaci

Za potrebe analize, u periodu od 17. do 23. februara 2021. godine, analizirane su informativne
emisije Cetiri televizijska emitera sa nacionalnim pokrivanjem: Prvi program Televizije Crne Gore
(TVCG1), TV Vijesti, TV Prva i TV Nova M.

Metodoloski okvir je predvidao analizu sedam centralnih emisija na svakoj televiziji. Ukupno je dakle
analizirano 28 informativnih emisija sastavljenih od 528 jedinica programa (jedinicu programa
predstavlja jedan novinarski prilog/vijest).

Analizirane su sljedece informativne emisije: Dnevnik (Prvi program Televizije Crne Gore), Vijesti u
pola 7 (Televizija Vijesti), Zurnal (Televizija Prva) i Centralni Dnevnik (Televizija Nova M).
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Analiza vidljivosti zena i muskaraca

0Od posmatranih 28 centralnih informativnih emisija, Zene su bile urednice u 25 emisija
(89%), dok su muskarci bili urednici tri emisije (11%).

Zene su bile urednice svih posmatranih informativnih emisija na TVCG1, TV Nova M i TV Prva.

B Urednice sadrzaja Zene i Urednici sadrzaja muskarci
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Grafik 1.: Urednice/urednici centralnifh informativnih emisfja (procenat, po emiteru)

U odnosu na podatke iz 2019. godine biljezi se povecanje broja Zena kao urednica informativnih
sadrzaja sa 75% sadrzaja na 89% sadrzaja za period od sedam dana.

U posmatranim centralnim informativhim emisijama, Zene su bile voditeljke u 26
emisija, muskarci u 2 emisije.

Zene su bile voditeljke svih posmatranih informativnih emisija na TVCG1, TV Nova M i TV Prva.
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Grafik 2. Voditeljke/voditelji centralnih informativnih emisija (procenat, po emiteru)

U odnosu na podatke od prije dvije godine, prisustvo Zena na voditeljskim pozicijama je poraslo sa
75% na 93% informativnih sadrzaja, za period od sedam dana. U odnosu na period od prije dvije godine,
nije bilo sadrzaja koje je vodio voditeljski par sastavljen od Zene i muskarca.
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U 379 od 528 analiziranih priloga autorke su bile novinarke, dok su autori 149 priloga
bili novinari.

Grafik 3. Novinarke/novinari u posmatranim prilozima (procenat)
Posmatrano po televizijama novinarke su glavni autori vijesti na sve Cetiri posmatrane televizije.

Odnos je najveci kod Televizije Crne Gore gdje je su u posmatranom periodu novinarke proizvele
83% priloga i/ili izvjestaja. Slijedi Televizija Nova M, gdje su u posmatranom periodu novinarke proizvele
78% priloga i izvjeStaja. Na Televiziji Prva procenat ucesca novinarki u proizvodnji sadrzaja je iznosio 67%,
dok je na Televiziji Vijesti ovaj procenat iznosio 55%.
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Grafik 4. Novinari/novinarke u posmatranim prilozima (procenat, po emiteru)

Angazovanje novinarki je vece po svim temama koje obuhvataju posmatrani informativni sadrzaji.
Sport je jedina tematska oblast gdje se biljezi ve¢e angazovanje novinara.

Sprovedena analiza je pokazala da postoji znacajna razlika u zastupljenosti Zena i muskarca u
centralnim informativnim emisijama kao sagovornika/ca, odnosno relevantnih stru¢njaka/inja na odredene
teme.
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Ukupno posmatrano, od 613 izjava uzetih od relevantnih sagovornica ili sagovornika, na
sve Cetiri posmatrane televizije, samo 144 izjave su uzete od Zena (23%), dok su muskarci bili
relevantni sagovornici u 469 slucajeva (77%).
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Grafik 6: Sagovornicl/sagovornice u posmatranim prilozima (procenat, po emiteru)

Procenat izjava uzetih od Zena je slican kod svih posmatranih televizija, i krece se od 28% u
sadrzajima TVCG1 do 19% u sadrzajima TV Prva.

U odnosu na podatke iz 2019. godine, procenat izjava uzetih od Zena je porastao sa 20% na 23%.

Analiza upotrebe rodnog jezika

Upotreba rodnog jezika prilikom tituliranja je za potrebe ove analize obuhvatila svako graficko
ili verbalno isticanje imena novinarki, sagovornica, ucesnica drustvenog i politickog Zivota. Generalno
govoreCi, kod svih posmatranih emitera je utvrdena dosljedna upotreba forme (gramatickog)
Zenskog roda za imenovanje zanimanja i titula zena.
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Grafik 7: Tituliranje u posmatranim prilozima (procenat, ukupno za cetiri emitera)
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U posmatranim televizijskim sadrzajima 81% imenovanja zanimanja i titula Zena je bilo u
imenicama Zenskog roda (npr. novinarka, realizatorka, montaZerka, direktorica, ministarkai sl.).

U 15% priloga i novinarskih izvjeStaja imena Zena su navedena bez titule, uglavnom navodenjem
imena institucije koju predstavljaju. Nije registrovan selektrivan pristup da su u istom prilogu imena
muskaraca navedena uz adekvatno rodno tituliranje a imena zena bez titule.

U 3% slucajeva navodenje zanimanja i titula Zena je bilo neutralnim tituliranjem, nazivom koji nije
rodno odreden (npr: PR u odnosu na portparol, odnosno portparolka).

U posmatranim televizijskim sadrzajima 1% imenovanja zanimanija i titula zena je bilo u imenicama
muskog roda (npr: montaZer, nosilac liste). Imajuci u vidu da je generelno prisutna dosljedna upotreba
forme Zenskog roda, mora se uzeti u obzir moguénost da navedeni slucajevi predstavljaju stav
tih osoba o tome kako one same Zele da ih nazivaju na njihovim radnim mjestima.

Nije utvrdena nedosljedna upotreba imenica Zenskog roda koje oznacavaju razliCite aspekte
djelovanja jedne osobe, koje bi ukazivalo na diskriminatoran dozivljaj hijerarhije u zanimanjima (npr:
politicarka i poslanik, knjiZevnica i profesor).

Opsta upotreba muskog roda u odnosu na upotrebu paralelnih i obezlicenih oblika
izraZavanja je karakteristika novinarskih izvjestaja na svim posmatranim televizijama. Za rodno heterogene
grupe, grupe u kojima su zastupljena oba pola, imenice muskog roda se koriste kao opsti oblik (npr: gradani,
stanovnici, politicari, ljekarii sl.), dok su imenice Zenskog roda oblik koji se koristi iskljuCivo za grupe koje
¢ine zene.

Uvazavajuci Cinjenicu da stalna upotreba paralernih formi (npr: gradani i gradanke), moze opteretiti
izrazavanje u novinarskom izvjestavanju, narocito jer njihovo koris¢enje zahtjeva i uporedne oblike glagola,
zamjenica, pridjeva, stice se utisak da o navedenom ne postoji svijest i da nema ni osnovnog napora da se
jezik izrazavanja ucini rodno senzitivnijim.

U svim posmatranim prilozima je zabiljezen samo jedan primjer upotrebe paralelne forme (aktivisti /
aktivistkinje). Paralelne forme se ne koriste ni u sluCajevima kada postoji jasna heterogenost grupe,
nevelikog broja ¢lanova, koja predstavlja osnovni predmet izvjestavanja (npr: advokati umjesto advokati i
advokatica — za grupu koju ¢ine dva muskarca i zena; clanovi Odbora umijesto clanovi i clanice Odbora — za
grupu koju ¢ine muskarci i zene; poslanici umjesto posilanici i poslanice — za poslanicku grupu sastavljenu od
Zena i musaraca).

U posmatranim televizijskim sadrzajima nije uoCena upotreba zbirnih imenica umjesto imenica
muskog roda kao opstih (gradanstvo umijesto gradani, osoblje umjesto zaposleni, stanovnistvo umjesto
stanovnicii sl.), kao ni upotreba bezli¢nih oblika (/ice, osobaii sl.) sto bi doprinjelo senzitivnosti jezika.

ObiljeZavanje prema komponenatama rodnog identiteta koje bi znacilo upotrebu
seksistitkog i diskriminatornog jezika, generalno govoredi, nije zabiljezeno u posmatranim sadrzajima. Mora
se imati u vidu da su posmatrani sadrzaji u potpunosti urednicki kontrolisani, da je je rijeC o novinarskom
tekstu (izdrazavanju) te da nije ni oCekivanje da se u sadrzajima ovog tipa nade neprimjereni jezik.

U posmatranim prilozima nije zabiljezeno neprimjereno koriS¢enje naziva za grupe gradanki ili
gradana.

Posmatrajuci sve sadrZaje ukupno, zabiljeZen je jedan slucaj identifilacije Zene prema muzu (npr:
supruga Marka Markovica), uz napomenu da je za ovakvo predstavljanje postojao urednicki kontekst.

Nije zabiljezeno obiljezavanje Zena prema bracnom statusu (korisS¢enjem termina gospodica), ali je
zabiljezeno nekoliko upotreba prezimena zene uz dodavanje nastavaka -4a ili —va (npr: Markovicka,
Markoviceva), koji se mogu tumaciti kao identifikacija prema bracnom statusu (Markoviceva — neudata zena,
identifikacija prema ocu; Markovicka— udata Zena, identifikacija prema muzu).

Imajudi u vidu prethodne ocjene po datim kategorijama:

- upotreba rodnog jezika prilikom tituliranja — dosljedna upotreba (stepen primjene 81%),

- upotrebu paralelnih i obezlicenih oblika izraZavanja — nema upotrebe (stepen primjene 0%),

- odstustvo obiljeZavanja prema komponenatama rodnog identiteta — nema krsenja (stepen
primjene 99%),

mogu se izvuci opsti zakljuCci o stepenu upotrebe rodno senzitivnog jezika u posmatranim
sadrzajima.

6
Bulevar Svetog Petra Cetinjskog 9 Telefon:+382 20 201 430 E-mail: ard@ardcg.org
Podgorica, Crna Gora Telefax: +382 20 201 440 WWw.aemcg.org




100

%
Qdsustvo obiljeZavanja
premakomponentama
80 rodnogidentiteta
Upotreba rodnog jezika
prilikom tituliranja

60

™N

Stepen upotrebe rodno
senzitivnog jezika u
posmatranim
sadrZajima

40

20

Upotreba-muskog rodakao
opsega

Grafik 8: Stepen upotrebe rodno senzitivnog jezika (ukupno za cetiri emitera)

Mora se naglasiti da su predmet posmatranja bile centralne informativne emisije, sadrzaji u
potpunosti urednicki kontrolisani, sastavljeni od novinarskih priloga (tekst i montaZza), Sto sve zajedno
ukazuje da nije ni oCekivanje da se u sadrzajima ovog tipa nade neprimjeren, disriminatoran, mizogini jezik.

Analiza je pokazala da postoji svijest o upotrebi rodnog jezika i da se nacela rodne senzitivnosti
dosljedno primjenjuju kod imenovanja zanimanja i titula Zena, Sto je pozitivan pokazatelj. Takode,
pozitivho je Sto u posmatranim sadrzajima nije registrovano obiljezavanje prema komponenatama rodnog
identiteta, koje bi znacilo upotrebu seksistickog i diskriminatornog jezika.

Analiza upotrebe paralelnih i obezlicenih oblika izrazavanja u odnosu na opstu upotrebu muskog
roda, je pokazala da su neophodna znacajna unapredenja prakse koja se odnosi na ovo pitanje. Sti¢e se
utisak da je upotreba muskog roda kao opsteg, prakticno bez izuzetaka, pitanje navike i ne predstavlja
svjesnu diskriminaciju. Takode, mora se imati u vidu da bi stalna upotreba paralernih formi, bez adekvatnih
obuka, opteretila izrazavanje u novinarskom izvjestavanju.

Imajudi navedeno u vidu zakljucak je da su potrebni dodatni napori usmjereni na podizanje svijesti
o znacaju jednakosti Zena i muskaraca, kao i o znacaju upotrebe rodno senzitivnog jezika za postizanje
rodne jednakosti u svim sferama drustvenog Zivota. Posebna paZnja se mora posvetiti obuci novinara o tome
da je upotreba rodno senzitivhog jezika doprinos eliminaciji rodno zasnovane disktriminacije i da se ne svodi
samo na tituliranje adekvatno rodu.
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Ocjene i zakljucci

Nacelo rodne ravnopravnosti i nediskriminacije na osnovu roda je predmet vise zakonskih propisa u
Crnoj Gori. Rodna ravnopravnost podrazumijeva ravnopravno ucesce Zena i muskaraca, kao i lica drukcijih
rodnih identiteta, u svim oblastima drustvenog Zivota.

Mediji mogu znacajno doprinijeti eliminisanju diskriminacije po osnovu pola i stvaranju jednakih
mogucnosti za ucesSce Zena i muskaraca, kao i lica drugadijih rodnih identiteta. Medutim jednako tako, mediji
mogu podsticati rodnu diskriminaciju i predstavljati ozbiljnu prepreku u postizanju stvarne ravnopravnosti
polova.

Na ulogu medija u stvaranju ravnopravnog i nediskriminatornog okruzenja, izmedu ostalog utice i
prisustvo zena u medijskoj industriji, njihova uloga i uticaj na proizvodnju i distribuciju medijskog sadrzaja.
Takode, mediji su saglasno Zakonu o rodnoj ravnopravnosti duzni da u svom radu koriste rodno osjetljivi
jezik. Upotreba rodno senzitivhog jezika predstavlja doprinos eliminaciji rodno zasnovane disktriminacije u
drustvu i podizanju svijesti o rodnoj ravnopravnosti.

Saglasno navedenom, analiza je imala za cilj da utvrdi prisustvo Zenskih, odnosno muskih lica,
glasova i karaktera, kao i stepen upotrebe rodnog jezika u televizijskim sadrzajima.

e Imajudi u vidu rezultate analize — u novinarskoj profesiji dominantno rade Zene. Gotovo 72%
objavljenih informacija, u posmatranoj sedmici, proizvele su Zene.

......

emisija u odnosu na muskarce. Od posmatranih 28 centralnih informativnih emisija, zene su bile
urednice u 25 emisija (89%), i voditeljke u 26 emisija (93%).

e Razlika u zastupljenosti zena i muskarca u centralnim informativnim emisijama pokazala se
prilikom uporedivanja broja sagovornika i sagovornica u emisijama.

e 0Od 613 izjava, na sve Cetiri posmatrane televizije, samo 23% su izjave uzete od Zena.

e  Upotreba rodnog jezika prilikom tituliranja je za potrebe ove analize obuhvatila svako graficko ili
verbalno isticanje imena novinarki, sagovornica, ucesnica drustvenog i politickog Zivota.
Generalno govoreéi, kod svih posmatranih emitera je utvrdena dosljedna upotreba forme
(gramatickog) Zenskog roda za imenovanje zanimanja i titula Zena.

e  Opsta upotreba muskog roda u odnosu na upotrebu paralelnih i obezliCenih oblika izrazavanja je
karakteristika novinanarskih izvjeStaja na svim posmatranim televizijama. Za rodno heterogene
grupe, grupe u kojima su zastupljena oba pola, imenice muskog roda se koriste kao opsti oblik,
dok su imenice Zenskog roda oblik koji se koristi iskljuCivo za grupe koje Cine Zene.

e Obiljezavanje prema komponentama rodnog identiteta koje bi znacilo upotrebu seksistickog i
diskriminatornog jezika, generalno govoredi, nije zabiljezeno u posmatranim sadrzajima.

e Potrebni su dodatni napori usmijereni na podizanje svijesti o znacaju jednakosti Zena i
muskaraca, kao i o znacaju upotrebe rodno senzitivnog jezika za postizanje rodne jednakosti u
svim sferama drustvenog Zivota.

e Posebna paznja se mora posvetiti obuci novinara o tome da je upotreba rodno senzitivhog
jezika doprinos eliminaciji rodno zasnovane disktriminacije i da se ne svodi samo na tituliranje
adekvatno rodu.
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