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Stavovi i percepcije ispitanika u pogledu odabranih kategorija domacih i stranih TV programa

Izvjestaj pred Vama nastao je sa ciliem ispitivanja stavova gradana Crne Gore u pogledu odabranih kategorija
domadih i stranih TV programa, te sagledavanja preferencija na medijskom trZiStu sa aspekta razli¢itih Zanrova
programskih sadrzaja (informativni, infotainment, zabavni i sportski sadrzaji).

Rezultati mogu posluziti kao prikaz stavova o televizijskim sadrzajima u jednom vremenskom trenutku, novembru
2021. dodine. Istovremeno, rezultati se mogu posmatrati i kao bazicna studija koja moze da preraste
ulongitudinalno istraZivanje, Sto bi omogucilo pracenje promjene trendova kroz vrijeme.

IzvjeStaj prati konstrukciju upitnika o kojem Ge biti rijeCi neSto kasnije, te je podijeljen u sedam cjelina. U prvoj
cjelini date su osnovne informacije o koriSéenom metodu i prikupljenim podacima.

Glavni nalazi su sistematizovani u sljedeéim poglavljima: ,Navike ispitanika u pogledu gledanja televizijskog
sadrzaja” sadrZi podatke o tome koliko ispitanici gledaju televizijski sadrzaj, kako i Sta konkretno gledaju, te
kakva je percepcija ispitanika o televizijskom programu u Grnoj Gori i regionu. U poglavlju ,Jutarnji program*
prikazani su podaci koji se odnose na jutarnje programe koje ispitanici prate i razloge zbog kojih biraju bas te
programe. Poglavlje ,Program o aktuelnim dnevno-politickim desavanjima* sadrzi stavove ispitanika o emisijama
u formi debata, razgovora i diskusija, te intervjua sa politicarima i licnostima iz javnog Zivota, koje tretiraju
dnevnopoliticke teme. Nadalje, slijedi poglavlje ,Informativni program® u kome analiziramo percepcije ispitanika
o centralnim informativnim emisijama. Konacno, poglavlje ,,Vjerodostojnost informacija“ ispituje znanje ispitanika
0 laznim vijestima i naCinima putem kojih provjeravaju informacije. Na kraju, u posljednjoj cjelini izvjeStaja
predstavljena je rekapitulacija glavnih nalaza.

Upitnik je kreiran kao kombinacija tzv. zatvorenih* i otvorenih® pitanja. U cilju sprovodenja kompleksnije analize,
u izvjeStaju nece biti predstavliene samo osnovne frekvencije odgovora ispitanika na zatvorena pitanja -
varijable Ge biti ukrStene sa glavnim socio-demografskim karakteristikama (pol, starost, nivo obrazovanja, visina
prihoda, region u kome ispitanici Zive itd.) kako bi pronasli razlike izmedu specificnih demografskih grupa.
Ukoliko budu postojale, statistiCki relevantne razlike ¢e biti predstavljene i prokomentarisane. Dodatno, u
pojedinim djelovima izvjeStaja predstavijeni su i odgovori ispitanika na otvorena pitanja u kojima su data
obrazloZenja za konkretne stavove o televizijskim sadrZajima.

Istrazivanje javnog mnjenja o percepciji televizijskih sadrzaja u Crnoj Gori sprovedeno je na uzorku od 1008
ispitanika starosti od 16 do 65 godina, reprezentativnom za Grnu Goru. Struktura uzorka je definisana multistage
random sampling metodom selekcije, koja garantuje standardnu statisticku gresSku od +/- 3.1% sa intervalom
povjerenja od 95% za 50% distribucije.

Sama stratifikacija prilikom procesa definisanja uzorka sprovedena je u dva koraka. U prvom koraku, opSta
populacija Crne Gore podijeljena je u tri stratuma koji odgovaraju geo-ekonomskim regijama u Crnoj Gori (sjever,
centar i jug). U drugom koraku, uzoracke jedinice u okviru stratuma podijeljene su u tri grupe: velike, srednje i
male, pri ¢emu su se domacinstva u kojima se istrazivanje sprovodilo birala na ovom nivou. Odabir domadinstva
u kojem se, u okviru uzoracke jedinice, sprovodilo istraZivanje vrSen je random walk metodom. Broj upitnika
zavrSenih u okviru svakog stratuma odreden je u skladu sa rezultatima posljednjeg zvaniénog popisa,
sprovedenog 2011. godine.

Pored navedenog, kada su u pitanju ispitanici starosti od 16 1 17 godina, za uéesce u istrazivanju potrebna je bila
saglasnost roditelja/staratelja. U slucaju da je ispitanik bio u ovom starosnom rasponu, anketar je imao za

'pitanja sa unaprijed ponudenim odgovorima.
?pitanja bez unaprijed ponudenih odgovora, gdje ispitanik moze da ponudi i obrazloZi svoj stav.
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zadatak da roditelju/staratelju preda obrazac za obezbjedivanje uéescéa®. Tek po dobijanju pismenog pristanka
roditelja/staratelja, anketar je mogao zapoceti razgovor sa maloljetnikom.

Nakon prikupljanja podataka u 21 od 24 crnogorske opstine, izvrSena je post-stratifikacija u odnosu na osnovne
demografske karakteristike, kako bi se dodatno osigurala reprezentativnost odgovora.

Upitnik upotrebljen u istrazivanju pripremljen je u saradniji sa predstavnicima Agencije za elektronske medije Crne
Gore - AEM i obuhvatio je sljedece cjeline:

o Navike ispitanika u pogledu gledanja televizijskog sadrzaja,
e Jutarnji program,

e Programi o trenutnim desavanjima,

e Informativni program,

o Vjerodostojnost informacija i fact checking,

o Socio-demografske karakteristike ispitanika (pol, starost, obrazovni nivo, visina prihoda, regija u kojoj
ispitanik Zivi itd.).

Terenski dio istraZivanja sproveden je u periodu od 10. do 30. novembra 2021. godine, dok su podaci analizirani u
prvoj polovini decembra 2021. godine.

Istrazivanje je sprovedeno CAPI (Computer Assisted Personal Interviewing) tehnikom, tj. anketiranjem licem u
lice, uz upotrebu tablet racunara.

Projektni tim je upotrijebio sljiedece mjere u cilju obezhjedivanja kontrole podataka:

= Komunikacija sa anketarima na dnevnom nivou: koordinatorka terena je kontaktirala anketare svakoga
dana i razdovarala o stanju na terenu, potencijalnim problemima sa kojima se anketar suocava i
planovima za sljededi radni dan,

= Kontrola GPS lokacije - koordinatorka terena provjerava da li su podaci prikupljani na lokacijama na
kojima je to trebalo biti uradeno,

= Telefonska ili e-mail kontrola 20% uzorka,

= Provjera duzine intervjua: GAPI softver automatski biljezi duzinu trajanja svakog intervjua. Koordinatorka
terena briSe sve ankete koje traju krace od 80% unaprijed obracunatog trajanja jednog intervjua,

» logdicka kontrola svakog unesenog upitnika: Koordinatorka terena Cita odgovore i provjerava da li su
konzistentni.

¢ U dokumentu je bilo objadnjeno $ta podrazumijeva uéesée u istrazivanju, a u kratkim crtama su navedene osnovni detalji 0
istom. U sluGaju da je roditelj/staratelj postavljao dodatna pitanja, anketar je bio obugen da dodatno pojasni i razrijesi sve
nedoumice te da roditelja/staratelja za dalja pojaSnjenja uputi na koordinatorku terena.

6



Stavovi i percepcije ispitanika u pogledu odabranih kategorija domacih i stranih TV programa

Navike ispitanika u pogledu gledanja televizijskog sadrzaja

U datom poglavlju prikazane su navike ispitanika kada je u pitanju televizijski sadrzaj. Podaci govore o tome kako
ispitanici gledaju televizijski sadrzaj, kakav sadrzaj gledaju i koliko, kao i zasto biraju bas taj sadrzaj. Dodatno,
poglavlje tretira i temu povjerenja u medije i medijski sadrzaj, te percepciju 0 samom televizijskom sadrzaju.

Da bi zapoceli priCu o televiziiskom sadrzaju, prvenstveno treba utvrditi koliko ispitanici zapravo gledaju
televiziju. Stoga, sagovornike smo zamolili da ocijene koliko Gesto u tipicnoj sedmici gledaju televizijski program.
Bilo je potrebno da upiSu broj dana koliko zapravo gledaju televiziju, a rezultate smo predstavili graficki i
mjerama centralne tendencije.

Minimalna vrijednost je iznosila nula dana, odnosno to su ispitanici koji su pojasnili da ne gledaju televizijski
sadrzaj u prosjecnoj sedmici. Ipak, ovakvih ispitanika u uzorku je bilo svega 0.5%, i oni su takode naznacili da
televizijski sadrzaj gledaju online kada ih zanima odredeni sadrzaj, te su iz tog razloga i ostali kao dio uzorka. Sa
druge strane, 57.8% ispitanika tvrdi gleda televiziju svakoga dana.
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Grafiki: Razmislajucy o tipicnoj seamicl kada gledate televizijiski program, molim Vas navedite koliko cesto u prosjeku
dledatelV? (ypisati brof dana od 0 ao 7)

Kada je rijeC o aritmetickoj sredini svih odgovora, ona iznosi 5.55, odnosno u prosjeku toliko ispitanici sedmicno
gdledaju televizijski sadrzaj.

Minimalna vrijednost Maksimalna vrijednost Aritmetika sredina Modus

0 dana 7 dana 5.55 dana 7 dana
Najmanja pomenuta Najveca pomenuta vrijednost Prosjecni odgovor u Vrijednost koja se
vrijednost distribuciji rezultata pojavljuje najcesce

Tabela 1: Razmisliajuci o tipicnoj sedmici kada gledate televiziiski program, molim Vas navedite koliko cesto u prosjeku
dledate TV? (upisati broj aana od 0 do 7) - mjere centraine tendencije

Podaci pokazuju da televizijski sadrzaj dva ili tri dana sedmitno najceSce gledaju mladi ispitanici, konkretno
ispitanici starosti od 16 do 30 godina. Sa druge strane, 75.4% ispitanika starosti od 51 do 65 godina svakodnevno
gleda televiziju, Sto je sluGaj i sa 56.4% ispitanika starosti od 31 do 50 godina, kao i 43.0% ispitanika od 16 do 30
godina.

Televiziju ispitanici najmanje gledaju u jutarnjim ¢asovima, te svega 2.4% sagovornika TV stanice najceSce gleda
u period od 6 do 10 sati ujutru, do kod 10 do 18 Gasova svega 7.3% ispitanika gleda televizijski sadrzaj. Ispitanici
televiziju dominantno gledaju od 18 do 22 casa, i to njih 64.5%. Dodatno, nesto vise od Cetvrtine televizijski
sadrzaj gleda nakon 22 ¢asa.
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Ako pogledamo statisticki znacajne razlike, primjecujemo pozitivnu korelaciju kada je u pitanju starost ispitanika
i to da li gledaju televiziju od 18 do 22 ¢asova. Naime, $to su ispitanici stariji to ¢eSce gledaju televizijski sadrzaj u
tom periodu. Tako, televiziju od 18 do 22 ¢asa gleda 52.2% ispitanika starosti od 16 do 30 godina, 66.0% od 31 do
50 godina, kao i 76.6% onih starosti od 51 do 65 godina.

Sa druge strane, primjecujemo negativnu korelaciju kada je u pitanju gledanje televizije nakon 22 ¢asa - Sto su
ispitanici stariji to riede gledaju televiziju u tom vremenskom periodu. Dakle, 40.8% mladih od 16 do 30 godina,
24.7% ispitanika od 31 do 50 godina, te 10.3% od 51 do 65 godina gleda televiziju nakon 22 ¢asa.

Kada su u pitanju status zaposlenja, te prihodi ispitanika, i tu postoje statisticki znaGajne razlike. Naime,
ispitanici sa najvecim prihodima najkasnije u toku dana gledaju televiziju. Tako, 19.8% ispitanika sa niskim
prihodima gleda televiziju nakon 22 Gasa, Sto je slucaj i sa 28.3% onih sa srednjim prihodima, dok su najvedi
procenti medu ispitanicima sa visokim prihodima - 31.8%.

Dodatno, nezaposleni ocekivano cesce gledaju televiziju od 6 ujutru do 18 ¢asova, dok zaposleni TV program
¢eSce prate od 18 ¢asova pa nadalje.

0d6doioh | 2.4

0d10do18h | 7.3

0d 18 do 22h 64.5

Nakon 22h | 25.7

Grafik 2: U kom djjelu dana najcesce gledate televiziju?

Ako pogledamo kako uGesnici u istrazivanju gledaju televizijski sadrzaj, dominantna vecdina, njih 99.3% ima
televizor kod kude, i to 56.9% jedan u domacinstvu, dok 42.4% ima viSe od jednog televizora u svom domu.

Dodatno, televizijski sadrzaj putem kablovske televizije prati 77.1% ispitanika. Priblizno je isti procenat onih koji
televiziju gledaju putem satelitske televizije (9.5%) i online, putem interneta (8.0%). Konacno, putem
terestrijalne, odnosno zemaljske televizije sadrzaje prati 4.8% ispitanika.

Valja napomenuti da je u toku ankete ispitanicima pojasnjeno Sta svaka od ponudenih opcija predstavlja, kako bi
se izbjegla zabuna medu ispitanicima, te obezbijedili Sto kvalitetniji podaci.

Putem kablovske televizije 771
Putem satelitske televizije I 9.5
Online, puteminterneta M 8.0
Putem terestrijalne, zemaljske televizie 1M 4.8

Ne znam/Bez odgovora | 0.6

Grafik 3: Na koji nacin najcesce gledate televizjjski program:
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Statisticki znaCajne razlike glede ovog pitanja postoje samo kada su pitanju starost i prihodi ispitanika. Naime,
Sto je i za oGekivati, televizijski sadrZaj online, odnosno putem interneta, gledaju ¢eSce mladi ispitanici. Tako
15.9% ispitanika starosti od 16 do 30 godina najceSce ovako prati televizijski program, Sto je slucaj i sa 6.1%
ispitanika od 31 do 50 godina, kao i svega 1.8% onih starosti od 51 do 65 godina. Dodatno, Sto ispitanici imaju
vece prihode, to GeSce prate televizijski sadrzaj putem interneta.

Da bi saznali Sta ispitanici gledaju, ponudili smo im niz razliGitih tipova programa i traZili od njih da odrede kakav
vid televizijskog sadrzaja najceSce gledaju. Skoro trecina ispitanika tvrdi da najcesce gleda filmski i serijski
program. Pored njega, petina ispitanika najéeSce hira sportski program (22.6%), a sedmina informativni (15.7%) i
zabavni program (15.3%).

Filmski/serijski program 32.6

Sportskiprogram I 0.6
Informativni program I 5.7
Zabavniprogram I 5.3
MuziCki program N 4.6
Dokumentarniprogram  mmmmm 3.1
Obrazovni program mmm 2.8
Kulturno-umjetnicki program mmm 2.2
Drugo 11

Grafik 4: Kakav vid televiziiskog sadrZzaja najcesce gledate?

U ciliu dobijanja dodatnih podataka, odlucili smo da Cetiri najfrekventnija odgovora na prethodno pitanje
ukrstimo sa socio-demografskim karakteristikama ispitanika. Podatke iz tabele ¢itamo na sljedeci nagin - osobe
starosti od 51 do 65 godina najéesce prate informativni program (31.3%), a zatim slijede filmski i serijski (27.8%) i
sportski (15.1%) program.

Za svaku od socio-demografskih poktategorija tamnijom nijansom su obojane vrijednosti za onu vrstu programa
koju data potkategorija najceSce prati, a svijetlijom nijansom je oznacena druga najceSce pracena vrsta
programa. OCekivano, filmski i serijski program koji je dominantnan na nivou cijelog uzorka je najceSce
spominjan i kada su pojedine socio-demografske potkategorije u pitanju. Naravno, prisutni su i odredeni izuzeci
a neki od njih ¢e biti prokomentarisani u nastavku teksta.

Sportski sadrzaj dominantno gledaju muskarci (41.7%), a isto vaZi samo za 3.6% Zena. Prisutna je i negativna
korelacija izmedu starosti ispitanika i uCestalosti pracenja sportskog programa - §to je osoba starija, to rjede
tvrdi da najéesce prati sportski program.

Sa druge strane, postoji pozitivna korelacija izmedu godina ispitanika i uCestalosti gledanja informativnog
programa - Sto su ispitanici stariji to ¢eSce gledaju informative.

Konacno, u pogledu zabavnih programa najznacajnije su razlike vezane za pol ispitanika - tako zabavne
programe najcesce gleda 10.5% muskaraca, ali i 20.0% Zena.
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Filmski/serijski Sportski Informativni Zabavni

Kategorja  Potkategorija program program program program

Niski 19.2% 17.1% 16.6%

Prihodi Sredniji 25.3% . 298% 13.4% 17.1%
Visoki © 86.0% 20.7% 17.1% 12.2%

630 | 8% 28.1% 7.3% 15.8%

Godine 3-50 . 828% 23.5% 11.4% 16.7%
51-65 27.8% 15.1% - 818% 12.7%

- Musk 21.1% Mm% 16.5% 10.5%
Zenski | 442% 3.6% 14.9% 20.0%

Nisko | 36.8% 19.3% 17.5% 10.5%

Obrazovanje Srednje 335% 22.0% 14.5% 17.0%
Visoko | 29.9% 24.6% 18.0% 12.3%

Tabela 2: Kakav vid televiziiskag sadrzaja najcesce gledate? - ukrstanja sa socio-demagrafskim potkategdorjama

Kako bi detaljnije ispitali gledalacke navike ispitanika, postavili smo im pitanje koliko sati, u prosjeku, na
dnevnom nivou gledaju ponudene sadrzaje. Ispitanici najrjede gledaju kulturno-umjetnicki program - ¢ak 38.7%
ispitanika tvrdi da ne gleda ovakvu vrstu sadrzaja. Pored toga, 37.4% uzorka tvrdi da ne gleda sportski program,
mada je vazno naglasiti da ovu grupu dominantno predstavljaju Zene. Oko trecina ispitanika nikada ne gleda ni
obrazovni (35.1%) i dokumentarni (33.8%) program.

Filmski sadrzaj je najgledaniji izmedu jedan i dva sata dnevno (28.4%), informativni se najceSce gleda do 60
minuta dnevno (54.6%), Sto je sluCaj i sa zabavnim (45.3%), muzickim (40.3%), dokumentarnim (39.2%) i
obrazovnim programom (38.0%).

Filmski/serijski program I EESIDINNZ /2NN 94  NoBm24
Informativni program  IEEEEEEEGACEN NGOl .6
Zabavniprogram G 20N NTI2E3.7 s |
Muzickiprogram  IEEEEENIEENGNOION 6.5 2N 4
Dokumentarni program  [IEESSZENINGINGE NGCE. 6.2
Obrazovni program  EENSENNNNNNNCON.5 NG 7.1
Sportski program  [IEEEZSHEEENIGIONNNI0ENA5 NG 6.6
Kulturno-umjetnicki program SN2 NG 7.8

m Do 60 minuta dnevno M Izmeduli2sata M Izmedu 23 sata
Izmedu 3i5 sati Duze od 5 sati dnevno m Ne gledam takve programe
Ne znam/Bez odgovora

Grafik 5: A koliko sati, u prosjeku, gledate sljedecy televiziiski sadrzaj na dnevnom nivou?

Pored sadrZaja programa, sa ispitanicima smo razgovarali i 0 tome koje TV stanice najcesce prate. Relativna
veéina, njin 43.1%, tvrdi da najéesée gleda crnogorske TV stanice sa nacionalnom pokriveno$céu. Cetvrtina
ispitanika najceSce gleda strane TV stanice iz regiona, a neSto manje od petine spitanika (18.3%) najceSce gleda
ostale strane TV stanice. Konacno, svaki deseti ispitanik najceSce gleda lokalne TV kanale.
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Crnogorske TV stanice sa nacionalnom pokrivenoScéu 43.1

Strane TV stanice iz regije na jezicima koje razumijete
(Albanija, Bosna i Hercegovina, Hrvatska, Kosovo, Srhija)

Ostale strane TV stanice | NN 18.3

I 26.9

Crnogorske TV stanice sa lokalnom pokrivenoSéu | 10.6

Ne znam/Bez odgovora 1.1

Grafik 6: Koje televizjiske stanice najcesce gledate?

Ako analiziramo ovo pitanje ukrSteno sa socio-demografskim karakteristikama, postoji niz statistiCki znacajnih
razlika koje su detaljnije prikazane u tabeli ispod. Podatke iz tabele ¢itamo na sljiedeci nacin - osobe starosti od
51 do 65 godina najéeSce prate crnogorske TV stanice sa nacionalnom pokrivenoSéu (54.1%), a zatim slijede
strane TV stanice iz regije (25.8%) i crnogorske TV stanice sa lokalnom pokriveno$cu (10.6%).

Svaka od socio-demografskih potkategorija ispitanika najceSce prati domace TV stanice sa nacionalnom
pokrivenoSéu i te vrijednosti su obojane tamnijom nijansom. Svijetlijom nijansom oznaCene su vrijednosti za
drugi najceSce praceni tip TV stanica.

Sto su prihodi ispitanika vedi, oni cesce dledaju domace TV stanice sa nacionalnom pokriveno$cu i (pogotovo)
strane TV stanice, dok opada ucestalost kojom gledaju TV stanice iz zemalja regiona.

Ako pogledamo starost ispitanika i tip TV stanica koje najceSce gledaju, primjecujemo pozitivnu korelaciju u
pogledu domacih TV stanica sa nacionalnom pokriveno$éu i negativnu korelaciju u pogledu stranih TV stanica -
Sto su ispitanici stariji to ¢eSce gledaju prvu kategoriju TV stanica, a manje gledaju strane TV stanice. Tako npr,
dok crnogorske TV stanice sa nacionalnom pokrivenoSéu najéeSce prati ¢ak 54.1% ispitanika starijih od 50
godina, to vazi za 42.4% onih starosti od 31 do 50 godina i samo 34.3% ispitanika mladih od 30 godina.

Lokalne TV stanice najéesce gledaju stanovnici iz seoskih predjela (18.4%), Sto je slucaj sa 10.3% onih iz ruralnih
regija, i svega 8.8% iz grada. S tim u vezi, razlike postoje i u pitanju tri crnogorske regije, te tako ispitanici sa
sjevera ¢eSce od ispitanika iz druge dvije regije gledaju lokalne TV stanice.

Crnogorske TV Crnogorske TV
) Ostale strane TV -
Kategorija Potkategorija stgnlce sa Sjtran.e v " stanice stanice sa
nacionalnom stanice iz regije lokalnom
pokrivenoSéu pokriveno$éu
Niski 42.7% 30.2% 11.8% 14.3%
Prihodi Srednji 44.0% 29.7% 19.1% 6.8%
Visoki 46.2% 20.2% 23.8% 9.0%
16-30 34.3% 29.8% 25.4% 8.6%
Godine 31-50 42.4% 25.4% 19.5% 12.2%
51-65 54.1% 25.8% 8.8% 10.6%
Jug 34.5% 27.6% 28.4% 9.1%
Regija Centar 44.7% 26.5% 19.9% 7.9%
Sjever 47.4% 26.9% 8.4% 15.6%
Grad 43.8% 25.0% 21.5% 8.8%
Tip naselja Prigradsko naselje 42.4% 21.5% 18.3% 10.3%
Selo 41.9% 32.4% 6.6% 18.4%

Tabela 3: Koje televizjjske stanice najcesce gledate? - ukrsteno sa socio-demagrarskim potkategorijama
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Osim tipa TV stanice koju najCeSce prate, sa ispitanicima smo razgovarali i o tome koje sve TV stanice
prepoznaju. Pitanje je bilo otvorenog karaktera, tj. ispitanicima nisu bili unaprijed ponudeni odgovori, veé su imali
mogucénost da sami istaknu preferirane medije. 0dgovori su kasnije rekodirani, a u grafiku br. 7 prikazane su sve
TV stanice sa viSe od 0.5% pominjanja.

Kada su u pitanju crnogorske i regionalne TV stanice koje su prva asocijacija ispitanicima, izdvajaju se TV Vijesti i
RTCG -TV Vijesti kao prvu TV stanicu koja im pada na pamet navelo je 29.0% ispitanika, dok je RTCG druga
najéeSce spominjana TV stanica sa 27.9% spominjanja. Slijede Pink televizija koji je kao prvu spontano navelo
8.4% ispitanika, Prva TV koju istiCe njih 8.0% i Nova M koju je navelo 4.7% ispitanika.

TV Vijesti 29.0
RTCG 27.9
Pink m——— S 4
PrvaTV s 3.0
NovaM msssm 47
Domace TV stanice sa nac. pokrivenoSéu w2 9
RTS mmm 24
ArenaSport mm 19
Gradska televizia mm 15
Happy = 0.9
Al Jazeera m 0.8
RTV NikSic = 0.8
SportKlub m 0.7
Drugo m—— 3 /4
Bez odgovora 17

Grafik 7: Za kaje sve crnodorske TV stanice I strane TV stanice iz redije na jezicima koje razumijete znate? (Otvoreno pitarje,
prva spomenuta)

Nadalje, sagovornike smo pitali zbog ¢ega biraju odredeni TV sadrzaj. Ponudena im je bila desetostepena skala,
pru emu je odgovor ,1“ oznaCavao da televiziju ukljucuju iskljucivo kako bi pogledali neki konkretan sadrzaj, a
odgovor ,10“ da uvijek gledaju sadrzaj koji se u datom trenutku emituje i djeluje zanimljivo.

Prosjecna vrijednost cijelog uzorka iznosi 5.37 na skali od 1 do 10, $to ukazuje da ispitanici ipak nesto ¢eSce
gledaju sadrzaj koji se emituje u datom trenutku, bez obzira na sadrzinu.

StatistiCki znacajne razlike postoje jedino u pogledu regije i tipa naselja u kojem ispitanici Zive. Naime, televiziju
radi konkretnog sadrZaja najéeSce ukljucuju ispitanici sa juga - 25.5%, Sto je slucaj sa 20.3% ispitanika iz centra,
i svega 15.9% sa sjevera. Dodatno, iz istog razloga televiziju ukljucuje 22.2% ispitanika iz grada, 18.9% iz
prigradskih naselja, te 17.0% sa sela.
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20.2 5.37
16.7 171
10.3 75
6.3 . :
49 47 6.l I 36 27
HE B = [] O
UkljuCujem 2 3 4 5 6 7 8 9 Gledam na Ne
TV zbog TV-u  znam/Bez
konkretnog sadrZaj koji odgovora
sadrZaja se utom
trenutku
emituje

Grafik 8: Neki [judi ukijucuju televizor kako bi pogledali neki konkretan sadrzaj, dok drugi gledaju bilo koji sadrzaj koji se u
tom trenuthku emituje. Na skali od 1 do 10, da li biste rekli da ste Vi osoba koja cesce ukijucuje TV zbog konkretnog sadrzaja
i gledate ono Sto se u tom momentu emituje?

Tako ostale razlike nisu statisticki relevantne, vrijedi ih prokomentarisati. Na nivou uzorka, muskarci (5.34) nesto
¢eSce od Zena (5.40) televiziju uljuCuju zbog konkretnog sadrZaja. Istovremeno konkretan sadrzZaj najcesce traze
stariji od 50 godina (5.14), a najrjede osobe starosti od 31 do 50 godina (5.58).

Naredno pitanje bilo je vezano za to Sta su kljucni razlozi koji utiéu na odluku da se odredeni sadrzaj prati. Pitanje
je bilo kreirano kao multiple choice, tj. pitanje sa viSe dozvoljenih odgovora. Stoga, ne treba da ¢udi Cinjenica da

ukupan zbir odgovora prelazi 100.0%.

Da budem u toku sa deSavajima u Crnoj Gori
Omogucava mi zabavu i predstavlja opustanje
1z navike

Da budem u toku sa deSavajima u regionu

Da se informiSem o svakodnevnim stvarima poput
zdravlja, ekonomije, poreza

Da budem u toku sa deSavajima u svijetu

Da budem u toku sa deSavajima u lokalnoj zajednici

Pruza mi informacije o kojima éu mogi da razgovaram
sa ljudima iz okruzenja
Omogucava mi da formiram miSljenje o vaznim
pitanjima
Da dobijem drugaciju perspektivu

Drugo

59.8

55.9
I 37.0
I 36.5
I 32.6
I 29.9
I 24.9
I 208
IS 13.6
. 97

1.8

Grafik 9: Razmisljajucy o razlozima zbog kajih [judi prate sadrzaj kaji se distribuira putem televizije, kaji od sljedecih se odnosi
na vas? (Moguce vise odgdovora)
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Ispitanici tvrde da najceSce gledaju televiziju da bi bili u toku sa deSavanjima u drZavi - ovaj odgovor odabralo je
gotovo tri petine (59.8%) ispitanika, dok viiSe od pola ispitanika televiziju prati i radi zabave i opuStanja (55.9%).
Nadalje, 37.0% ispitanika objasnjava da televiziju gleda iz navike, njih 36.5% da bi bili u toku sa deSavanjima iz
regiona, a dodatnih 32.6% ispitanika kako bi se informisali 0 svakodnevnim pitanjima.

Na dnu liste nalaze se razlozi vezani za obrazovanje stavova na osnovu televizijskog sadrzaja - tako, svaki osmi
ispitanik prati TV sadrZaj kako bi mogao da formira miSljenje o pitanjima znacajnim za drustvo, a svaki deseti
kako bi mogao odredeni dogadaj da posmatra iiz drugacije perspektive u odnosu na dosadasnju.

Ukoliko moraju da odluce, ispitanici odredeni TV sadrzaj gledaju zbog specificne teme kojom se isti bavi - ovaj
razlog odabralo je 50.7% ispitanika. Istovremeno, pravovremenost informacije kao kriterijum cijeni 43.4%, dok
neSto viSe od treéine ispitanika o tome da li ¢e pogledati konkretan TV sadrZaj odlucuje na osnovu preporuke
porodice, prijatelja ili kolega.

ZnacGajan uticaj bliskih osoba na sadrZaj koji Ge ispitanici gledati ukazuje na veliki potencijal za stvaranje tzv. eho
komora (echo chambers) u kojima se informacije i ideje dijele unutar zatvorenog sistema gdje se drugagiji ili
konkurentski stavovi nedovoljno zastupljeni, odbacuju se ili ¢ak cenzuriSu.

Specificne teme 50.7
Pravovremene informacije N 43.4
Preporuka porodice, prijatelja, kolega GGG 36.8
Popularnost GG 30.9
Odredeni autor emisije NG 20.2

Drugo 7.0

Grafik 10: Na osnovu kojih kriterjiuma odlucujete aa Ii cete pogledati neki konkretan TV sadrZaj? (Moguce vise odgovora)

Povjerenje u medije je tema koju smo ispitali nizom pitanja. Prvenstveno, kada su u pitanju crnogorske TV
stanice, kumulativno 53.5% ispitanika u potpunosti ili donekle vjeruje istim, dok je, ako govorimo o stranim TV
stanicama iz regiona, procenat povjerenja nesto nizi - 46.9%.

crnogorske v stanice [ EEIINIEGEGEGENNGET 25.5 9.9 N8N 6
Strane TV stanice iz regiona  SEIIIEIENGEGNNGD 30.6 1.6 6Nl 4.1

m U potpunosti vjerujem m Donekle vjerujem Niti vjerujem niti ne vjerujem

Donekle ne vjerujem m Ne vjerujem uopste Ne znam/Bez odgovora

Grafik 11 Na skali od 1 do 5, gaje 1 oznacava “Ne vierujem uopste”, a & “U potpunosti vierujem’, kako ocjenjujete svoje
povjerenje u meaje?

14



Stavovi i percepcije ispitanika u pogledu odabranih kategorija domacih i stranih TV programa

Sto su ispitanici stariji to Ge$Ge imaju povjerenja i u crnogorske i u regionalne TV stanice. Tako, crnogorskim TV
stanicama vjeruje ¢ak 65.3% ispitanika starijh od 50, ali samo 47.9% onih koji su mladi od 30 godina. U pogledu
TV stanica iz regiona procenti su nesto nizi - kumulativno povjerenje medu starosnom grupom 51-65 godina
iznosi 58.3%, a medu osobama starosti od 16 do 30 godina tek 42.5%.

Sa druge strane, Sto su ispitanici vecih prihoda, to imanju manje povjerenja u pomenute televizijske stanice.

Dodatno, ispitanicima smo ponudili i niz stavova vezanih za medije, te ih zamolili da pojasne u kojoj mjeri se slazu
sa istima. Najveci broj ispitanika, nesto vise od trecine, se u potpunosti slaze sa tvrdnjom da su medijski sadrzaji
I informacije na televiziji pod uticajem politickih interesa. Ovo GeScée tvrde ispitanici sa juga (52.6%) iiz centralne
regije (39.1%), u odnosu na ispitanike sa sjevera (15.9%). Dodatno, takav stav ¢eSce imaju ispitanici starosti od
31 do 50 godina (39.3%), te od 51 do 65 godina (37.8%), dok ga najrjede dijele ispitanici starosti od 16 do 30
godina (27.3%).

Sto je nivo obrazovanja ispitanika vigi, to raste i vierovatnoéa da ée biti saglasan sa ovim stavom.

Kada je u pitanju komercijalni uticaj na informacije koje se distribuiraju putem televizije, 32.9% ispitanika se u
potpunosti slaze da ovakvi interesi uticu na sadrzaj koji gledaju - ¢eSce ispitanici sa juga (47.8%) i iz centra
(38.0%) u odnosu na ispitanike sa sjevera (13.9%).

Medijski sadrzZaj i informacije koje se distribuiraju _ 013 B 0I4 5
putem televizije su pod uticajem politickih interesa. ' = b
Medijski sadrzaj i informacije koje se distribuiraju

putem televizije su pod uticajem komercijalnih _— 24.9 6.0'3.4

interesa.

Cesce gledam TV od pocetka pandemije covn-19. || iSiEIRZe0n 203 (SO 4

Kada je u pitanju gledanje TV stanice, nije mi vazno
koju TV stanicu gledam. -- 167 . 3d.4 0

Imam viSe povijerenja u TV stanice i njihovo I-

izvjeStavanje od pocetka pandemije COVID-19. 2.2 194 A RS
m U potpunosti saglasan m Donekle saglasan Niti jesam, niti nisam saglasan
Donekle nisam saglasan m Uopste nisam saglasan Ne znam/Bez odgovora

Grafik 12: Sada cu Vam procitati nekoliko stavova, molim Vas da mi navedete za svaki od njih u kojoj mjeri ste saglasni sa
stim:
Relativna vecina ispitanika je saglasna i sa trecim stavom na listi - kumulativno, njih 42.3% tvrdi da od pocetka
COVID-19 pandemije ¢eSce gledaju TV, dok sa ovim stavom nije saglasno 36.0% ispitanika.

Nadalje, relativna vecina od 48.9% ispitanika tvrdi da im je ipak vazno koju TV stanicu gledaju, dok tacno trecina
tvrdi da im nije vazno koji TV kanal posmatraju.

Na zacelju liste nalazi se stav da ispitanici imaju vise povierenja u TV stanice i njihovo izvjeStavanje od pocetka
COVID-19 pandemije - sa ovim stavom kumulativno je saglasno tek 18.1%, 4.1% u potpunosti i 14.0% donekle. Sa
druge strane, dominantna vecina od 57.0% nije saglasna sa ovim stavom.
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Nadalje, jo$ jedno pitanje sa zadatim tvrdnjama postavljeno je ispitanicima, te su zamoljeni da ocijene u kojoj
mjeri su saglasni sa istim. Ispitanici su najsaglasniji sa tvrdnjom da televizijsko izvjeStavanje ima uticaja na
druStvene promjene - svaki treci ispitanik je u potpunosti saglasan sa ovom tvrdnjom, dok je njih 37.3% donekle
saglasno sa datom tvrdnjom. Ovakav stav ima 48.7% ispitanika sa juga, 33.4% iz centra, te 21.7% ispitanika sa
sjevera zemlje.

Tako, kumulativno 53.2% ispitanika je u potpunosti ili donekle saglasno sa tvrdnjom da inostrani faktori imaju
uticaja na uredivacku politiku crnogorskih TV stanica. Sa ovim stavom su saglasniji muskarci (54.7%) u odnosu
na zene (51.6%), $to je jedan od rijetkih sluCajeva da su u ovom istrazivanju prisutne statisticki relavantne razlika
s obzirom na pol ispitanika. Kao i u prethodnom slucaju, i ovaj stav ¢esce dijele ispitanici sa juga i iz centralne
regije u odnosu na ispitanike sa sjevera.

Kada je u pitanju objektivnost i nepristrasnost izvjeStavanja u Crnoj Gori, relativna vecéina od 37.9% ispitanika
smatra da izvjeStavanje crnogorskih TV stanica jeste objektivno i nepristrasno, 25.2% nije bilo u stanju da se
odlui, dok 34.1% smatra da izvjeStavanje domacih TV stanica nije ni objektivno ni neprstrasno. Sto je osoba
starija, to cesce smatra da je izvjestavanje crnogorskih TV stanica pozitivnog predznaka - da je izvjeStavanje
objektivno i nepristrasno smatra 45.2% ispitanika starijih od 50 godina, 36.8% onih starosti od 31 do 50 godina i
tek 32.8% mladih od 30 godina.

Za razliku od dvije prethodne tvrdnje, ispitanici sa sjevera (50.0%) imaju veci stepen saglasnosti sa time da je
izvjeStavanje crnogorskih TV stanica o0 deSavanjima u zemlji objektivno nego Sto je to slucaj sa ispitanicima
nastanjenim u juznoj (34.2%) i centralnoj (31.7%) regiji.

Televizijsko izvjeétav;rrgﬁ];g:]ae .uticaja na druStvene s34 373 189 5ill
Inostranifakt%r;rigwsgtrjsitiiﬁ?{/asr;:nl:(r)(;(.ﬂvaéku politiku - 350 048 129 EE 54
e o o SN
repristroon nfomace o dssavanima s o) Cor, NBMMMESHN a2t GBS
m U potpuno saglasan Donekle nisam saglasan

Niti jesam, niti nisam saglasan m Donekle nisam saglasan

m UopSte nisam saglasan Ne znam/Bez odgovora

Grafik 13: Molim Vas da navedete u kojoj mjeri Ste saglasni sa sljedecim tvrdnjama:

Kada je u pitanju prenoSenje sveobuhvatnih i nepristrasnih informacija o Crnoj Gori od strane TV stanica u
regionu, tek 31.7% ispitanika pozitivno posmatra njihovo izvjeStavanje u datom kontekstu, dok gotovo istovjetan
broj (30.6%) tvrdi suprotno. Da je izvjeStavanje TV stanica u regionu objektivno ¢eScée smatraju muskarci (34.5%)
U odnosu na Zene (28.8%). Nadalje, Sto je osoba obrazovanija, to negativnije posmatra izvieStavanje TV stanica iz
regiona - pozitivno ih ocjenjuje 28.1% visokoobrazovanih, 32.9% osoba sa srednjom struénom spremom i 35.1%
onih koji su zavrsili samo osnovnu Skolu.

Interesantno, statisticki znaGajne razlike u pogledu pola nisu prisutne.
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Jutarnji program

Jutarnji program barem jednom sedmicno prati 39.1% ispitanika - 14.4% emisije ovog tipa prati svakodnevno,
gotovo petina ispitanika tvrdi da ih gleda nekoliko puta sedmicéno, a 6.5% anketiranih istiCe da barem jednom
sedmitno prate jutarnji program. Oko Cetvrtina ispitanika ove emisije prati nekoliko puta mjesecno ili rjede, dok
viSe od trecéine ispitanika ne pokazuje interesovanje za pracenje emisija ovog tipa. StatistiCki relevantne razlike
prisutne su u pogledu niza socio-demografskih potkategorija.

Nezaposleni ¢eSée od zaposlenih prate jutarnji program. Statisticki znacajne razlike postoje i u pogledu
obrazovanja. Tako, 23.2% ispitanika sa niskim obrazovanjem svakodnevno gleda jutarnji program, $to je slucaj i
sa 15.7% ispitanika sa srednjim obrazovanjem, te svega 9.2% visokoobrazovanih ispitanika.

Dodatno, postoji pozitivna korelacija u pogledu starosti ispitanika i pracenja jutarnjeg programa. Naime, $to su
ispitanici stariji, to cesce svakodnevno prate ovakve programe - jutarnji program ovom ucestaloScu prati 2.5%
ispitanika starosti od 16 do 30 godina, 14.1% starosti od 31 do 50 godina i 27.9% ispitanika od 51 do 65 godina
starosti.

Svakodne\v/no 144 3 9 10/
Nekoliko puta sedmicno 18.2 .1L/0
Jednom sedmi¢no 6.5
Nekoliko puta mjeseCno  —— S 4

Riede meeEEEEE———————— (5.2
Nikada e 36.3

Grafik 14: Da Ii pratite jutarnji program na 1vV-u?

Ispitanike koji nikada ne gledaju jutarnji program pitali smo, putem otvorenog pitanja, zbog Cega je to tako.
0Odgovori su rekodirani u Sire, interno koherentne kategorije koje su prikazane u grafiku br. 15. Kljuéni razlog zbog
kojeg ispitanici tvrde da ne prate jutarnji program je ¢injenica da su u vrijeme prikazivanja ovih emisija na poslu -
ovaj razlog istice trecina ispitanika koji nikada ne prate jutarnji program. Svaki peti ispitanik istice da nije
zainteresovan za ovu vrstu programa, dok 17.0% ispitanika objaSnjava da se jutarnji program emitujesuvise rano
za njihove navike spavanja, odnosno budenja.

Zbog obaveza na poslu 33.7
Nedostatak interesovanja m—— 19 ()
Emituje se suviSe rano / Zbog kasnog budenja  n——- ——— 17,0
Nedostatak viemena m—— g 6
Nemam naviku == 6.8
Zbog obaveza (bez preciziranja) - 50

Ne pratim takvu vrstu sadrzaja msm 2.8

Zhog Skole/fakulteta mmm 2.8
Zbog obaveza u domacinstvu mm 1.8
Drugo 11

Grafix 15: Zbog ceda ne pratite jutarnji program na 1v-u? (Otvoreno pitanje)
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Ispitanike smo pitali i koji jutarnji program najceSce prate. Relativna vecina, njih 24.7%, prati ,Boje jutra“ na TV
Vijesti. Sliedeca najpopularnija emisija je ,,Dobro jutro Crna Goro” na RTCG koju prati 17.1% sagovornika, dok se na
treéem mjestu nalazi jutarnji program na TV Pink koji prati 6.0% svih ispitanika.

"Boje jutra" na TV Vijesti 24.7
"Dobro jutro Crna Goro" na RTCG  ne—— 7 |
"Novo jutro"na TV Pink s G Q
"Jutro"na Prvoj TV mmm 2.6
"Dobro jutro Srbijo" na TV Happy = 0.9
JutarnjiprogramnaRTS = 0.8
JutarnjiprogramnaNovaM = 0.7
"Rujna zora" na Gradskoj TV m 0.7
"Probudise" naTV Nova 1 0.4
Drugo mm 20
Bez odgovora 7.9
NE Sledan N G 3

Grafik 16: Jutarnji program koje TV Stanice najcesce gledate?

U tabeli ispod prikazane su statisticki relevantne razlike vezane za ucestalost pracenja pojedinih emisija.
Analizirani su podaci samo za prve tri jutarnje emisije, buduci da je broj pratilaca ostalih emisija u uzorku premali
za dodatnu analizu.

Dominantna vecdina socio-demografskih potkategorija ispitanika najceScée prati emisiju ,Boje jutra” i te
vrijednosti su u tabeli ispod obojane tamnijom nijansom. Svijetlijom nijansom oznacGene su vrijednosti za drugu
najéeSce pracenu jutarnju emisiju.

Statisticki znacajne razlike glede preferirane jutarnje emisije postoje u pogledu regije, nivoa obrazovanja i
starosti ispitanika.

,Boje jutra“ prati 34.0% ispitanika sa sjevera, 22.2% iz centra, te 16.8% iz juzne regije. Postoji i pozitivna
korelacija u pogledu starosti ispitanika i toga da li prate ,Boje jutra“ - Sto su ispitanici stariji to ¢eScée prate
upravo ovaj jutarnji program.

Kada je u pitanju jutarnji program na RTCG, primjetno je da i njega u vecoj mjeri prate ispitanici sa sjevera u
odnosu na centralni i juzni dio Crne Gore. Istovremeno, Sto je ispitanik stariji, CeSce prati ovaj jutarnji program,
Sto smo primijetili i u pogledu emisije ,Boje jutra“.

Nadalje, sa obrazovnim nivoom ispitanika blago raste i uéestalost pracenja jutarnjeg programa na RTCG.

. . “Boje Jutra® TV “Dobro jutro Crna “Novo jutro”
fetaells Folleier iz Vijesti Goro” RTCG TV Pink

Jug 16.8% 12.1% 4.7%
Redija Centar 22.2% 18.2% 7.7%
Sjever 34.0% 19.4% 4.2%
Nisko 22.8% 14.0% 3.5%
Obrazovanje Srednje 26.5% 17.2% 7.3%
Visoko 20.8% 18.0% 3.2%
16-30 19.4% 7.9% 5.1%
Godine 31-50 24.6% 22.0% 6.1%
51-65 30.2% 20.4% 7.0%

Tabela 4: Jutarnji program koje TV stanice najcesce gledate? - ukrsteno sa socio-demograrskim potkategorijama
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Konacno, ispitanicima smo postavili pitanje zbog cega prate upravo taj jutarnji program, te Sta im se najviSe
dopada kod istog. Pitanje je bilo otvorenog tipa, a odgovori ispitanika su rekodirani u kategorije date u prilogu.
GrafiCki su, za svaku od jutarnjih emisija, oznacena tri glavna razloga zbog kojega ispitanici prate datu emisiju.

,Boje jutra” su pracene najcesce zbog zanimljivog i raznolikog sadrzaja (19.0%), zbog aktuelnosti i informisanja
(17.7%), dok 16.1% ispitanika koji prate ovaj jutarnji program kazu da je razlog navika.

,0obro jutro Crna Goro“ ispitanici najéeSce prate iz navike (26.4%), te zbog aktuelnosti i potrebe za
informisanjem (22.4%), kao i njih 19.0% zbog zanimljivog i raznolikog sadrZaja.

Dvije tredine ispitanika koji prate ,Novo jutro” ovu emisiju gledaju zbog zanimljivog sadrZaja, svaki Sesti to Gini iz
navike, a svaki osmi jer mu se emisija svida i ima povjerenja u informacije koje dobije u toku nje.

“Boje Jutra® TV “Dobro jutro Crna Goro” “Novo jutro”
Vijesti RTCG TV Pink
Zanimljiv, raznolik sadraj 19.0
Aktuelnosti, informisanost 17.7 22.4 6.6
Navika 16.1 16.4
Interesantno i profesionalno 14.1 3.4 1.6
izvjeStavanje
Sve mi se svida i imam povjerenja 8.4 9.8 13.1
Dobre teme 8.0 6.9 1.6
Interesantni gosti 4.4 11 1.6
Nemam poseban razlog 3.2 2.9 1.6
Dobri voditelji 2.0 1.7 8.2
Dnevnik 1.2 0.6 0.0
Drugo 3.6 5.2 13.1
Bez odgovora 1.6 0.6 1.6
Tabela &: Zbog caga najcesce gleaate upravo taj jutarnji program? Sta Vam se najvise dopada kod datog programa?
(Otvoreno pitanje)
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Program o aktuelnim dnevno-politickim desavanjima

0Ovo poglavlje smo zapoceli pitanjem vezanim za poznavanje termina ,infotainment”. Rije¢ je o informativnim
sadrzajima koji se prilikom emitovanja kombinuju sa sadrzajem zabavnog karaktera. Dominantna vecina od
95.9% ispitanika nije cula za ovaj vid televizijskog sadrzaja.

4.1

m Da
= Ne

95.9

Grafik 17: Da Ii ste culi za vid televizijskog sadrZaja .infotainment “?

StatistiCki znaCajne razlike postoje jedino u pogledu obrazovanja ispitanika. Naime, 6.4% visokoobrazovanih
ispitanika tvrdi da je Culo za ovaj termin, Sto je sluGaj i sa 3.4% onih koji imaju zavrSenu srednju Skolu.
Istovremeno, u grupi osoha sa osnovnom Skolom kao najviS$im nivoom obrazovanja niko od ispitanika nije ¢uo
zainfotainment.

Grupu od 4.1% ispitanika koji su Guli za pomenuti termin pitali smo da nam blize pojasne njegovo znacenje, a time
smo i provjerili da li zaista znaju pravo znaGenje termina. Ispitanici su pojaSnjavali upravo da se radi o
informativnim televizijskim sadrzajima koji su prikazani na zabavan i zanimljiv nacin, te zakljuéujemo da oni koji
jesu culi za termin takode i znaju Sta od predstavlja.

,Mislim da oznaCava ubacivanje nekog oblika zabavnog i zanimljivog sadrzaja u programe informativnog
karaktera, kako bi mozda privukli veéu gledanost.”

Da bi saznali kakve to emisije u formi debata, razgovora, diskusija, intervjua sa politicarima i licnostima iz javnog
Zivota ispitanici gledaju, postavili smo im niz pitanja. Prvenstveno, bilo je potrebno da odgovore koju emisiju
ovoga tipa najcesce gledaju.

100.0  94.5%

12.2
80.0
60.0 51.7%
40.0 15.2 36.4%
- I 81 220%  21.1%
' 8.2 107 10.3%
: 0/ 9.2%
- . M om L
Nacisto Reflektor Okvir Argumenti  Bez granica  Cirilica Fokus

m NajceSce gledana  m Drugo pominjanje Trecée pominjanje

Grafik 18: Koju emisjiu u formi debata, razgovora, diskusiia, interviua sa politicarima i licnostima iz javnog Zivota posvecent
aktuelnim zbivanjima NAJGESCE dledate? & Koju JOS emisiiu u formi debata, razgovora, diskusia, interviua sa politicarima i
licnostima iz javnog Zivota gledate? - sedam najgledaniih emisjja
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Za odabranu emisiju smo im postavili pitanja o razlozima zasto gledaju ba$ tu emisiju, Sta gledaju ako ona nije
dostupna, gdje gledaju datu emisiju i koliko imaju povjerenja u nju. Nakon toga smo im joS dva puta postavili isti
set pitanja, te je bilo potrebno da navedu koje emisije slicnog sadrzaja dodatno prate i da odgovore na veé
pomenuta propratna pitanja.

Na grafiku iznad vidimo nekoliko podataka. Prvenstveno, vidimo da je prva pomenuta, odnosno najéesce gledana
emisija ovog tipa ,Nacisto” koju vodi novinar Petar Komnenic - nju je, kao emisiju koju najceSce gledaju istaklo
57.7% ispitanika. Za ovu emisiju valja napomenuti da je znacajan broj ispitanika navodio ime voditelja emisije
prije nego li njen naziv, Sto navodi na to da je sama emisija prepoznatljiva upravo po 0sobi koja je vodi. Nakon
toga, najceSca prva pomenuta emisija je ,Reflektor” sa Aleksandrom Mudresom sa 13.9%, te ,0kvir® i
JArgumenti® na RTCG-u sa 7.3% i 6.4%. Emisiju ,Bez granica” kao onu koju najcesSce gledaju istaklo je 3.1%
ispitanika, dok 1.0% njih tvrdi na najéesée prati emisiju , Cirilica” na Happy TV.

Pored najceSce gledane emisije, kao Sto je pojasnjeno ranije, ispitanike smo zamolili da navedu dvije dodatne
emisije ovog karaktera koje prate. Tako, 24.6% ispitanika je kao drugi odgovor navelo emisiju ,Nacisto®, a istu
emisiju je kao treci odgovor dodatno istaklo joS 12.2%. Kumulativno, 94.5% ispitanika tvrdi da u manjoj ili vecoj
mjeri prati emisiju koju vodi Petar Komnenic.

LReflektor” kumulativno prati 51.7% ispitanika, emisiju ,,Okvir* 36.4%, dok ,Argumente” istice ukupno nesto vise
od petine ispitanika. Nadalje, 21.1% sagovornika navelo je emisiju ,Bez granica“, svaki deseti emisiju ,,Cirilica“ a
svaki dvadeseti ,,Fokus®.

Pored ovih emisija, sa uéestaloSéu navodenja u intervalu od 1.0% do 5.0% ispitanici su navodili i emisije ,Naglas*®,
,Teleskopija“; ,Ziva istina“, ,B92 Debata“, ,U Zizi“, ,Aktuelno®, ,Utisak nedelie“ i ,Magnum*. Sa ucestalo$éu
manjom od 1.0% spomenute su i emisije poput ,U 4 oka“, ,Hej Sloveni“, ,Dvogled®, ,,0ko magazin®, ,Aritmija“,

,ReC nared“itd.

Nadalje, ispitanici su navodili i emisije koje ne spadaju u emisije koje se bave aktuelnim dnevno-politickim
deSavanjima stricto sensu, a koje su u vecoj mjeri zabavnog karaktera poput ,Vece sa Ivanom Ivanovicem®,
,AmiG Show"“, ,,Dnevna soba“, ,Ekskluziv* i slicno.

Analizirali smo i socio-demografske karakteristike ispitanika koji su istakli da najcesce gledaju neku od gore
pomenutih emisija, a za analizu smo odabrali pet onih koje su najcesce pracene’. Svaka od socio-demografskih
potkategorija najceSce prati emisiju ,Nagisto®, pri ¢emu su vrijednosti za nju u tabeli ispod oznacene tamnijom
nijansom. Svjetlijom nijansom je oznacena druga najpracenija emisija za svaku od potkategorija.

Kategorija Potkategorija Nagisto Reflektor Okvir Argumenti Bez granica

Niski 55.2% 11.5% 11.5% 4.8% B.7%

Prihodi Srednji 55.3% 17.3% 4.4% 6.6% 0.9%

Visoki 59.6% 15.8% 4.7% 8.2% 0.6%

Jug 52.6% 15.4% 2.6% 5.8% 0.6%

Regija Centar 62.1% 14.9% 6.0% 7.5% 0.9%

Sjever 54.2% 11.0% 12.3% 4.8% 8.4%

Grad 62.7% 12.1% 7.3% 5.3% 1.3%

Mesto Prigradsko 50.4% 16.5% 5.9% 9.7% 3.0%
Zivljenja naselje

Selo 54.6% 15.5% 10.3% 2.1% 10.3%

Tabela 6: Koju emisiju u formi debata, razgovora, diskusja, intervjiua sa politicarima i licnostima iz javnog Zivota posvecent
aktuelnim zbivanjima NAJOESCE gledate? - ukrsteno sa socio-ademaogralskim potkategorijama

“Emisiju , Cirilica”, $estu po popularnosti, najéesée prati 10 od 1008 ispitanika koji su uzeli ugesce u istrazivanju, $to je
nedovoljno za dodatnu analizu na ovom nivou.
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Emisiju ,Nacisto“ u mjeri vecoj od prosjeka gledaju ispitanici koji Zive u centralnoj regiji i gradskim sredinama, te
oni koji imaju vece prihode.

Znacajne razlike u pracenosti prisutne su i u pogledu emisije ,,Bez granica“. Naime, 8.4% ispitanika sa sjevera
tvrdi da najceSce gleda ovu emisiju, dok isto vazi za svega 0.9% ispitanika iz centra i 0.6% sa juga. Dodatno,
emisiju najéesce gleda 10.3% ispitanika sa sela, 3.0% iz prigradskih naselja, dok svega 1.3% iz gradova. Takode,
postoji negativna korelacija u pogledu prihoda - §to su ispitanici vecih prihoda to manje gledaju ovu emisiju.

Pored gledanosti konkretnih emisija, pokuSali smo da utvrdimo zbog Gega ispitanici gledaju ba$ njih. Stoga, svim
ispitanicima koji su odabrali neku od emisija, postavili smo otvoreno pitanje uz molbu da istaknu glavni razlog
zbog kojeg gledaju datu emisiju. Podaci su prikazani za sedam najgledanijin TV emisija, pri Gemu je svaku od njih
navelo kumulativno viSe od 5.0% sagovornika. 0dgovori su rekodirani u Sire, interno koherentne grupe i prikazani
u tabeli koja slijedi. Tri najucestalija odgovora za svaku od emisija su 0znacena u tabeli koja slijedi.

Tako, ispitanici koji gledaju ,Nacisto® i ,Bez granica“ istiGu kvalitete voditelja datih emisija - 28.6% onih koji prate
,Nacisto“ isticu Petra Komnenica kao razlog zbog kojega gledaju datu emisiju, dok isto tvrdi Gak 37.3% ispitanika
koji prate emisiju ,Bez granica“ i rad Seada Sadikovica.

Ostale navedene emisije ispitanici najceSée prate zbog interesantnih tema - ovaj razlog je u pogledu emisije
,Cirilica* istaklo 40.0% ispitanika koji je gledaju, dok isto vaZi za 33.3% onih kaji prate ,Reflektor, 31.6% onih Koji
gledaju ,,0kvir* i 24.2% ispitanika koji gledaju emisiju ,Argumenti®.

Nadisto Reflektor Okvir Argumenti Bez granica

Dl gletfeile sl 28.6% 10.0% 11.8% 16.5% 37.3%
voditelji i novinari

Interesantne teme | 19.4% 27.%
Interesantni gosti 16.2% 19.9% 15.4% 18.7% 3.4%
Aktuelno 12.2% 10.4% 20.6% 17.6% 8.5%
Za"'ms'g‘é’r ;:J.Z"O"k 6.9% 7.5% 2 9% 7.7% 0.0%
Zbog politiékih
tema i dobrih 5.3% 2.0% 2.9% 3.3% 0.0%
debata
Interesantno i
profesionalno 3.4% 2.0% 0.7% 2.2% L7%
izvjeStavanje
Imam povjerenja 2.6% 3.5% 5.1% 2.2% 5.1%
Navika 2.4% 3.5% 2.9% 4.4% 3.4%
Zbog zabave 1.2% 1.0% 0.0% 0.0% 3.4%
Drugo 2.2% 7.0% 5.9% 3.3% 10.2%

Tabela 7: Zbog cegda gledate upravo tu emisiju? (Otvoreno pitanje)

Kada je u pitanju emisija koju ispitanici najcesce prate, pitali smo ih §ta bi uradili u slucaju da im ta emisija nije
dostupna. 0dgovori su unaprijed definisani i prikazani su u tabeli ispod. Najucestaliji odgovor za svaku od emisija
oznacen je ljubicastom bojom. Primjetno je da ispitanici u pogledu najéesce gledanih emisija u najveéem broju
slucajeva tvrde da bi najéeSce pogledali emisiju slicne uredivacke politike. To vaZi za 36.0% ispitanika koji
najcesce prate ,Reflektor”, 29.8% onih koji najcesce prate emisiju ,Argumenti“ i 29.6% ispitanika koji najcesce
prate ,,Okvir®,

Kada je emisija ,Nacisto“ u pitanju, relativna vecina ispitanika od 29.8% tvrdi da ne bi gledala nijednu drugu
emisiju, dok dodatnih 29.0% ispitanika smatra da bi pogledali neku drugu emisiju koja ima sliénu uredivacku
politiku onoj koju najéesce gledaju.
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Na kraju, kod emisije ,Bez granica“ apsolutna vecina ispitanika od 54.5% tvrdi da bi pogledali bilo koju drugu
emisiju na drugim TV stanicama u slucaju da im ova nije dostupna.

Nadisto Reflektor Okvir Argumenti Be_z
granica
Ne bih dledao nijedan drugi talk show 29.8% 26.0% 25.9% 19.1% 4.5%
Ne bih gledao nijedan drugi talk show, ali bih
potraZio snimak emisije mog omiljenog talk 16.9% 19.0% 11.1% 10.6% 4.5%
show-a nainternetu
SR ERID 0 WeLy ol il ey L) L 29.0% 36.0% 29.6% 29.8% 00 7%
slicnu uredivacku politiku kao moj omiljeni
Pogledao bih bilo koji drugi talk show na bilo 20 5% 17.0% 315% 05 5% 54 5%

kojoj drugoj TV stanici
Ne znam/bez odgovora 3.8% 2.0% 1.9% 14.9% 13.6%
Tabela 8: U slucaju aa Vam je data emisjia nedostupna, sta biste uradi:

Znacajno je i na koji nacin ispitanici gledaju ove emisije. I ovdje smo imali Getiri unaprijed definisana odgovora
koja smo ponudli ispitanicima koji najceSce gledaju pet najpopularnijih emisija. Svih pet emisija ispitanici
najceSce gledaju putem televizije, a procenti se krecu od 94.3% ispitanika u pogledu emisije ,,0kvir” do 83.0% u
pogledu emisije ,Argumenti”. ,Reflektor” (6.9%) se ¢eScée od ostalih emisija prati podjednako na sva tri
ponudena nacina - putem televizije, You tube kanala i interneta, a isto vaZi i kada je u pitanju gledanost ove
emisije putem interneta.

Nagisto Reflektor Okvir Argumenti Bez granica
Na televizoru 89.3% 86.1% 94.3% 83.0% 91.3%
Podjednako na sva tri nacina 5.9% 6.9% 0.0% 6.4% 4.3%
Na YouTube kanalu 2.4% 0.0% 3.8% 4.3% 4.3%
Putem interneta 2.3% 6.9% 1.9% 6.4% 0.0%

Tabela 9: Gaje I na koji nacin primarno gledate pomenutu emisiju?

KonaCno, mozda i najvaznije pitanje vezano za ove emisije je pitanje povjerenja. Pitanje 0 povjerenju postavili
smo onim ispitanicima koji najceSce gledaju neku od datih emisija. Kumulativno, svi ispitanici koji najceSce
gledaju emisiju ,Bez granica“ tvrde da u potpunosti vjeruju sadrzaju koji se emituje u toku nje. Ovaj podatak
treba shvatiti sa rezervom, buduci da je samo 31 od 1008 ispitanika ovu emisiju istaklo kao onu koju najcesce
gledaju. Relativno mali broj ispitanika ukazuje na mogucnost da rezultat bude ,osjetljiviji“ na ekstremne
vrijednosti - ukratko, Sto je broj ispitanika na neko od pitanja veéi, vece je i povjerenje u tacnost rezultata.
Nadalje, 88.9% gledalaca ,0kvira“ vjeruje svojoj omiljenoj emisiji, a isto vaZi za 80.2% onih koji najceSce prate
LReflektor, 79.8% ispitanika koji ¢eSce od ostalih emisija prate ,Nacisto“ i 76.6% onih koji gledaju emisiju
LArgumenti®,

Nadisto Reflektor Okvir Argumenti Bez granica
Ne vjerujem uopste 1.0% 1.0% 1.9% 0.0% 0.0%
Donekle ne vjerujem 2.6% 7.9% 0.0% 2.1% 0.0%
Niti vierujem niti ne vjerujem 15.4% 10.9% 9.3% 21.3% 0.0%
Donekle vjerujem 57.2% 63.4% 64.8% 59.6% 40.9%
U potpunosti vierujem 22.6% 16.8% 24.1% 17.0% 59.1%
Ne znam/bez odgovora 1.2% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%

Tabela 10: U kojoj myjeri imate povjerenyja u informacije koje aobijate iz te emisije?

Na kraju ove cjeline, ispitanicima smo ponudili dva pitanja vezana za kvalitet emisija koje se prikazuju na
crnogorskim TV stanicama, a odrzavaju se u formi debata, razgovora, diskusija i intervjua sa politicarima i
liGnostima iz javnog Zivota.
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Kumultivno, 50.1% ispitanika je zadovoljno kvalitetom emisija ovog tipa - 11.7% veoma zadovoljno i 38.4% donekle
zadovoljno. Sto je ispitanik stariji, to iskazuje veée zadovoljstvo ovim tipom emisija - medu starijima od 50
godina zadovoljnih je 61.9%, dok taj broj pada na 50.8% u starosnoj grupi 31-50 godina i samo 38.5% medu
ispitanicima mladim od 30 godina.

Uopste nisam saglasan da je kvalitetna I 6.8
Donekle nisam saglasan M 4.4

Niti jesam niti nisam saglasan GGG 2?0

00.1%

Donekle jesam saglasan 38.4

U potpunosti sam saglasan da je kvalitetna

Ne znam/bez odgovora 16.8

Grafik 19: U kojoj myjeri ste saglasni aa je ponuaa emisijia koje se prikazuju na crnogorskim 1V Stanicama, a odrzavaju se
uformi debata, razgovora, diskusija i intervjua sa politicarima i licnostima iz javnog Zivota kvalitetna?

Nadalje, kvalitetom emisija u formi debata i diskusija su najzadovoljniji ispitanici sa sjevera, njin 58.2%.
Percepcija kvaliteta medu ispitanicima koji Zive u centralnoj (47.4%) i juznoj (44.6%) regiji je znatno niza. Ostale
razlike medu socio-demografskim kategorijama nisu statisticki relevantne.

Ispitanike koji nijesu zadovoljni ponudom pitali smo i zaSto, i odgovori su se pretezno odnosili na to da je
potrebno vise objektivnosti, vise kvalitetnijeg sadrzaja, te boljin gostiju.

,Treba vise kvalitetnijih novinara u smislu da su obrazovaniji i vise informisani.”

»1reba unaprediti uredjivacku politiku i uvesti vise obektivnosti u ovakve emisije.”

~1rebalo bi uvesti jos neke dodatne emisije sa boljim gostima.®
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Informativni program

Centralne informativne emisije barem jednom sedmicno prati Gak 68.8% ispitanika. Relativna vecina od 37.4%
ispitanika emisije ovog tipa prati svakodnevno, cetvrtina ispitanika tvrdi da ih gleda nekoliko puta sedmicno, a
6.1% anketiranih istiCe da barem jednom sedmicno prate centralne informativne emisije. Oko petina ispitanika
ove emisije prati nekoliko puta mjesecno ili rjede, dok svaki dvanaesti ne pokazuje interesovanje za pracenje
emisija ovog tipa. Statisticki relevantne razlike prisutne su u pogledu veéine socio-demografskih potkategorija.

Svakodnevno

Nekoliko puta sedmicno

Jednom sedmicno
Nekoliko puta mjeseCno  n— 5 9

Riede m—————— 10 7

37.4

Nikada s 14 0

Grafik 18: Da i gleaate centraine informativne emisije?

NajznacGajnije razlike prisutne su u pogledu starosne dobi ispitanika - §to su ispitanici stariji, ceSce gledaju
emisije ovog tipa. Tako, centralne informativne emisije svakodnevno gleda ¢ak 65.7% ispitanika starosti od 51 do
65 godina. Isto tvrdi tek trecina ispitanika starosti od 31 do 50 godina i svaki peti ispitanik mladi od 30 godina.

Informativne emisije cesce od ostalih ispitanika prate gradani sa sjevera - njih 46.6% emisije ovog tipa prati
svakodnevno, Sto vaZi i za 37.1% ispitanika sa juga i 31.5% onih koji Zive u centralnoj regiji. Istovremeno, vrijedi
primijetiti da Cak petina ispitanika sa juga tvrdi da nikada ne gleda centralne informativne emisije. U ostalim
regijama rije je 0 znatno manjem broju sagovornika - osmini kada je rije¢ o centralnoj regiji i petnaestini kada je
rijec o sjeveru.

Sto su primanja ispitanika veca, oni rjede tvrde da prate centralne informativne emisije. Naime, emisije datog
karaktera svakodnevno prati samo 27.9% ispitanika sa visokom prihodima, dok isto vazi za 35.3% osoba koje
imaju srednja i 45.6% onih sa niskim primanjima.

Najinteresantnija je situacija prisutna u pogledu obrazovnog profila ispitanika. Sliéno kao i kod visine prihoda, Sto
je ispitanik obrazovaniji to u manjoj mjeri svakodnevno prati informativne emisije. Naime, emisije datog karaktera
svakodnevno prati samo 29.6% ispitanika sa visokom Skolskom spremom, dok taj broj raste na 38.9% medu
onima koji su zavrsili srednju Skolu i 57.9% medu osobama kojima je osnovna Skola najvisi postignuti nivo
obrazovanja.

Istovremeno, medu ispitanicima sa viSim i srednjim obrazovanjem prisutan je i zna¢ajno manji broj ispitanika koji
nikada ne prate informativne emisije - svaki sedmi ispitanik iz ove dvije grupe je na dato pitanje odabrao
odgovor “nikada”, a isto vazi ¢ak za Getvrtinu ispitanika koji su zavrsili samo osnovnu Skolu.

Ukratko, raspored odgovora po kategorijama kod osoba sa visokim obrazovanjem je ravnomjerniji, dok su osobe
nizeg obrazovanja sklonije ekstremnijim vrijednostima - ili prate informativne emisije svakodnevnoili to ne rade
uopste.

Ispitanike koji tvrde da nikada ne dledaju centralne informativne emisije pitali smo zbog ¢ega je to tako. Odgovor
na ovo pitanje dalo je 115 ispitanika, a njihovi odgovori su rekodirani u Sire, interno koherentne kategorije.
Najveci broj ispitanika iz ove grupe, njih 32, tvrdi da ih prosto ne interesuje sadrzina tih emisija. Kako obrazlaze
jedan od njih, ,ne zanima me politika, a uglavnom su u tim emisijama bombastiCne vijesti i politika kao glavna ili
od kad je pocelo sa korona virusom onda je i COVID tema broj jedan a to Covjeka zamara, trebaju sadrzaji da se
covjek opusti poslije napornog dana” .
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Pored toga, znaGajan broj ispitanika iz ove grupe istice da ne gledaju centralne informativne emisije na televiziji
jer se informisu putem online portala i drustvenih mreza, te da nemaju vremena da prate emisije tog tipa. Sto se
ostalih kategorija tice, izdvajili smo neke od interesantnijih odgovora.

,U posljednjih 30 godina na informativnim emisijama nisam mogla nista da ¢ujem Sto bi bilo nepristrasno od

strane uredivacke politike.”

.Ne mogu to da gledam, djeluju mi na nervnu bazu, meni mozak to ne prihvata.”

,To 6u da gledam kad ostaram, ali mama stalno gleda.”

,Ne vjerujem im, pod uticajem su politike i ostalih faktora koji ne smiju biti umijeSaniu objektivno informisanje.”
Svi odgovori rekodirani u kategorije dati su u listi ispod, uz broj ponavljanja za svaku od njih:

¢ Neinteresuje me/ ne zanima me - 42 ponavljanja,

e InformiSem se online - 19 ponavljanja,

e Nemam vremena - 15 ponavljanja,

e Ne vjerujem tim emisijama - 11 ponavljanja,

e Interesuju me samo zabavne emisije - 11 ponavljanja,

e Dosadne su - 9 ponavljanja,

e Zamaraju me - 8 ponavljanja,
0sim uopstenih informacija o ucestalosti gledanja centralnih informativnih emisija, sa ispitanicima smo
razgovarali i 0 tome koje informativne emisije prate. 0d ispitanika smo trazili da prvo navedu emisiju koju
najcesce gledaju. U slucaju da prate viSe emisija, ispitanici su mogli da navedu do tri centralne informativne
emisije.
U grafiku su istaknute sve TV stanice koje je ukupno navelo vise od 0.5% ispitanika. Kumulativno, najveci broj
ispitanika (53.5%) naveo je da gleda centralnu informativnu emisiju na RTCG, dok je neSto manji procenat (51.6%)
istakao da prati TV Vijesti. Nadalje, ukupno 9.3% gleda informativne emisije na televiziji PINK, pri ¢emu je
interesatno da vecina njih istice kratki informativni format ,Minut dva“, a ne Nacionalni dnevnik koji se na ovoj TV
stanici emituje u 18:30 ¢asova.

ViSe od 5% ispitanika prati i centralne informativne emisije na televizijskim stanicama Nova M (8.9%) i Prva TV
(7.8%), dok RTS prati kumulativno 4.1% ispitanika.
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Grafik 21: Na kojim sve kanalima gleaate centrainu informativiu emisiiu?

Slijede tri crnogorska lokalna emitera - RTV Pljevlja, Gradska TV i RTV Herceg Novi - Gije centralne informativne
emisije prati viSe od 1.0% ispitanika. Vazno je istaci da su emisije na RTV Pljevlja i RTV Herceg Novi najceSce
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isticane kao druga ili treca opcija, $to upucuje na to da one ispitanicima sluze kao pomocno sredstvo kako bi bili
u toku sa deSavanjima koja se zbivaju na nivou njihove lokalne zajednice.

Na kraju, data je i kategorija ,Drugo®, u koju spadaju sve pomenute TV stanice sa manje od 0.5% ukupne
zastupljenosti, kao npr. Adria TV, B92, N1, Happy TV i Top Channel.

Pored ukupne gledanosti odredene centralne informativne emisije, vazan pokazatelj je i to koju emisiju ispitanici
najcesce primarno prate. Raspored odgovora je vrlo sliGan ranije opisanom, pri ¢emu je primjetno da postoji
razlika na celnoj poziciji. Tako, iako ukupno najveéi broj ispitanika prati centralnu informativnu emisiju na RTCG,
TV Vijesti se istiGu kao ona TV stanica Cija se informativna emisija najcesce prati - nju je kao prvu istaklo 35.3%
ispitanika, dok procenat u pogledu RTCG-a iznosi 32.2%.

Kao i u prethodnom poglavlju, i ovdje smo ispitanike zamoliii da kroz odgovor na otvoreno pitanje obrazloze zbog
cegda gledaju pojedine centralne informativne emisije. Stoga, svim ispitanicima koji su odabrali neku od emisija,
postavili smo otvoreno pitanje uz molbu da istaknu glavni razlog zbog kojeg gledaju datu emisiju. Podaci su
prikazani za pet najgledanijih televizijskih kanala, pri emu je centralnu informativnu emisiju na svakom od njih
navelo kumulativno viSe od 5.0% sagovornika. 0dgovori su rekodirani u Sire, interno koherentne grupe i prikazani
u tabeli koja slijedi. Tri najucestalija odgovora za svaku od emisija su 0znacena u tabeli koja slijedi.

Vedinu centralnih informativnih emisija ispitanici gledaju zbog informacija koje dobijaju - to je slucaj sa 50.6%
onih koji gledaju centralnu informativnu emisiju na RTCG, 45.3% onih Kkoji prate TV Vijesti, 43.0% ispitanika koji
gledaju informativnu emisiju na Prva TV i 31.1% onih koji prate stanicu Nova M. Jedini izuzetak su informativne
emisije na TV stanici Pink. Veé ranije smo naznacili da je u pogledu ove TV stanice vecina ispitanika istakla da
prati kraci informativni format pod nazivom ,Minut dva“ a ne ,Nacionalni dnevnik“. Kratkoca je od strane grupe
ispitanika koja prati TV Pink istaknuta kao kvalitet, te 33.3% ispitanika koji prate informativu na ovoj TV stanici
istiCu da to Gine zbog toga Sto informativna emisija ,najkrace traje”.

Kao jos dva hitna razloga isticu se navika® i pravovremenost pruzenih informacija®.

TV Vijesti RTCG Nova M Prva TV Pink

Zbog informacii 22

Navika 11.2% 13.5% 13.3% 10.1% 3.3%

Pravovremene informacije 8.4% 7.5% 15.6% 17.7% 10.0%

Objektivnost 6.5% 2.3% 3.3% 2.5% 1.1%

Odgovara mi termin 5.5% 3.2% 4.4% 7.6% 3.3%

Povjerenje 4.7% 4.1% 5.6% 5.1% 0.0%

Svida mi se 4.1% 1.5% 12.2% 6.3% 6.7%

Gledaju ukudani pa ondai ja 3.7% 4.3% 0.0% 0.0% 0.0%

Zbog vremenske prognoze 3.3% 0.6% 2.2% 0.0% 0.0%

Nemam razlog 2.5% 2.3% 2.2% 2.5% 0.0%

Zbog uporedivanja informacija 2.4% 4.5% 4.4% 3.8% 0.0%
Najkrade traje 0.6% 0.6% 11% 1.3%

Ako propustim onu koju prvu gledam 0.6% 1.9% 0.0% 0.0% 0.0%

Zbog lokalnih vijesti 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%

Zbog vijesti iz regiona 0.0% 0.2% 1.1% 0.0% 1.1%

Drugo 1.2% 3.0% 3.3% 0.0% 8.9%

Tabela 11: Zbog cega gledate upravo tu centralnu informativiu emisiju?

5CesCe u slucaju TV Vijesti i RTCG
8CesGe u pogledu TV stanica Nova M i Prva TV
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Sa ispitanicima smo razgovarali i 0 tome u kojoj mjeri imaju povjerenja u izvjeStavanje pojedinih centralnih
informativnih emisija. Pitanje 0 povjerenju postavili smo onim ispitanicima koji najcesce gledaju centralne
informativne emisije na nekoj od navedenih TV stanica.

Obradeni su podaci jedino za centralne informativne emisije koje se prikazuju na RTCG i TV Vijesti’. Bududi da
analizirani ispitanici najceSce prate centralne informativne emisije na dvije ranije spomenute TV stanice,
ocekivano je da im dominantna vecdina ispitanika u oba slucaja vjeruje. Ipak, primjetno je da je nivo povjerenja
onih ispitanika koji najceSce gledaju informativnu emisiju na TV Vijesti neSto viSi u odnosu na one koji najéesce
prate RTCG. Tako, informacijama koje dobijaju na TV Vijesti vjeruje ukupno 84.8%° od onih ispitanika koji najcesce
prate centralnu informativnu emisiju na toj TV stanici, dok kod ispitanika koji prate informativnu emisiju na RTCG
taj broj iznosi 80.2%".

U potpunosti Donekle Niti vierujem  Donekle ne Ne Ne znam/bez
vjerujem vjerujem niti ne vjerujem vjerujem odgovora
vjerujem uopste
RTCG 18.5 61.7 13.6 2.8 19 15
TV Vijesti 19.1 65.7 12.1 17 11 0.3

Tabela 12: U kojoj mjeri imate povjerenja u informacie koje dobijate iz te centraine informativne emisije?

Nadalje, sagovornike smo pitali u kojoj mjeri izvjeStavanje TV stanica utice na formiranje njihovih stavova. Manje
od petine ispitanika priznaje da izvjestavanje utice na obrazovanje njihovih stavova - 1.3% tvrdi da u potpunosti
utice, a 16.8% da uglavnom utice. Istovremeno, gotovo polovina ispitanika tvrdi da izviestavanje TV stanica nema
uticaja na proces u kojem formiraju stavove o odredenim drustveno-politckim zbivanjima.

Interesantno, osobe starije od 50 godina znatno cesce od ostalih priznaju da TV stanice svojim izvjeStavanjem
utiéu na njihovo formiranje stavova - dok je sa ovom tvrdnjom saglasno 15.5% ispitanika mladih od 30 godina i
15.3% onih koji imaju izmedu 30 i 50 godina, isto tvrdi Cak 25.1% ispitanika starijih od 50 godina.

Sa ovom tvrdnjom su najmanje saglasni ispitanici koji zive u centralnoj regiji (15.8%), dok je stepen saglasnosti u
ostale dvije regije na priblizno istom nivou - tako, 20.1% ispitanika sa sjevera i 20.7% onih koji Zive na jugu Cne
Gore smatra da izvjeStavanje TV stanica ima uticaja na njihovo formiranje stavova.

Statisticki relevantne razlike prisutne su jo$ i u pogledu visine prihoda ispitanika - Sto su prihodi ispitanika nizi,
to CeSce tvrde da primjecuju uticaj TV stanica na formiranje njihovih stavova.

"Nijednu od emisija ovog sadrZaja na drugim TV stanicama najéeSce ne prati viSe od 30 ispitanika, §to je premali broj za
dodatnu analizu na ovom nivou.

#19.1% u potpunosti i 65.7% donekle

$18.5% u potpunosti i 61.7% donekle
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U potpunosti utice [l 1.3 18 1%

Uglavnom utice |G 16.3

Niti utice, niti ne utice  IREGEG——— 2.2

Uglavnom ne utice 22.3 49 60/0

Uopste ne utice 27.3

Ne znam/Bez odgovora 9.9

Grafik 22: U kojoj myjeri izvjestavanje televizjiskih Stanica utice na formiranje Vasih stavova?

Posljednje pitanje u ovom poglavlju izvjeStaja vezano je za karakteristike koje TV stanica mora posjedovati, a koje
Su vazne za uspostavljanje povjerenja u nju. Tako, ispitanici najceSce isticu pravovremenost i ekskluzivnost
informacija - ovu karakteristiku kao vaznu kumulativno istice 73.4% ispitanika. Ova karakteristika je vaznija
Zenama (76.3%) nego muskarcima (70.5%). Nadalje, Sto je ispitanik stariji, to GeSce istice ovu karakteristiku.

Kao drugu najznacajniju karakteristiku ispitanici istiCu selekciju sagovornika i izvora - nju kao bitnu vidi 69.8%
ispitanika. Sto je ispitanik obrazovaniji, to mu je ova karakteristika bitnija - kao vaznu je percipira 78.0%
ispitanika sa visokim obrazovanjem, 67.2% onih koji imaju zavrSenu srednju Skolu i tek 55.1% ispitanika koji imaju
osnovnu Skolu kao najviSi zavrSeni stepen obrazovanja. Ova karakteristika je najbitnija osobama iz juzne regije, a
njena vaznost opada od juga ka sjeveru.

Interesantno, uredivaCka politika TV stanice (64.0%) i izbor urednika i novinara (60.5%) su nesto rjede isticani
kao znacajne karakteristike koji utiGu na stepen (ne)povjerenja prema odredenoj TV stanici.

Pravovremenost i ekskluzivnost informacija  IEEEEEZDE297E  14.8
Selekcija sagovornika iizvora  NNSEEEEGSZ  18.0
Uredivacka politika TV stanice I NNZSHNSS3N 174 ©BBEEN24

Odredeni urednici/novinari  INEEZSINENNGZGIEN 197 7BEEN2.1

m Veoma vazno m Donekle vazno Niti jeste, niti nije vazno

m Donekle nije vazno m UopSte nije vazno Ne znam/Bez odgovora

Grafik 23: U kajoj mjeri su Vam sljedece karakteristike vazne kada odlucujete da Ii vierujete nekoj TV stanici ili ne:
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Vjerodostojnost informacija

Prvo pitanje u ovom poglavlju odnosi se na poznavanje pojma“laznavijest”, tj. fakenews. Kumulativno, cetiri od
pet ispitanika tvrdi da je culo za ovaj pojam - njih 55.1% tvrdi da je Culo za “lazne vijesti” | zna Sta ovaj pojam
znaci, dok je dodatnih 27.2% upoznato sa pojmom, ali ne poznaje njegovo tacno znacenje.

StatistiCki znaCajne razlike u pogledu odgovora na ovo pitanje postoje kod veceg broja socio-demografskih
potkategorija. Tako, muskarci (ukupno 86.3%) GeSce od Zena (78.4%) tvrde da su upoznati sa pojmom “lazna
vijest”, a isto vazi za stanovnike centralne regije (87.0%) u odnosu na one koji Zive u sjevernom (81.2%) i juznom
(74.6%) dijelu Crne Gore.

Najznacajnije razlike prisutne su s obzirom na obrazovni nivo ispitanika - naime, $to je ispitanik obrazovaniji, to
cesce tvrdi da je cuo za “lazne vijesti”. Sa ovim pojmom je upoznatno 89.0% ispitanika sa visokom Skolskom
spremom, 81.0% onih koji su zavrsili srednju Skolu i 61.4% ispitanika sa osnovnom Skolom kao najviSim
postignutim nivoom obrazovanja.

Jesam i znam $ta znaci 55.1

Jesam, ali ne znam Sta znadi

Ne, nisam ¢uo za taj pojam || N NN 7.7

Grafik 24: Da li Ste upoznati sa pojmom ,lazna vijest” (fake news)?

Znacajno je naglasiti da su odgovori na prethodno pitanje samoprocjena ispitanika. Stoga, onim sagovornicima
koji tvrde da su Culi za lazne vijesti i znaju Sta taj pojam znaCi postavili smo dodatno pitanje kao vid provjere.
Naime, od njih smo traZili da opiSu Sta po njihovom miSljenju predstavlja Sirenje laznih vijesti u televizijskom
izvieStavanju. Samo 7 od 555 ispitanika koji su tvrdili da su Culi za lazne vijesti i znaju Sta taj pojam znaci nije bilo
u stanju da da odgovor. Sa druge strane, ostalih 548 sagovornika dalo je neku vrstu opisne definicije laznih
vijesti koja se moZe prihvatiti kao tacna.

Odgovore smo, kao i ranije, rekodirali u Sire interno koherentne grupe. Kategorije su ravnomjerno rasporedene,
te nema onih koje se pretjerano istiCu u odnosu na ostale. Ispitanici smatraju da se lazne vijesti manifestuju kao
plasiranje laznih, polutacnih i neprovjerenih informacija.

“Plasiranje lazne informacije koja se nigdje drugdije nije objavila osim na tom TV kanalu.”
“Plasiranje neprovjerenih informacija kako odgovara uredivackoj politici televizije.”
“Sirenje informacija koje ne dolaze od provjerenog izvora.”

“Emitovanje neprovijerenih stvari koje nas ubijaju psihicki i opterecuju.”

“Plasiranje niza neistina i dijelom tacnih informacija o javnim licnostima, o ekonomiji, 0 zdravlju, te sve ono Sto
moze izazvati paniku kod odredenog broja ljudi.”

“SaopStavanije laZi u cilju vece gledanosti, komercijale i marketinga.”

Pod laznim vijestima ispitanici podrazumijevaju i Sirenje dezinformacija i manipulisanje podacima.
“Sirenje dezinformacija sa ciliem da se gledaoci dovedu u zabludu i da se lose utiGe na drzavljane Crne Gore”.
“Dezinformacije koje se prenesu na TV, a nastale su pod uticajem stranih ili domacih mafija i kriminalnih sluzbi.”
“To je manipulisanje gradanima, najceSce zbog politike.”
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“Manipulisanje sadrzajem kako bi se ostvario svoj neki interes.”
Termini koje su ispitanici ¢esto navodili su i obmanjivanije, izmisljanje vijesti i senzacionalizam.

“Obmana da se Siroke narodne mase dovedu da pricaju 0 temama koje zivot ne znace umjesto o poslu i tome
kako prezivjeti, nego nam se serviraju neke sporedne informacije i to joS pogreSno protumacene i izvucene iz
konteksta.”

“Izmisljene vijesti uglavnom o nasoj drzavi koje plasiraju izdajnicki mediji u Grnoj Gori.”
“To je senzacionalizam kad lazu da podignu rejting svoj, svoje partije ili onoga Sto zastupaju.”

“Vijest da bi se narod zbunio i da bi nekoga oblatili da bi se povecala gledanost, ali nazalost to je pogubno po
same te medije.”

Jedan dio ispitanika tvrdi i da proliferacija laznih vijesti moze biti olako shvacena u drustvu, ali da moZe voditi
ozbiljnim posljedicama poput izazivanja panike i mrznje te da se na taj nacin gradi kultura nepovjerenja prema
medijima.

“Namjerno se lazne informacije emituju da bi se izazvala panika i skretalo se sa bitnih tema.”
“Zaglupljuje se stanovniStvo uz opasnost da se izazovu otvreni sukobi jer se viSe ne zna Sta je istina a Sta laz.”
“Kad se plasira nesto Sto nije tacno ali u svrhu govora mrznje, a gradani se na to primaju.”

Sagovornike smo pitali i da li smatraju da mogu prepoznati kada TV stanice prenose informacije preuzete od
tabloida. Ukupno njih 45.1% smatra da prepoznaju takve situacije - 15.6% tvrdi da uvijek prepoznaju kada TV
stanice prenose informacije koje su prije toga objavijene u tabloidima, dok 29.5% CGesto prepoznaje takve
situacije. Statisticki relevantne razlike prisutne su u pogledu regdije u kojoj ispitanici zive, njihovog nivoa
obrazovanja i visine prihoda. Tako, ispitanici iz centralne regije ¢eSce od ostalih (48.2%) tvrde da uvijek ili Cesto
prepoznaju kada TV stanice preuzmu informacije iz tabloida. Isto tvrdi 46.6% ispitanika sa juga i tek 39.0%
ispitanika nastanjenih na sjeveru Crne Gore.

Nadalje, Sto su obrazovni nivo i visina primanja ispitanika visi, to oni ¢eSce tvrde da uvijek ili Cesto prepoznaju da
televizijske stanice koriste podatke preuzete od tabloida. Tako npr., sa ovom tvrdnjom saglasne su tri petine
ispitanika sa fakultetskim obrazovanjem, dvije petine onih koji su zavrSili srednju Skolu i samo jedna petina
sagovornika sa osnovnoskolskim obrazovanjem.

Uvijek prepoznajem

Cesto prepoznajem

Niti mogu, niti ne mogu da prepoznam NN 18.7
Rijetko prepoznajem NN (5.4
Ne prepoznajem uopste [N (5.2

Ne znam/Bez odgovora [N 5.6

Grafik 25: Da i, prema Vasoj procjeni. smatrate da mozete prepoznati kada TV stanice prenesu informaciiu preuzetu od
tabloida?

Kako bi sa svim ispitanicima mogli razgovarati o “laznim vijestima”, prije prelaska na naredna pitanja anketari su
imali za zadatak da ispitanicima procCitaju kratko pojasnjenje samog pojma. Tako, lazne vijesti smo opisali kao
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“namjerno plasiranje vijesti koje sadrZe ili prenose lazne, netacne ili polutacne informacije u cilju zavaravanja ili
manipulisanja javnosti”.

Kumulativno, Cak 80.7% ispitanika tvrdi da je primijetilo laznu vijest u televizijskom sadrzaju - 34.1% tvrdi da im
se to deSava Gesto, 41.3% je lazne vijesti primijetilo nekoliko puta, a 5.3% ispitanika samo jednom. Istovremeno,
devetina ispitanika tvrdi da nikada nije primijetila lazne vijesti u televizisjskom sadrzaju, a dvanaestina nije
pruzila konkretan odgovor na ovo pitanje.

Ispitanici iz centralne regije ¢eSée od ostalih (39.7%) tvrde da su imali priliku da Gesto vide lazne vijesti u
televizijskom sadrzaju, a slijede ispitanici sa juga (33.8%) i sjevera (25.9%). Takode, primjetno je postojanje
pozitivne korelacije izmedu obrazovnog nivoa i visine prihoda ispitanika sa jedne strane, te ucestalosti sa kojom
su ispitanici primijetili lazne vijesti sa druge strane. Naime, Sto je ispitanik obrazovaniji i ima vece prihode, u
vecoj mjeri tvrdi da prepoznaje lazne vijesti. Tako, dok samo 6.7% ispitanika sa visokom Skolskom spremom
smatra da nikada nisu primijetili lazne vijesti prilikom gledanja televizije, procenat raste na 12.0% medu onima
koji imaju srednju struénu spremu i 26.8% medu ispitanicima sa zavrSenom osnovnom Skolom kao najviSim
nivoom obrazovanja.

Razlike u pogledu primanja nisu u toj mjeri drasticne, ali jesu statisticki relevantne. Tako, lazne vijesti u
televizijskom sadrzaju najéesce nisu vidljive osobama sa niskim prihodima (16.2%), dok se to rjede deSava onima
koji imaju srednje (9.2%) i visoke prihode (8.1%).

Da, ¢esto

Da, nekoliko puta 41.3

Da, jednom

Nikada NG 113
Ne znam/Bez odgovora [N 8.0

Grafik 26: Da li ste do sada primijetili neku laznu vijest u televizjiskom sadrzaju?

Nadalje, sa ispitanicima smo razgovarali i 0 tome za koje oblasti najceSce vezuju lazne vijesti. Dominantna vecina
ispitanika, njih 46.9%, je kao svoj prvi odgovor odabrala politiku. Petina ispitanika smatra da se lazne vijesti
¢eScée vezuju za COVID-19 pandemiju nego za druge oblasti, dok je svaki sedmi ispitanik istakao zabavu, tj. vijesti
0 poznatim linostima.

Muskarci (50.1%) GeSce od Zena (43.9%) smatraju da se lazne vijesti vezuju za politiku, dok je uvjerenje da je to
prisutno u domenu tema vezanih za zabavu znatno rjede medu osohama muskog pola - ovu oblast istice 10.9%
muskaraca i Gak 19.2% Zema.

U pogledu starosti ispitanika najznacajnije su razlike kada je prisustvo laznih vijesti u politici. Naime, §to je osoba
starija, cesce tvrdi da je upravo ova oblast u najvecoj mjeri pod uticajem laznih vijesti. Politiku kao svoj prvi izbor
istiCe 52.5% ispitanika starijih od 50 godina, 46.2% onih koji imaju izmedu 31 i 50 godina i 42.9% sagovornika
mladih od 30 godina.

Stanovnici juga (35.2%) znatno rjede vezuju politiku za lazne vijesti u odnosu na ispitanike iz centraine regije
(50.5%) i a sjevera (50.3%). Istovremeno, oni prisustvo laznih vijesti ceSce od prosjeka primjecuju u pogledu
COVID pandemije (31.8%) i vijesti vezanih za zabavu i poznate licnosti (19.3%).
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U pogledu sve tri socio-demografske potkategorije vezane za obrazovanje, politika dominira kao najznacajnija
oblast za koju su vezane lazne vijesti. Ipak, postoje znacajne razlike u pogledu percepcije prisustva laznih vijesti
vezanih za COVID pandemiju i za zabavu. Tako, Sto je osoba obrazovanija, u vecoj mjeri smatra da su lazne vijesti
prisutne kada je izvjeStavanje o COVID pandemiji u pitanju. Istovremeno, Sto je obrazovanija, smatrace da su
lazne vijesti vezane za poznate licnosti rjede prusutne.

Politika . N 46.9

20.4
ja N
COVID pandemija — 26.9

Zabava (npr. vijesti o poznatim licnostima) NGNS 1}1541

Ekonomija S 146
Vjerska pitanja -Lézoti
Zdravie i 5.2 9‘7'
Odbrana i bezbjednost -12—'?“16.3

Drugo N 10
1.8

24.3

m Prviodgovor  m Drugi odgovor Treci odgovor

Grafik 27: Prema Vasem misljenju, za koje tri oblasti od navedenih se najvise vezuju lazne vijesti?

Nakon Sto smo provjerili percepciju prisutnosti laznih vijesti u pogledu pojedinih oblasti izvjeStavanja, sa
ispitanicima smo razgovarali i 0 tome koliko ¢esto provjeravaju vjerodostojnost informacija koje dobijaju putem
televizije. Kumulativno, 60.4% ispitanika tvrdi da provierava vierodostojnost informacija, u manjoj ili vecoj mjeri.

Tako, 4.1% tvrdi da uvijek provjerava vjerodostojnost dobijenih informacija, desetina ispitanika to radi Cesto,
Cetvrtina ponekad, a petina rijetko. StatistiCki znacajne razlike u pogledu ovog pitanja prisutne su s obzirom na
regiju u kojoj ispitanici zive i njihov obrazovni nivo. Tako, ispitanici iz centralne regije (14.9%) i sa juga (13.8%)
¢eScée od onih sa sjevera (12.0%) tvrde da uvijek ili Gesto provjeravaju vjerodostojnost informacija. Razlike su
znatno vidljiviie u pogledu obrazovnog profila ispitanika - vjerodostojnost informacije uvijek ili ¢sto provjerava
20.4% osoba sa visokom Skolskom spremom, 11.5% onih koji imaju srednju Skolsku spremu i samo 8.8% 0soba sa
osnovnom Skolom kao najviSim postignutim nivoom obrazovanja.

Uvijek
Cesto
Ponekad 26.7

Rijetko

Nikada I 36.5
Ne znam/Bez odgovora | 3.1

Grafik 28: Da Ii provjeravate vjerodostojnost informacia koje aobjjate putem televizije?
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Ispitanike koji tvrde da provjeravaju vjerodostojnost informacija koje dobijaju iz televizijskih sadrzaja pitali smo
na koji nacin to rade. Pitanje je omogucavalo da ispitanici daju vise od jednog odgovora, te ne treba da cudi Sto
zbir svih odgovora prelazi 100%.

Provjeravanje vjerodostojnosti informacija na nacin Sto ¢e se konsultovati vise izvora podataka je najéescéi nacin
koji ispitanici koriste - njega su odabrala tri od Cetiri ispitanika iz grupe onih Kkoji provjeravaju tacnost i
pouzdanost informacija koje dobijaju. Nadalje, 65.8% ispitanika provierava sam izvor informacije, a 62.5%
konsultuje i online servise kako bi provjerili da li je informacija tacna. Gotovo polovina ispitanika provjerava ko je
autor emisije kako bi na taj nacin ocijenila vjerodostojnost njenog sadrzaja, dok ispitanici najrjede provjeravaju
strucnu literaturu ili razgovaraju sa stru¢njacima za datu oblast kako bi provjerili tacnost informacije - to radi tek
petina onih Koj se bave provjerom vjerodostojnosti podataka koje dobijaju putem televizije.

Provjeravate viSe razlicitih izvora kako biste utvrdili
da li izvjeStavaju na isti nacin o nekom dogadaju

Provjeravate izvor informacije [ NNENINNENEGGEBNEEEE 658

73.4

Provjeravate vjerodostojnost informacije online RGN 2.5
Provjeravate ko je autor/urednik emisije [N /6.0

Provjerite informacije u strucnoj literaturiili u

konsultaciji sa stru¢njakom iz date oblasti I 2.1

Grafik 29: Na kaji nacin provjeravate vjerodostajnost informacia koje dobijate putem televizjje: (Moguce vise odgovora)

Pored ucestalosti provjere vjerodostojnosti informacija, sa ispitanicima smo razgovarali i o tome da li znaju kome
mogu podnijeti prigovor na rad TV stanice ukoliko smatraju da njeno izvjeStavanje nije primjereno ili dozvoljeno.
Svaki deveti ispitanik je dao pozitivan odgovor na ovo pitanje. MuSkarci (13.7%) ¢eSce od Zena (8.1%) tvrde da
znaju kome mogu podnijeti prigovor na rad TV stanica, a isto vazi za stanovnike centralne regije (15.6%) u odnosu
na one koji Zive na jugu (6.9%) i sjeveru (6.8%).

0sim u pogledu ovih socio-demografskih potkategorija, statistiCki znacajne razlike su prisutne i u pogledu
obrazovanja i prihoda ispitanika. Tako, 15.9% osoba sa visokom strucnom spremom tvrdi da zna kome moze
podnijeti prigovor na rad TV stanice, a isto vazi za 9.7% onih koji imaju srednju stru¢nu spremu. Istovremeno, niti
jedna od 56 osoba koje imaju osnovnu Skolu kao najviSi postignuti nivo obrazovanja nije odgovorila potvrdno na
0vo pitanje. Kada su prihodi ispitanika u pitanju, primjetna je pozitivna korelacija sa odgovorom na ovo pitanje -
naime, §to su prihodi ispitanika veci, oni ¢eScée tvrde da znaju kome mogu da se obrate sa svojim prigovorom.

Nadalje, interesatno je istaci da pozitivna korelacija glede ovog pitanja postoji i s obzirom na starost ispitanika -
Sto je ispitanik stariji, to ¢eSce tvrdi da zna kome moze podnijeti prigovor. Ipak, te razlike nisu statisticki
relevantne i ne mogu se generalizovati na cjelokupnu populaciju Crne Gore.
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s

m Da
m Ne

Grafik 20: Da i znate kojem tijelu/organu moZete podnjjeti prigovor na rad TV Stanice ukoliko smatrate da izvjestavanye njje
primjereno il dozvoljeno iz nekog arugogd razloga?

Buduci da je i kod prethodnog pitanja rije¢ o samoprocjeni znanja, ispitanicima koji su odgovorili potvrdno
postavili smo dodatno pitanje gdje smo ih zamolili da precizno navedu tijelo kojem bi podnijeli prigovor. 0d 110
ispitanika, njin 108 je pruzilo neku vrstu odgovora.

Relativna vecina od 39 ispitanika istakla je Agenciju za elektronske medije kao instituciju kojoj bi se obratili u
slucaju da primijete da izvjeStavanje neke od TV stanica u Grnoj Gori nije primjereno ili dozvoljeno iz nekog drugog
razloga. Sesnaest ispitanika bi se obratilo organima emitera, bilo da jer rije¢ o upravnom odboru, direktoru ili
uredniku emisije. Nadalje, 14 je kao odgovor istaklo “nadleznog regulatora” bez navodenja preciznog imena
organa, a po 11 osoba je istaklo Radio-difuzni centar i sudstvo. Svi navedeni odgovori dati su u listi ispod, uz broj
ponavljanja za svaki od njih:

¢ Adencija za elektronske medije - 39 ponavljanja,

e Upravni odbor/direktor/urednik emisije - 16 ponavljanja,

o Nadlezni regulator/agencija koja se bavi kontrolom - 14 ponavljanja,

e Radio-difuzni centar - 11 ponavljanja,

e Sud - 11 ponavljanja,

e Sindikat medija - 5 ponavljanja,

e EKIP - 4 ponavljanja,

e Tuzilastvo - 3 ponavljanja,

e Ombudsman - 2 ponavljanja,

e Javni servis - 2 ponavljanja,

o Inspekcija rada - 1 ponavljanja.
Na kraju, istu grupu ispitanika pitali smo i zbog cega bi podnijeli prigovor, tj. Sta im konkretno smeta u
izvjeStavanju TV stanica koje svoj program emituju u Grnoj Gori.

Vedina ispitanika istice da bi progovor podnijeli u slucaju da prepoznaju odredene informacije kao neistinite,
pristrasne i plasirane u cilju da javnost stekne pogresnu sliku o nekom dogadaju ili osobi.

“Jedino ako bi neko plasirao ocigledno lazne informacije.”
“Smetale mi bi ocigledne lazne cijesti i spinovanja da se iznose u javnost.”
“Jednostrano izvjeStavanje, uticaj partija na medijske kuce.”

Takode, dio ispitanika osvrnuo se ina to da bi reagovao ukoliko bi izvjeStavanje bilo usmjereno na izaizavnje
panike ili mrznje i podsticanje populizma.

“Zbog stvaranja loSe atmosfere i mrznje.”
“Zbog Sirenja nacionalne mrznje i uznemiravanja gradana.”
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“Zbog grubih i uvredljivin komentara.”

“Lazne vijesti koje mogu da izazovu haos i paniku, konkretno spinovi koji su pratili ustoli¢enje mitropolita

Joanikija.”

Manji broj ispitanika kao glavne razloge za podnoSenje prigovora istice uticaj stranih faktora na izvjeStavanje
medija koji se emituju u Crnoj Gori.

“Mislim da podnesem prigovor kad vidim veliki broj napada orjentisanih na nasSu gradansku i proevropski
orjentisanu drzavu.”

“Neprimjeren uticaj stranog faktora, neobjektivnost domacih medija.”
“Lazne vijesti iz regiona o deSavanjima u Crnoj Gori.”
“Pristrasnost zbog politickinh i vjerskih uticaja, favorizuju drugu drzavu.”

Takode, dio ispitanika istiCe da bi ih na podnoSenje prigovora podstaklo jedino da oni liéno ili njihova porodica
budu oSteéeni medijskm izvjeStavanjem.

“Podnio bih prigovor ako se informacije ticu mene licno, a da nisam dao odobrenje prije toga.”
“Da vijest ugrozava moju slobodu i prava, reagovala bih.”
“Generalno ako bi Stetili mom ugledu ili poslu putem medija onda bi se odlucio na taj korak.”

Zabrinjavajuce je da dobar dio njih tvrdi da ne bi reagovao na neprimjeren sadrzaj koji plasiraju TV stanice,
najceSce istiCuci da smatraju da bi izostala prava reakcija nadleznih sluzbi te da bi ih to koStalo utroSenog
vremena, a ne bi izmijenilo uredivacku politiku medija koji se bavi neetickim izvjeStavanjem.

“Apsoultno ne bih podnijela prigovore, jer mislim da moje miSljenje ne bi nista znacilo.”

“Upitno je da li bi ikoja institucija reagovala na takav prigovor. Nisam siguran Sta oni mogu da urade, neku kaznu
da daju.”
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Televizija je neizostavni dio dominantnog dijela crnogorskih domadinstava. Nju svakodnevno prati 57.8%
ispitanika, dok je gradani u prosjeku gledaju cesce od pet dana sedmicno. Dodatno, 42.3% ispitanika tvrdi da od
pocetka COVID pandemije TV gleda jos Cesce nego ranije.

TV stanice se najcesce gledaju u popodnevnim c¢asovima - gotovo dvije trecine ispitanika TV najceSce gleda u
periodu od 18 do 22 casa, a dodatna Getvtina TV program najéesce prati nakon 22 ¢asa.

Trecina ispitanika najéeSce prati filmski i serijski program, a slijede sportski program (22.6%) i informativa
(15.7%).

Dvije petine ispitanika najéeSce prati crnogorske TV stanice sa nacionalnom pokrivenoscu, a etvrtina strane TV
stanice iz regije koje program emituju na jezicima razumljivim u Crnoj Gori. Kao prva asocijacija na TV stanice
ispitanicima na pamet padaju TV Vijesti (29.0%), RTCG (27.9%), TV Pink (8.4%) i Prva TV (8.0%).

Ispitanici TV gledaju najceSce kako bi bili u toku sa desavanjima u Crnoj Gori (59.8%), te zbog toga Sto im TV
omogucava zabavu i predstavija opustanje (55.9%). Dodatno, njih 48.9% tvrdi da im je vazno koju TV stanicu
gledaju.

Povjerenje u crnogorske TV stanice (53.5%) je neSto vece u odnosu na povjerenje u TV stanice iz zemalja regiona
(46.9%). Da su crnogorske TV stanice prilikom izvjeStavanja o deSavanjima u zemlji objektivne, smatra 37.9%
ispitanika, a isto za strane TV stanice iz zemalja regiona tvrdi 31.7%. Nadalje, samo 18.1% ispitanika istice da im je
povjerenje u TV stanice od poGetka COVID pandemije veée nego ranije.

Ispitanici su svjesni uticaja koji pojedine interesne grupe imaju na sadrzaj koji emituju mediji. Tako, njih 66.0%
smatra da je medijski sadrzaj pod uticajem politickih interesa, 63.8% da komercijalni interesi utiGu na nacin na
koji mediji izvjeStavaju, a 53.2% da inostrani faktori imaju uticaja na uredivacku politiku crnogorskih TV stanica.

Jutarnji program barem jednom sedmicno prati 39.1% ispitanika - 14.4% emisije ovog tipa prati svakodnevno,
gotovo petina ispitanika tvrdi da ih gleda nekoliko puta sedmicno, a 6.5% anketiranih istice da barem jednom
sedmicno prate jutarnji program. Oko Cetvrtina ispitanika ove emisije prati nekoliko puta mjesecno ili rjede, dok
viSe od trecine ispitanika ne pokazuje interesovanje za pracenje emisija ovog tipa.

Relativna vecina, njih 24.7%, prati ,Boje jutra“ na TV Vijesti. Sliedeca najpopularnija emisija je ,,Dobro jutro Crna
Goro“ na RTCG koju prati 17.1% sagovornika, dok se na trecem mjestu nalazi jutarnji program na TV Pink koji prati
6.0% svih ispitanika.

Dominantna vecina ispitanika nije Cula za ., /n/otainment “kao vid televizijskog sadrzaja (95.9%).

NajéeSce gledana emisija u vidu debata i razgovora sa politicarima i javnim licnostima je ,Nacisto” koju vodi
novinar Petar Komnenic (57.7%). Nakon toga, najéeScée prva pomenuta emisija je ,Reflektor” sa 13.9%, te ,Okvir"
i ,Argumenti” na RTCG sa 7.3% i 6.4% pominjanja.

Kumulativno, 50.1% ispitanika, odnosno svaki drugi ispitanik je u nekoj mjeri zadovoljan ponudom emisija u formi
debata, razgovora, diskusija i intervjua koje se emituju u Grnoj Gori.

Centralne informativne emisije barem jednom sedmicno prati ¢ak 68.8% ispitanika - relativna vecina od 37.4%
ispitanika emisije ovog tipa prati svakodnevno, Getvrtina ispitanika tvrdi da ih gleda nekoliko puta sedmicno, a
6.1% anketiranih istice da barem jednom sedmitno prate centralne informativne emisije.

Kumulativno, najveci broj ispitanika (53.5%) naveo je da gleda centralnu informativnu emisiju na RTCG, dok je
neSto manji procenat (51.6%) istakao da prati TV Vijesti. Nadalje, ukupno 9.3% gleda informativne emisije na
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televiziji PINK, pri ¢emu je interesatno da vecina njih istice kratki informativni format ,Minut dva“, a ne Nacionalni
dnevnik koji se na ovoj TV stanici emituje u 18:30 ¢asova.

Svaki peti ispitanik smatra da TV emisije uticu na nacin na koji formira stavove.

Cetiri od pet ispitanika tvrde da je Gulo za pojam , /22772 vjjest - njih 55.1% tvrdi da je Gulo i zna Sta ovaj pojam
znadi, dok je dodatnih 27.2% upoznato sa pojmom, ali ne poznaje njegovo taéno znacenje.

Ukupno 45.1% ispitanika smatra da prepoznaju situacije kada TV stanice prenose informacije preuzete od
tabloida - 15.6% tvrdi da uvijek prepoznaju kada TV stanice prenose informacije koje su prije toga objavljene u
tabloidima, dok 29.5% Gesto prepoznaje takve situacije.

Kumulativno, cak 80.7% ispitanika tvrdi da je primijetilo laznu vijest u televizijskom sadrzaju - 34.1% tvrdi da im
se to deSava Gesto, 41.3% je lazne vijesti primijetilo nekoliko puta, a 5.3% ispitanika samo jednom. Istovremeno,
devetina ispitanika tvrdi da nikada nije primijetila lazne vijesti u televizijskom sadrzaju, a dvanaestina nije pruzila
konkretan odgovor na ovo pitanje. Lazne vijesti ispitanici najceScée prepoznaju medu temama vezanim za
politiku - ovu oblast je kao prvu spomenutu navelo Gak 46.9% osoba.

Ukupno tri petine ispitanika tvrdi da provjerava vierodostojnost informacija koje dobija putem televizije - 4.1% to
radi uvijek, 9.6% Cesto, 26.7% ponekad, a 20.0% rijetko. NajceS¢i metod za provjeru vjerodostojnosti je
provjeravanje vise razlicitin izvora kako bi se ispitanik uvjerio da se o nekom dogadaju izvjeStava na isti nagin.

Svaki deveti ispitanik tvrdi da zna kojem tijelu moze podnijeti prigovor na rad TV stanice ukoliko smatra da je
izvjeStavanje neprimjereno ili nedozvoljeno. 0d 108 ispitanika koji su tvrdili da znaju o kojem se tijelu radi i koji su
dodatno upitani da navedu naziv datog tijela, njih 39 je istaklo Agenciju za elektronske medije.
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