Crna Gora
AGENCIJA ZA ELEKTRONSKE MEDIJE
Broj: 02 - 539/3
Podgorica, 18.04.2022. godine

Na osnovu Clana 40 i 141 Zakona o elektronskim medijima ("Sl. list Crne Gore", br. 46/10, 40/11,

53/11, 06/13, 55/16, 92/17 i 82/20) i ¢lana 18 i 116 Zakona o upravnom postupku ("Sl. list Crne Gore", br.
56/14, 20/15, 40/16 i 37/17), postupaju¢i po anonimnom prigovoru br. 02-539 od 04.04.2022. godine,
direktor Agencije za elektronske medije donosi

R3ESENJE

Privrednom druStvu Lokalni javni emiter ,Radio i televizija NikSi¢" d.o.o. iz NikSiéa, emiteru
televizijskog programa ,, TV NikSi¢", izrice se upozorenje kao upravno-nadzorna mjera jer je dana
2. aprila 2022. godine, u terminu od 12:12:50 do 12:42:47 sati (29 minuta 57 sekundi), tokom
emitovanja emisije ,,.Snaga se/d"

a. emitovao prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije,

b. propustio da telepromociju, kao vid oglaSavanja, ucini lako prepoznatljivom i vizuelno
odvojenom od ostalih programskih sadrzaja,

c. direktno podsticao na kupovinu ili iznajmljivanje roba i usluga sponzora posebnim
promotivnim upucivanjem na usluge sponzora.

Upozorenje iz tacke 1 ovog RjeSenja se izrice zbog:

a. emitovanja prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije, Sto je zabranjeno ¢lanom
85 stav 1 Zakona o elektronskim medijima i ¢lanom 13 stav 1 i 2 Pravilnika o
komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama ("SI. list CG", br. 36/11),

b. emitovanja komercijalne audiovizuelne komunikacije, odnosno telepromocije, kao vida
oglaSavanja, koja nije prepoznatljiva i vizuelno odvojena od ostalih programskih sadrzaja
(¢lan 89 Zakona oelektronskim medijima i ¢lan 37 stav 1 Pravilnika o komercijalnim
audiovizuelnim komunikacijama),

c. krSenja obaveze da sponzorisani programi ne smiju direktno podsticati na kupovinu ili
iznajmljivanje robe ili usluga, narocito posebnim promotivnim upucivanjem na tu robu i
usluge (Clan 95 st. 1 al. 2 Zakona o elektronskim medijima i ¢l. 61 Pravilnika o
komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama).

NalaZze se privrednom druStvu Lokalni javni emiter ,Radio i televizija NikSi¢" d.o.0. iz NikSica, da
usaglasi emitovanje programskih sadrzaja u okviru tevizijskog programa ,TV NikSi¢" sa
standardima definisanim u Zakonu o elektronskim medijima, podzakonskim aktima Agencije i
izdatom Odobrenju za emitovanje.

Privredno druStvo Lokalni javni emiter ,Radio i televizija NikSi¢" d.o.0. iz NikSi¢a je duzno da, u
skladu sa c¢lanom 140 stav 3 Zakona o elektronskim medijima, u okviru televizijskog programa
.TV NikSi¢" i emisije ,,Snaga se/d', objavi informaciju o izreCenoj mjeri iz tacke 1 ovog rjeSenja
koja glasi:

,LAgencija za elektronske medije izrekla je emiteru televizijskog programa TV NikSi¢ upozorenje
zbog emitovanja prikrivenog oglaSavanja i telepromocije koja nije bila prepoznatljiva i vizuelno
odvojena od ostalih programskih sadrzaja, kao i posebnog promotivnog upucivanja na robe i
usluge sponzora u okviru emisije Snaga sela’, dana 02.04.2022. godin¢'.
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5. Protiv ovog rjeSenja moZe se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15
dana od dana dostavljanja rjeSenja.

6. Ovo rjeSenje ¢e se objaviti na veb sajtu Agencije za elektronske medije www.aemca.ora.
7. Ovo rjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.
Obrazloze nje

Dana 4. aprila 2022. godine, Agenciji za elektronske medije (u daljem tekstu: Agencija) dostavljen je
anonimni prigovor na rad privrednog druStva Lokalni javni emiter ,Radio i televizija Niksi¢" iz NikSica (u
daljem tekstu: emiter), emitera televizijskog programa ,,7V NikSi¢" (zaveden kod Agencije pod br. 02-539 od
04.04.2022. godine).

Predmetni prigovor se odnosi na emisiju ,,Snaga seid\ emitovanu dana 2. aprila 2022. godine. Po
miSljenju podnosioca prigovora, emiter je ,prekrSio Zakon o medijima i Pravilnik o komercijainim audio
vizuelnim komunikacijama, na nacin Sto je emitovao prikriveno oglaSavanje, emltujuéi komercijalniprilog bez
oznake telepromotivnog sadrzaja, a kojise odnosina predstavljanje proizvoda i usluga kompanije Kalid\

Polaze¢i od navedenog, Agencija je pokrenula postupak za utvrdivanje da li je prigovor osnovan,
odnosno da li je doSlo do krSenja Zakona o elektronskim medijima (u daljem tekstu: Zakon) i Pravilnika o
komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama (u daljem tekstu: Pravilnik).

Po tom osnovu, Sektor za monitoring Agencije je nakon uvida u snimak emitovanih programskih
sadrzaja emitera sacinio nalaz dana 05.04.2022. godine (akt broj 02-539/1 od 05.04.2022. godine).

Saglasno nadleznostima ustanovljenim ¢lanom 138 Zakona i €lanom 112 Zakona o upravnom
postupku, a u cilju utvrdivanja Cinjenice da li je emitovanjem spornog sadrzaja doSlo do krSenja Zakona i
Pravilnika, Agencija je emiteru dostavila predmetni prigovor, sa nalazom Sektora za monitoring i zatrazila da
u roku od sedam dana od dana prijema zahtjeva, dostavi pisano izjaSnjenje na date navode (akt broj 02-
539/2 od 05.04.2022. godine). U ostavljenom roku emiter nije dostavio trazeno izjasSnjenje.

Prilikom razmatranja da li je emitovanjem predmetnih sadrzaja doSlo do kr3enja propisanih
standarda o komercijalnim AVM komunikacijama, Agencija je posebno imala u vidu sljedece:

- oglaSavanje je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva emitovanje bilo
kog oblika obavjeStenja, uz odredenu naknadu ili radi samopromovisanja, od strane pravnog
ili fizickog lica, a koje ima za cilj da predstavi i skrene paznju na odredeni proizvod ili uslugu,
uklju€ujuéi nepokretnosti, prava, obaveze, odnosno da motiviSe potroSate da Koriste,
odnosno kupe taj proizvod ili uslugu, uz finansijsku naknadu (€lan 8 stav 1 ta. 14 Zakona i
¢lan 4 stav 1 tacka b Pravilnika

- prikrivena komercijalna audiovizuelna komunikacija je predstavljanje rijeCima ili slikama
robe, usluga, imena, zaStitnog znaka ili aktivnosti proizvodafa roba ili pruzaoca usluga u
radijskim i/ili TV programima kada je cilj takvog predstavljanja oglaSavanje i moglo bi
dovesti javnost u zabludu u vezi sa njegovom prirodom. Takvo se predstavljanje narocito
smatra namjernim ako je izvrSeno u zamjenu za placanje ili za slicnu naknadu (Clan 8 stav
15 Zakona i €lan 13 stav 2 Pravilnika).

- telepromocija je oblik oglaSavanja tokom prenosaprograma pri ¢emu se pravi pauza u
dotadaSnjem toku uredni¢kog sadrZaja, a voditelj preuzima ulogu prezentera odredenih
proizvoda ili usluga (€lan 4 stav 1 tatka m) Pravilnika).

- sponzorstvo je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva bilo koje ucesce
fizickog ili pravnog lica, koje se ne bavi djelatnoS¢u pruzanja audiovizuelnih medijskih
usluga, niti proizvodnjom audiovizuelnih radova, u finansiranju radio i/ili televizijskih
programa, s ciliem da promoviSe svoje ili tude ime, zastitni znak, ugled, aktivnosti, proizvode
ili usluge (€l. 8 st. 1tac. 17 Zakona i ¢lan 4 stav 1 tacka n) Pravilnika).

- Clanom 85 stav 1 Zakona i ¢lanom 13 stav 1 Pravilnika zabranjene su prikrivene i prevarne
komercijalne audiovizuelne komunikacije.

- Clanom 88 Zakona predvideno je da komercijalna audiovizuelna komunikacija mora biti jasno
prepoznatljiva i moze biti u obliku: televizijskog i radijskog oglaSavanja, teleSopinga,
sponzorstva i plasmana proizvoda.
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- Clan 89 stav 1 Zakona i ¢lan 37 stav 1 Pravilnika predvidaju da radijsko i televizijsko
oglaSavanje i teleSoping moraju biti lako prepoznatljivi i audio, vizuelno i/ili prostorno
odvojeni od ostalih programskih sadrZaja.

- Clanom 95 st. 1 al. 2 Zakona i ¢l. 61 Pravilnika je propisano da sponzorisani programi ne
smiju direktno podsticati na kupovinu ili iznajmljivanje robe ili usluga, naroCito posebnim
promotivnim upucivanjem na tu robu i usluge.

Na osnovu uvida u snimke emitovanih sadrzaja, moze se konstatovati sljedece:

1. Emiter je dana 2. aprila 2022. godine, emitovao emisiju ,,Snaga se!d\ u terminu od 12:12:50
do 12:42:47 sati (29 minuta 57 sekundi).

2. U okviru navedene emisije, u terminu od 12:34:21 do 12:41:13 sati (6 minuta 52 sekunde),
u formi intervjua je prikazan prilog o ponudi sadnog materijala za predstojecu poljoprivrednu
sezonu. Opis priloga dat je u nastavku.

Novinarski tekst (OFF): ,,NikSi¢kipoljoprivrednici uveliko se pripremaju za predstojecu sjetvu,
a poljoprivredne apoteke dobro su snabdjevene sjemenima i sadnim materijalom.
NajtraZzenijisu krompir, luk i sadnice voca, a cijene se u odnosu na proslogodiSnje uglavnom
nijesu mijenjale.”

Na samom pocetku navedenog teksta emitovan je Siroki kadar ulaza u objekat na kojem je
istaknut natpis ,, VRTNI CENTAR KALJA". Potom je prikazano nekoliko kadrova zabiljeZenih
unutar objekta: rafovi s ponudom iz oblasti hortikulture, zatim krupno kadrirana sjemenska
roba, kao i ostali sadni materijali.

Nikolina RaiCevi¢, agronom: ,Kada je u pitanju potraznja sjemenskog krompira, mogu
primijetitidaje ove godine neSto veca nego proslih godina u istom periodu i daje potraznja
krenula nesto ranije. Toje razlog zbog kojeg mi ujednom trenutku u ponudi n/jesmo imali
dovoljne koli€ine sjemenskog krompira za sve nase proizvodace. Sada, naravno, imamo. | tu
su u ponudisorte domacih proizvodaca, kao i uvoznisjemenski krompir. Sto se ti¢e domadih
proizvodaga, tu imamo sjemenski krompir od Jak$i¢a sa Zabljaka, kao i od Medenica iz
Ko/aSina. Tu imamo sorte Agriu, Rivieru, Kenebek, Arizonu, Rudoifi tu sitniju i Krupniju
granulaciju. Sto se sitnije granulacije tice, to je granulacija velicine 28-35 i cijena po
kilogramu te sitnije granulacije koSta oko 1,75 eura. Krupnija granulacija velicine 35-55je
oko euro po kilogramu za skoro sve sorte. Sto se ti¢e uvoznog sjemenskog krompira, to je
proizvodac Agrico' iz Holanije, kao i svake godine i tu imamo sorte Agriu, Rivieru, Kondor,
Rudoif, Princ i takode krupniju i sitniju granulaciju. Sitnija granulacija po kilogramu se krece
oko dva eura, dokje krupnija granulacija od 80 centi, pa do 1,30 eura, u zavisnosti od sorte
krompira."

Tokom jednog dijela navedenog teksta emitovan je odzum kadar sjemenskog krompira o
kojem je rije€. Na pojedinim vreéama proizvoda istaknut je natpis ,,Agrico".

TV reporter: ,,Koja se sorta krompira najvise trazi?"

Nikolina Rai€evi¢, agronom: ,,Pa kod nas su to uvijek one standardne sorte: Agria, Kenebek,
Rudoifi toje to. Mada imamo dosta i novih sorti koje su takode jako dobre, kao Sto je ova
uvozna sorta Princ, tako da ove godineje i ona postala ovako aktuelna."

TV reporter: ,,Cijene su iste Hislicne u odnosu na proslu godinu?"

Nikolina Rai€evi¢, agronom: ,,Pa cijene sjemenskog krompira su iste kao i proSle godine, ¢ak
za neke sorte mozemo recida su ijeftinije."”

Novinarski tekst (OFF): ,JoS nije pocCela obrada zemljista, ali jeste njegova priprema.
Interesovanjeje veliko, pa u apotekama kazu da ¢e aktueine cijene repromaterijala ostati do
kraja sezone."

Navedeni dio teksta pokrivaju kadrovi dijela asortimana poslozenog na rafovima, zatim
krupno kadrirane vrece dubriva s natpisom ,Stallatico Pellettato”, kao i ambalaze razliCitih
vrsta sjemenske robe.
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Nikoiina Raicevi¢, agronom: ,, Imamo crne sorte luka, to su Stutgarter i Sturon, kao i crven!
luk, porijeklom su iz Holandlje. Ta pakovanja crnog i crvenog luka su po kilogram i cijenaje
2,30 eura. Imamo takode i bijeliJariluk i onje porijeklom iz Slovenije, tacnije Ljubljane. Tu
su pakovanja nesSto manja, od 400 grama i cijena bijelog luka po tom pakovanju je 4,90
eura. Imamo sva sitna sjemena, naravno kao i svake godine i toje proizvodac Sjemenarna’
iz Ljubljane. Tu imamo raznih pakovanja, od tih najmanjih, srednjih, pa do najkrupnijih,
najvecih pakovanja i cijena se krece od 30 centi, pa nadalje u zavisnosti od veliine
pakovanja. Kada su u pitanju sjemena trava, koja su sada aktuelna, mogu reci da imamo
dosta Sirok asortiman, pa tako imamo sorte trava koje su manje Hi viSe otporne na gazenje,
sa manjim ili ve¢éim zahtjevima prema vlaznosti, sa manjim Hi ve¢im zahtjevima prema
svjetlosti, pa tako u odnosu na to kakav teren Zelite da pokrijete travom, slobodno mozete
da dodete kod nas i mi éemo vam odabrati odgovarajucu sortu za us/ove koje taj vas teren
nudi. Trave imamo u pakovanjima od kilogram, pa nadalje. Kilogram trave krece se oko Sest
eura i otprilike moze da pokrije od 30-40 m2."

Tokom navedenog dijela teksta prikazuju se krupni i srednje krupni Svenk kadrovi
sjemenskog luka o kojem je rijeC. Potom je prikazan Siroki horizontalni Svenk razli€itih
ambalaZza sjemenske robe izloZzenih na policama u prodajnom objektu. Zatim su prikazani
krupni kadrovi pakovanja sjemena trave s istaknutim nazivima razli¢itih brendova, uz cijene
proizvoda.

Novinarski tekst (OFF): ,,U poljoprivrednim apotekama vlada i velika potraznja za dubrivom,
kako organskim, tako i mineralnim."

Nikoiina Raitevi¢, agronom: ,.Sto se organskih dubriva ti¢e, tu imamo proizvoda¢ 'Plantelu’ i
to je peletirani stajnjak, u sklopu njega imamo obicni 'Organik’, kao i '‘Organik’' obogacen
kalijumom. Pakovanja su od 20 i 25 kilograma. Takode imamo '‘Organik Stallatico' iz Italije i
taj 'Organik’'je deset eura po dZaku, tj dZzak od 25 kilograma. Imamo, naravno, i manja
pakovanja tih ‘Organika’. Takode, moram navesti da imamo i te¢na organska dubriva. To su
dubriva koja biljka usvaja preko Usta ili zalivanjem. Imamo takode i namjenska organska
dubriva, to su znaci dubriva odredena namjenski za neku biljnu kulturu, tako da su to
dubriva za jagode, za Kivi, za kupusnjace, paradajz, papriku itd."

TV reporter: ,Kakve su cijene? Da iisu vece u odnosu na proslu godinu?"

Nikoiina Raicevi¢, agronom: ,,Pa cijene su slicne kao prosle godine. Obitno ta pakovanja
organskog dubriva od 20 do 25 kilograma krec¢u se od 10 do 15 eura."

Novinar, reporter: ,,Pored organskih, Imate i mineralna dubriva?”

Nikoiina Raicevi¢, agronom: ,Jeste, imamo i mineralna dubriva. To je proizvodac 'Jara’ iz
Norveske. Kvalitetna dubriva i rastvorivost tih dubriva krece se i do 100 odsto, tako da svaka
granulica se postepeno rastvara i daje neophodne mikro i makro elemente, kako biljci, tako i
zemljidtu. Sto se Jarinih’ dubriva ti¢e, tu imamo razli¢ite granulacije dubriva, pa u zavisnosti
od vremenskog perioda, tj od godiSnjeg doba, mi naSim proizvodaCima preporucujemo
odredenu granuiaciju. Eto, na primjer, sad su aktueina ta Jarina' dubriva za dubrenje vocaka
i mi preporucujemo formulacije 7-20-28 Hi 8-24-24. Takode, imamo Jaru univerzai', to je
standardno”™ dubrivo Jarino' 15-15-15 i imamo pakovanje od 40 kilograma, njihova cijena je
43 eura. Sto se ti¢e tih mineralnih dubriva, takode imamo vodotopiva mineralna dubriva,
koja su sad jako aktuelna i sve se viSe koriste za proizvodnju povréa, kao i jagoda na
otvorenom prostoru i njih biljka usvaja preko lista ili preko sistema za navodnjavanje kap po
kap."

Navedeni dio teksta pokriven je kadrovima raznih ambalaza dubriva, izloZzenih na ratovima u
prodajnom objektu, kao i na paletama na otvorenom. Potom su prikazani i krupni kadrovi
razliitih proizvoda s istaknutim oznakama navedenog proizvodaca, ispod kojih se nalazi
cijena proizvoda.

Novinarski tekst (OFF): ,,Ovih dana velikibroj sugradana vrijeme provodi na selu obradujuci
baste, pa se moze ocCekivatii vecibrojpoljoprivrednih povrsina i domacih proizvoda.”
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Nikolina Raicevi¢, agronom: ,,Ukoliko naSiproizvodaci jimaju bilo kakvu nedoumicu Sto se tiCe
biljne proizvodnje, odabira sorte, pa do dubrenja, Sto se tiCe Citavog uzgoja biljaka, mogu da
se obrate naSim agronomima i mi éemo rado izaci u susret."”

Novinarski tekst (OFF): ,,Sezonsko cvijece u NikSi¢u jo$ uvijek nije pocCelo, ali se blize dani i
za njegovu sadnju. U poljoprivrednim apotekama ocekuju da ¢e bitii prodaje.”

Navedeni dio teksta pokriven je krupnim kadrovima proizvoda iz ponude vrtnog centra, kao i
Sirokim kadrom dijela asortimana prodajnog objekta.

Tokom opisanog intervjua, u pozadini sagovornice (potpisane: Nikolina Raicevi¢, agronom)
prikazuju se panoi s istaknutim logotipom ,Vrtnog centra Kalia". Isti logotip nalazi se i na
uniformi sagovornice, ispod identifikacione plocice.

3. Tokom trajanja priloga nije bilo obavjeStenja o postojanju komercijalne AV komunikacije
(placeni termin, telepromocija i si.).

Na pocetku i na kraju emisije, nakon najavne i uoc¢i odjavne Spice, emitovano je zvu€no i
graficko obavjeStenje sljede¢e sadrzine: ,Prijatelj emisije Snaga sela': Mikrokreditna
finansijska institucija - Alter Modus"”, uz koju je prikazana i oglasna poruka navedene
institucije.

4. Ne dovodeci u pitanje pravo emitera da, u formi novinarskog priloga, obavijesti gledaoce o
poljoprivrednim aktivnostima uobiCajenim za ovaj period godine, predmetni prilog se
nedvosmisleno moZe smatrati oglaSavanjem, odnosno telepromocijom u toku emisije /
programa, jer u njemu znacajnu ulogu imaju informacije od znacaja za samo odredenu
kompaniju (Vrtni centar Kalia), vezane za sadni materijal koji se nalazi u njenoj ponudi, kao
Sto je dostupnost, karakteristike i cijena (,,Tu jmamo sorte Agriu, Rivieru, Kenebek, Arizonu,
Rudo/fi tu sitniju i krupniju granutaciju. Sto se sitnije granu/adje tice, to je granulacija
veliCine 28-35 i cijena po kilogramu te sitnije granulacije kosta oko 1,75 eura. Krupnija
granulacija velicine 35-55je oko euro po kilogramu za skoro sve sorte. Sto se ti¢e uvoznog
sjemenskog krompira, to je proizvodac Agrico' jz Holanije, kao i svake godine i tu imamo
sorte Agriu, Rivieru, Kondor, Rudolf, Princ i takode krupniju i sitniju granutaciju. Sitnija
granulacija po kilogramu se krec¢e oko dva eura, dokje krupnija granulacija od 80 centi, pa
do 1,30 eura, u zavisnosti od sorte krompira." Sto se organskih dubriva tiCe, tu imamo
proizvodaC 'Plantelu’i to je peletirani stajnjak, u sklopu njega imamo obicni 'Organik’, kao i
'Organik’ obogacen kalijumom. Pakovanja su od 20 i 25 kilograma. Takode imamo 'Organik
Stallatico'iz Italije i taj 'Organik’je deset eura po dzaku, tj dzak od 25 kilograma™).

5. Postojanje prikrivenog oglaSavanja (prisustvo promotivhog elementa u cilju oglaSavanja,
dovodenje gledalaca u zabludu, finansijska nadoknada) moZe se sagledati na osnovu
nekoliko elemenata, i to:

- kroz opisivanje je predstavljen jedan poslovni subjekt (,Vrtni centar Kalia™) i njegova
ponuda, na na¢in da se on preporu€uje uz isticanje prednosti ponude i cijena pojedinih
proizvoda. Pri tome, gledaocu se upuéuje obracanje kao potencijalnom potroSacu i kupcu.
Uz predoCavanje informacija o tome koje proizvode ljudi najviSe kupuju, vrSi se direktna
promociju ponude sadnog materijala u prodavnici ,Vrtni centar Kalia", Sto ima za cilj da
predstavi i skrene paznju na njene proizvode:

LImamo crne sorte luka, to su étutgarter i Sturon, kao i crveni luk, porijeklom su jz
Holandije. Ta pakovanja crnog i crvenog luka su po kilogram i cijenaje 2,30 eura. Imamo
takode i bijeli Jari luk i on je porijeklom iz Slovenije, tacnije Ljubljane. Tu su pakovanja
neSto manja, od 400 grama i cijena bijelog luka po tom pakovanjuje 4,90 eura. Imamo sva
sitna sjemena, naravno kao i svake godine i toje proizvodac 'Sjemenarna’iz Ljubljane. Tu
imamo raznih pakovanja, od tih najmanjih, srednjih, pa do najkrupnijih, najveéih pakovanja
i cijena se krece od 30 centi, pa nadalje u zavisnosti od veliCine pakovanja. Kada su u
pitanju sjemena trava, koja su sada aktuelna, mogu reci da imamo dosta Sirok asortiman,
pa tako imamo sorte trava koje su manje Hi viSe otporne na gazenje, sa manjim ili veéim
zahtjevima prema vlaznosti, sa manjim Hi ve¢im zahtjevima prema svjetlosti, pa tako u
odnosu na to kakav teren zelite da pokrijete travom, slobodno mozete da dodete kod nas /
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mi¢emo vam odabrati odgovarajucu sortu za us/ove koje taj vas teren nudi. Trave imamo
u pakovanjima od kilogram, pa nadalje. Kilogram trave krece se oko Sest eura i otprilike
moze da pokrije od 30-40 m2."

Jeste, imamo i mineralna dubriva. Toje proizvodac 'Jara’ iz NorveSke. Kvalitetna dubriva i
rastvorivost tih dubriva kre¢e se i do 100 odsto, tako da svaka granulica se postepeno
rastvara i daje neophodne mikro i makro elemente, kako biljci, tako i zemljiStu. Sto se
Jarinih’ dubriva tice, tu imamo razliite granuiacije dubriva, pa u zavisnosti od vremenskog
perioda, tj od godiSnjeg doba, mi naSim proizvodafima preporucujemo odredenu
granuiaciju. Eto, na primjer, sad su aktueina ta ‘Jarina’ dubriva za dubrenje vocaka i mi
preporucujemo formulacije 7-20-28 ili 8-24-24. Takode, imamo ‘Jaru univerzal', to je
standardno™ dubrivo Jarino' 15-15-15 i imamo pakovanje od 40 kilograma, njihova cijenaje
43 eura. Sto se ti¢e tih mineralnih dubriva, takode imamo vodotopiva mineralna dubriva,
koja su sad jako aktueina i sve se viSe koriste za proizvodnju povréa, kao i jagoda na
otvorenom prostoru i njih biljka usvaja preko lista ili preko sistema za navodnjavanje kap
po kap."

Ponuda ove kompanije je predstavljena od strane voditelja, ali i kroz kadriranje prodajnog
objekta i proizvoda, ukazujuci na raznovrsnost i kvalitet istih, kao i njihove cijene.

- analizirani programski sadrzaj moze dovesti u zabludu gledaoca, u pogledu svoje stvarne
prirode, odnosno pogodan je da ga uvjeri da je rijeC o sadrzaju koji nije komercijalne
prirode. Takvo dovodenje u zabludu prevashodno je moguce zbog nafina na koji se u
emisiji prezentuju dostupni proizvodi, u formi novinarskog priloga o predstojecoj
poljoprivrednoj sezoni. Pri tome, voditelj je preuzeo ulogu prezentera kompanije ponude i
sadnog materijala koji su dostupni u Vrtnom centru Kalia;

6. Saglasno Clanu 85 stav 1 Zakona i €lanu 13 stav 1 Pravilnika, zabranjene su prikrivene
komercijalne audiovizuelne komunikacije. Uzimajuéiu obzir sadrzinu analiziranog sadrZaja,
moze se zakljuciti da je rijeC o prikrivenoj komercijalnoj audiovizuelnoj komunikaciji.

7. Takode, emiter je na pocCetku i na kraju emisije, nakon najavne i uoCi odjavne Spice,
emitovao zvucno i graficko obavjeStenje o sponzoru emisije, uz koje je prikazan i oglas
.Mikrokreditne finansijske institucije - Alter Modu3\ Neposredno podsticanje na kupovinu ili
iznajmljivanje roba ili usluga nije obiljeZje sponzorstva, ve¢ TV oglaSavanja i teleSopinga, za
koje vaze posebna pravila emitovanja (trajanje, raspored, ucestalost, obiljeZzavanje), koja
se bitno razlikuju od onih koja ureduju sponzorstvo. Naime, kod sponzorstva promocija
sponzora (njegovog imena, robe, usluge, oznake ili aktivnosti) je posredna i ograniena je
samo na identifikaciju, odnosno oznaCavanje sponzora, koje mora biti primjereno. Saglasno
tome, sponzora je primjereno oznaCiti iskljuivo navodenjem, odnosno prikazivanjem
njegovog naziva, logotipa, imena robe ili usluge, odnosno robne ili usluzne oznake, s tim da
prilikom takve identifikacije nije primjereno koristiti oglase. Time se predmetni oglas
sponzora moze smatrati neprimjerenim i neusaglaSenim sa €lanom 95 stav 1 tac. 2 Zakona.

Moze se zakljucCiti da je emitovanjem predmetnih sadrzaja emiter prekrSio standarde o komercijalnim
AVM komunikacijama u dijelu zabrane prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije, kao i obaveze da
telepromocija (kao vid komercijalne audiovizuelne komunikacije) mora biti lako prepoznatljiva i vizuelno
odvojena od ostalih programskih sadrzaja, kao i da sponzorisani programi ne smiju direktno podsticati na
kupovinu ili iznajmljivanje robe ili usluga, narocito posebnim promotivnim upucivanjem na tu robu i usluge.

Na osnovu navedenog, a uvazavajuci Cinjenicu da je saglasno tacki 7.1 izdatog Odobrenja za
emitovanje O-TV-J-2 emiter odgovoran za sve objavljene sadrzaje, moze se utvrditi da emiter objavljivanjem
programskog sadrzaja prekrSio €lan 85 stav 1, 89 i 95 st. 1 al. 2 Zakona i €lan 13 stav 1, 37 st. 1 61
Pravilnika.

Nakon sprovedenog postupka i uz uvazavanje svih relevantnih cinjenica, direktor Agencije je,
saglasno €l. 140 i 141 Zakona o elektronskim medijima, donio odluku kojom se emiteru izrice upravno-
nadzorna mjera upozorenja i nalaze da usaglasi emitovanje programskih sadrzaja u okviru programa ,,TV
Niksi¢" sa standardima definisanim u Zakonu, podzakonskim aktima Agencije i izdatom Odobrenju za
emitovanje.
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Privrednom druStvu Lokalni javni emiter ,Radio i televizija NikSi¢" d.o.o. iz NikSi¢a je naloZeno i da u
skladu sa ¢l. 140 stav 3 Zakona o elektronskim medijima izre€enu mjeru upozorenja objavi u svom
programu.

Ovo rjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.
UPUTSTVO O PRAVNOM SREDSTVU

Protiv ovog rjeSenja moze se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15
dana od dana njegovog dostavljanja.

DIREKTOR

Dostavljeno:
Privredno druStvo Lokalni javni emiter ,Radio i televizija Niksi¢" d.o.o.
Savjet Agencije za elektronske medije
Arhiva
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