Crna Gora
AGENCIJA ZA ELEKTRONSKE MEDIJE
Broj: 02 - 37/1
Podgorica, 24.01.2023.godine

Na osnovu Clana 140 i 141 Zakona o elektronskim medijima (,,Sl.list CG,,, br. 46/10, 40/11, 53/11,
6/13, 55/16, 92/17 i 82/10) i ¢lana 18 Zakona o upravnom postupku (,,SI. list CG", 56/14, 20/15, 40/16 i
37/17), postupajuci po anonimnom prigovoru (akt zaveden kod Agencije za elektronske medije pod br. 02-
2162 od 27.12.2022.9.), direktorka Agencije za elektronske medije donosi

R3IESENJE

1. Privrednom druStvu Lokalni javni emiter ,Radio i Televizija NikSi¢" d.o.0. iz NikSi¢a, emiteru opsteg
televizijskog programa ,, TV NikSi¢", izriCe se upozorenje kao upravno-nadzorna mjera jer je dana 27.
decembra 2022. godine, u periodu od 08:45:29 do 08:55:19 sati (9 minuta 50 sekundi), tokom
emitovanja emisije ,Jutarnji program™:

a.
b.

emitovao prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije,

propustio da telepromociju, kao vid oglaSavanja, ucini lako prepoznatljivom i vizuelno
odvojenom od ostalih programskih sadrzaja,

prekoraCio maksimalnu dozvoljenu kvotu oglaSavanja po satu emitovanog programa i

direktno podsticao na kupovinu roba i usluga sponzora posebnim promotivnim upuéivanjem
na iste.

2. Upozorenje iz tacke 1 ovog RjeSenja se izrite zbog:

a.

emitovanja prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije, 5to je zabranjeno ¢lanom 85
stav 1 Zakona o elektronskim medijima i €lanom 13 stav 1 i 2 Pravilnika o komercijalnim
audiovizuelnim komunikacijama (,,SI. list CG", br. 36/11),

emitovanja komercijalne audiovizuelne komunikacije, odnosno telepromocije, kao vida
oglaSavanja, koja nije prepoznatljiva i vizuelno odvojena od ostalih programskih sadrZaja
(€lan 89 Zakona o elektronskim medijima i ¢lan 37 stav 1 Pravilnika o komercijalnim
audiovizuelnim komunikacijama).

kréenja obaveze da u jednom satu emitovanja programa javnog emitera tokom dana ne
smije biti emitovano vise od 10% (Sest minuta) oglasa (Clan 92 stav 1 Zakona o
elektronskim medijima i ¢lan 40 stav 1 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim
komunikacijama),

krSenja obaveze da sponzorisani programi ne smiju direktno podsticati na kupovinu ili
iznajmljivanje robe ili usluga sponzora, narocito posebnim promotivnim upucivanjem na robu
i usluge (Clan 95 st. 1 taC. 2 Zakona o elektronskim medijima i €lan 61 Pravilnika o
komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama).

3. Nalaze se privrednom drustvu ,Lokalni javni emiter Radio i Televizija NikSi¢" d.o.0. iz NikSi¢a, da
usaglasi emitovanje programskih sadrzaja u okviru opsSteg televizijskog programa ,TV NikSi¢" sa
standardima definisanim u Zakonu o elektronskim medijima, podzakonskim aktima Agencije i
izdatom Odobrenju za emitovanje.

4. Privredno drustvo Lokalni javni emiter ,Radio i Televizija NikSi¢" d.0.0. iz NikSi¢a je duzno da, u
skladu sa c¢lanom 140 stav 3 Zakona o elektronskim medijima, u okviru opSteg televizijskog
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programa ,, TV NikSi¢" i emisije ,Jutarnji program" objavi informaciju o izreCenoj mjeri iz tac. 1 ovog
rijeSenja koja glasi:

+Agencija za elektronske medije izrekla je emiteru TV NikSi¢' upozorenje jer je dana 27.
decembra 2022. godine u okviru emisije ‘Jutarnji program’, emitovao prikriveno oglasavanje i
telepromociju koja nije bila prepoznatljiva i vizuelno odvojena od ostalog dijela programskog
sadrZaja i prekoracio maksimalnu dozvoljenu kvotu oglasavanja po satu emitovanog programa.
Emiteruje izre€eno upozorenje i zbog toga Sto je direktno podsticao na kupovinu roba i usluga
sponzora, posebnim promotivnim upuéivanjem na iste."

5. Privredno drudtvo Lokalni javni emiter ,Radio i Televizija NikSi¢" d.o.o. iz Nikdi¢a je duzno da, u
pisanoj formi i u roku od 24 sata od emitovanja, obavijesti Agenciju za elektronske medije o datumu
i vremenu objavljivanja informacije o izreCenoj mijeri iz tacke 1 ovog RjeSenja.

6. Protiv ovog rjeSenja moze se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15
dana od dana dostavljanja rjeSenja.

~

Ovo rjeSenje ¢e se objaviti na veb sajtu Agencije za elektronske medije www.aemca.org.

©

Ovo rjeSenje stupa na snagu danom donoS$enja.
Obrazloze nje

Dana 27.12.2022. godine, Agencija za elektronske medije (u daljem tekstu: Agencija) dostavljen je
anonimni prigovor, na rad privrednog drustva Lokalni javni emiter ,Radio i Televizija Niksi¢" d.o.0.iz Niksica
(u daljem tekstu: emiter), kao emitera televizijskog programa ,TV NikSi¢" (zaveden kod Agencije za
elektronske medije pod br. 02-2162 od 27.12.2022.9.).

Predmetni prigovor se odnosi na programski sadrzaj ,Jutarnji program", emitovan dana 27.12.2022.
godine, u kojem je, po misljenju podnosioca prigovora emiter ,,... ugostio predstavnicu EPCG i pri tom
prekrSsio Zakon o elektronskim medijima i suprotno Pravilniku o komercijalnim audiovizuelnim
komunikacijama emitovao prikriveno oglasavanje na nacin §to je predstavio proizvode i usluge kompanije,
bezjasnog obiljeZja telepromocije™.

Polaze¢i od navedenog prigovora, Agencija je pokrenula postupak za utvrdivanje da li je prigovor
osnovan, odnosno da li je doSlo do kr3enja Zakona o elektronskim medijima (u daljem tekstu: Zakon) i
Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama (u daljem tekstu: Pravilnik).

Po tom osnovu, Sektor za monitoring Agencije je izvrSio uvid u snimak emitovanog programskog
sadrzaja i sainio nalaz dana 28.12.2022.g. (akt broj 02-2162/1 od 28.12.2022.9.).

Saglasno nadleZznostima ustanovljenim ¢lanom 138 Zakona o elektronskim medijima i ¢lanom 112
Zakona o upravnom postupku, a u cilju utvrdivanja Cinjenice da li je emitovanjem spornog sadrZaja doslo do
krSenja Zakona i Pravilnika, Agencija je emiteru dostavila Zahtjev za izjaSnjenje sa predmetnim prigovorom i
nalazom Sektora za monitoring i zatraZila da, u roku od deset dana od dana prijema zahtjeva, dostavi pisano
izjaSnjenje na date navode (akt broj 02-2162/2 od 29.12.2022.god.).

Dana 11.01.2023.g. emiter je dostavio Agenciji pisano izjaSnjenje (akt zaveden pod br. 02-37 od
11.01.2023.god.) u kojem kaZe da ,priizboru gostiju i tema emisija vode se prvenstveno interesom javnosti
za objektivnim i pravovremenim informisanjem o aktuelnostima koje mogu bitizna¢ajniza njihov Zivot i re
pa su, kako se nadalje navodi, ,,u okviru emisije ‘Jutarnji program'27.12.2022. godine emitovali razgovor
uZivo sa PR-om 'Solaris gradnje' na temu projekat 'Solaris 5000+ koji realizuje EPCG". Takode, emiter
ukazuje i da ,.cilj emitovanja sadrzaja nije promovisanje navedene kompanije, veé informisanje javnosti o
benefitima projekta za gradanje”, kao i da su ,pitanja voditelja bila fokusirana na korisnike-gradane".

Prilikom razmatranja da li je emitovanjem predmetnog sadrZaja doSlo do krSenja propisanih
standarda o komercijalnim AVM komunikacijama, Agencija je posebno imala u vidu sljedece:

- oglaSavanje je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva emitovanje bilo
kog oblika obavjeStenja, uz odredenu naknadu ili radi samopromovisanja, od strane pravnog
ili fizickog lica, a koje ima za cilj da predstavi i skrene paznju na odredeni proizvod ili uslugu,
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ukljucujuéi nepokretnosti, prava, obaveze, odnosno da motiviSe potroSate da koriste,
odnosno kupe taj proizvod ili uslugu, uz finansijsku naknadu (Clan 8 stav 1 ta¢. 14 Zakona i
Clan 4 stav 1 tacka b Pravilnika).

- prikrivena komercijalna audiovizuelna komunikacija je predstavljanje rijeCima ili slikama
robe, usluga, imena, zaStithog znaka ili aktivnosti proizvodaCa roba ili pruzaoca uslugau
radijskim i/ili TV programima kada je cilj takvog predstavljanja oglaSavanje imoglo bi
dovesti javnost u zabludu u vezi sa njegovom prirodom. Takvo se predstavljanje narocito
smatra namjernim ako je izvrSeno u zamjenu za placanje ili za sli¢cnu naknadu (Clan 8 stav
15 Zakona i ¢lan 13 stav 2 Pravilnika).

- telepromocija je oblik oglaSavanja tokom prenosa programa pri ¢emu se pravi pauzau
dotadadnjem toku urednickog sadrZaja, a voditelj preuzima ulogu prezentera odredenih
proizvoda ili usluga (Clan 4 stav 1tacka m) Pravilnika).

sponzorstvo je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva ucedce fizickog
ili pravnog lica, koje se ne bavi djelatnoséu pruzanja AVM usluga, niti proizvodnjom
audiovizuelnih radova, u finansiranju radijskih i/ili televizijskih programa, s cillem da
promoviSe svoje ime, zastitni znak, ugled, aktivnosti, proizvode ili usluge (€lan 8 stav 1 tatka
17 Zakona).

- Clanom 85 stav 1 Zakona i ¢lanom 13 stav 1 Pravilnika zabranjene su prikrivene i prevarne
komercijalne audiovizuelne komunikacije.

- Clanom 88 Zakona predvideno je da komercijalna audiovizuelna komunikacija mora biti jasno
prepoznatljiva i moZe biti u obliku: televizijskog i radijskog oglaSavanja, teleSopinga,
sponzorstva i plasmana proizvoda.

- Clan 89 stav 1 Zakona i €lan 37 stav 1 Pravilnika predvidaju da radijsko i televizijsko
oglaSavanje i teleSoping moraju biti lako prepoznatljivi i audio, vizuelno i/ili prostorno
odvojeni od ostalih programskih sadrzaja.
¢lanom 92 Zakona i ¢lanom 40 Pravilnika propisano je da u programima javnih emitera
trajanje ogladavanja ne smije prelaziti 10% (8est minuta) po satu emitovanog programa,
odnosno u jednom satu emitovanja programa javnhog emitera tokom dana ne smije biti
emitovano vise od 15% (9 minuta) oglasa i teleSopinga.

- Clanom 95 stav 1 ta€. 2 Zakona i ¢lanom 61 Pravilnika propisano je da sponzorisane AVM
usluge i programi ne smiju direktno podsticati na kupovinu ili iznajmljivanje robe ili usluga,
narocito posebnim promotivnim upucivanjem na tu robu i usluge.

- Clanom 54 Pravilnika je propisano da se vrijeme trajanje oglasavanja na dijelu ekrana i
telepromocija rauna u ukupnu kvotu ogladavanja po satu emitovanog programa.

Na oshovu uvida u snimke emitovanih sadrzaja, kao i izjaSnjenja emitera moZe se konstatovati
sljedede:
1 Emiter je dana 27.12.2022. godine, emitovao emisiju ,Jutarnji program”, u terminu od od
06:30:16 do 09:03:51 sati.

2. U okviru navedenog programskog sadrZaja, u terminu od 08:45:29 do 08:55:19 sati (9
minuta 50 sekundi) emitovan je razgovor u studiju sa PR-om ,Solar gradnje" Ivom Cukié
Soskié. Opis razgovora dat je u nastavku.

Na pocCetku je najavljena tema razgovora: projekat Elektroprivrede Crne Gore ,,Solar 5000+".
U nastavku je dat osvrt na tehniCke aspekte realizacije prethodnog projekta ,,Solar 3000+", a
bilo je rijeCi i o energetskim benefitima projekta na drzavhom nivou.
Potom je, u terminu od 08:49:46 do 08:50:51 sati (1 minut 5 sekundi) emitovan dio
razgovora sljedece sadrzine:
Voditeljka: ,,Ono Sto sigurno naSe gradane interesuje, do kad traje prijava, juce je
otvoren poziv za prijavljivanje i na koga se sve odnosi'?"
Iva Cuki¢ Soski¢, PR ,Solar gradnje"™: ,Poziv za javnostje upucen vecjule. Pozivje
otvoren do kraja januara. Gradani mogu, ukoliko se sluZe Internetom, najlak3e da
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prijavu popune preko sajta Elektroprivrede www.epca.com, a ukoliko ne, mogu i da
se jave na brojeve telefona koji su iskazani na vaSem ekranu sada. Tako da mogu
da se prijave i domacinstva i poslovni subjekti, kao i stambene zgrade do Cetiri
sprata, tojeste novina ovog projekta. To znacli da mogu da se prijave i stambeni
objekti i u ime njih dokumentaciju prijavljuje predsjednik skupstine stanara. Jedan
od glavnih us/ova je svakako da su gradani redovne platiSe, Hi pak da izmiruju
redovno rate po osnovu 'Podijelimo teret'.

Tokom navedenog dijela programskog sadrZzaja nijesu evidentirane graficke insertacije
brojeva telefona o kojima je rije¢ tokom razgovora.

U terminu od 08:51:01 do 08:53:32 sati (2 minuta 33 sekunde) emitovan je dio razgovora
sliedece sadrzine:

Iva Cuki¢ Soski¢, PR ,Solar gradnje": ,Ono 3to je veoma vaznoje da se gradani,
ukoliko su zainteresovani, prijavljuju Sto prije na ovaj prnjekat, jer prilikom
rangiranja, ukoliko imaju svi tehnicke us/ove jednake, da kazemo da ¢e prednost
imati oni kojisu se ranije prijavili."

Voditeljka: ,Eto, jo$jedna jasna poruka svim gradanima jeste da ne ¢ekaju ukoliko
ispunjavaju sve uslove za projekat '5000+'. Rekli ste da je interesovanje zaista
veliko i za '3000+'i za '500+', bi¢e sigurno i za '5000+'. Staje to zbog &ega bi
trebaligradani da se prijave, jo §jednom, iako sam sigurna da veliki dio gradana zna
detalje kada su oviprojekti u pitanju, ali, eto, da imjo §jednom porucimo kojisu to
benefiti koje nam donose ?"

Iva Cuki¢ So3ki¢, PR ,Solar gradnje™: ,Benefiti ugradnje solarnih panela su veoma
jasni i to znali da gradanin, ukoliko se prijavi za ovaj projekat, ima priliku da
plaéajudi iznos svog prosje€nog racuna za struju, otplacuje solarnu elektranu, koja
nakon 7 do 9 godina, ili pak 10, u zavisnosti od aranZzmana koji sklopi, njegova
soiarna elektrana postaje potpuno njegovo vlasnidtvo i nakon otplate te so/arne
elektrane, elektritna energija za njegove potrebe postaje potpuno besplatna. | toje
nesto §to gradanima do sada niko nije ponudio do ovog rukovodstva Elektroprivrede
koje sada postoji."

Voditeljka: ,Zaista jedna Cini se naizgled nevjerovatna situacija da se moZe to
dogoditi."

lva Cuki¢ Soski¢, PR ,Solar gradnje™ ,Jeste. Jedan od motiva jeste upravo taj
socijalnimomenat da se osnaZe gradani, da se prosto olak3a Zivot gradanima, da se
njihov standard pobolj$a, samim tim $to nece jednog dana placati raun za struju. A
osim toga, naravno, toje jedan veliki vjetar u leda i samoj privredigdje znamo kad
pravna lica otklone tu stavku sa svog budzeta za pla¢anje elektricne energije, daje
tojedna ogromna stavka manje i znacijedno poslovanje mnogo agilnije i osim toga
toje naravno isplativo i za samu Elektroprivredu."

Voditeljka: ,Cini mise da smo proslog mjeseca radili prilog sa jednim od korisnika
koji uveliko koristi ove benefite i veomaje zadovoljan koliko smo imaliprilike da eto
Cujemo i tu drugu stranu, kada su korisnici u pitanju.”

U nastavku razgovora hilo je rijeci o planovima za buduéi projekat ,,10000+".

Tokom navedenog razgovora, u dva navrata, kao pokrivalica je emitovan promotivni spot
projekta ,Solar 5000+" (oglasna poruka bez tona), u terminu od 08:48:20 do 08:49:24 sati
(1 minut 4 sekunde) i u terminu od 08:51:46 do 08:52:50 sati (1 minut 4 sekunde).

Tokom navedenog dijela programskog sadrZaja nije emitovano graficko obavjeStenje o
postojanju komercijalne AV komunikacije (telepromocija, placeni termin i si.).

3. Nakon najavne i uoci odjavne Spice ,Jutarnjeg programa’, na punom ekranu emitovano je
graficko i zvucno obavjeStenje sljedeée sadrzine: ,Prijatelj ‘Jutarnjeg programa’
Elektroprivreda Crne Gore (EPCG, www.eDca.com)".
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Uz navedeno obavjeStenje o prijatelju programa, u oba navrata emitovan je i promotivni
spot projekta ,Solar 5000+" (oglasna poruka). Spot je prikazan na pocetku programa, u
terminu od 06:30:37 do 06:31:11 sati (34 sekunde), odnosno na kraju, u terminu od
09:03:02 do 09:03:36 sati (34 sekunde).

4. Istog dana, u periodu izmedu 08 i 09 Casova emitovane su oglasne poruke u sljedeéim
terminima: od 08:00:00 do 08:00:30 sati (30 sekundi), kao i u terminu od 08:38:41 do
08:45:06 sati (6 minuta 25 sekundi).

5. Ne moZe se dovesti u pitanje pravo emitera da u skladu sa svojom uredivackom politikom,
trazi, pribavlja, objavljuje i prenosi informacije od interesa za javnost. U ovom slu¢aju to su
infomacije 0 moguénostima i prednostima ugradnje solarnih panela i ulaganja u opremu koja
¢e subjektima koji se za to odlute sada, u odredenom buducem trenutku, omoguciti
besplatno snabdijevanje elektritnom energijom. Takode se ne moZe dovesti u pitanje znacaj
upoznavanja javnosti sa projektima kojima se takve mogucnosti pruzaju, kao i predstavljanje
efekata koje takvi projekti mogu imati na razli¢itim nivoima, od pojedinatnog domacinstva
do drustva u cjelini.

6. U predmetnom segmentu programa moZe se uoCiti postojanje prikrivenog oglaSavanja
(prisustvo promotivnog elementa u cilju oglaSavanja, dovodenje gledalaca u zabludu,
finansijska nadoknada) kroz nekoliko elemenata, i to:

- Predstavljene su aktivnosti konkretnog poslovnog subjekta, odnosno benefiti i
prednosti koje uceS¢e u njegovom projektu donosi sa komercijalnog ali i druStveno
korisnog aspekta. Kroz razgovor se istiCe jedinstvenost poslovnog subjekta i
njegovog projekta (,/ toje nesto Sto gradanima do sada niko nije ponudio do ovog
rukovodstva Elektroprivrede koje sada postoji”, ... ,Zaista jedna Cini se naizgled
nevjerovatna situacija da se moZe to dogoditi.") i imidZza {Jedan od motiva jeste
upravo taj socijalni momenat da se oshaZe gradani, da se prosto olak3a Zivot
gradanima, da se njihov standard pobolj$a, samim tim $to nece jednog dana placati
raun za struju. A osim toga, naravno, to je jedan veliki vjetar u leda i samoj
privredi gdje znamo kad pravna lica otklone tu stavku sa svog budZeta za placanje
elektricne energije);

- analizirani programski segment moZe dovesti u zabludu gledaoca, u pogledu svoje
stvarne prirode, odnosno pogodan je da ga uvjeri da je rijeC 0o sadrZzaju koji nije
komercijalne prirode. Takvo dovodenje u zabluduprevashodno je mogucée zbog
naina na koji se predstavljaju prednosti i uslovi za uceS¢e u projektu, a u
odredenim djelovima voditeljka je preuzela ulogu prezentera {,Eto, jo§jedna jasna
poruka svim gradanima jeste da ne cCekaju ukoliko ispunjavaju sve uslove za
projekat '5000+'. Rekliste daje interesovanje zaista veliko i za 3000+"iza '500+",
bice sigurno i za '5000+'".J ,Zaistajedna €inise naizgled nevjerovatna situacija da
se moze to dogoditi."... ,Cinimise da smo proslog mjeseca radili prilog sa jednim
od korisnika koji uveliko koristi ove benefite i veomaje zadovoljan koliko smo imali
prilike da eto Cujemo i tu drugu stranu, kada su korisnici u pitanju.”). Prilogom se
vrSi direktno obracanje gledaocima kao potroSa¢ima-kupcima poslovnog subjekta te
mogucim korisnicima (u€esnicima) projekta, pri ¢emu se isti¢e da je, pored tehickih,
~Jedan od glavnih uslova ... svakako da su gradani redovne platide, ili pak da

izmiruju redovno rate po osnovu 'Podijelimo teret™.

- naveden dio emisije ima naglaSeno promotivni karakter i posvecen je aktivnostima
poslovhog subjekta, koji je ujedno i sponzor emisije. Kod sponzorstva, promocija
sponzora (imena, robe, aktivhosti) je posredna i ograni¢ena samo na identifikaciju,
odnosno oznaCavanje sponzora, koje mora biti primjereno. Ukoliko se tokom
sponzorisane emisije emituju oglasne poruke, odnosno vrsi promocija aktivnosti
sponzora, na takve poruke se primenjuju sva pravila koja inaCe vaZze za oglasavanje.
Navedeno znai da ukoliko voditelj preuzima ulogu promotera odredenih
proizvoda/usluga sponzora ili se tokom trajanja emisije istiCu unutar programa
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aktivnosti sponzora, ovakvo preporucivanje se smatra telepromocijom. Dakle, citirani
segmenti emisije smatraju se oglaSavanjem i trebalo je da budu oznaleni kao
telepromocija, a otezavajuéu okolnost predstavija Cinjenica da je predstavljanje
izvr&eno u zamjenu za naknadu u vidu sponzorstva.

7. Uzimajuci u obzir sadrzinu analiziranog segmenata programskog sadrZzaja, moze se zakljuciti
da je rije€ o prikrivenoj komercijalnoj audiovizuelnoj komunikaciji, koje je zabranjena ¢lanom
85 stav 1 Zakona i ¢lanom 13 stav 1 Pravilnika.

8. S obzirom da je u terminu od 8 do 9 sati, emitovao oglasne poruke u trajanju od 6 minuta
55 sekundi, da je u toku predmetnog segmenta, u dva navrata, kao pokrivalica, emitovan
promotivni spot projekta ,Solar 5000+" (ukupno 2 min i 8 sekundi), kao i da je cijeli prilog
trebalo oznaciti kao telepromaociju i urafunati ga u kvotu, emiter je prekoraCio maksimalno
dozvoljenu kvotu trajanja ogladavanja po satu emitovanog programa propisanu ¢lanom 92
Zakona i €lanom 40 Pravilnika.

9. Predmetnim prilogom emiter je vrSio direktno podsticanje na kupovinu roba i usluga
sponzora emisije {,..poruka svim gradanima jeste da ne cekaju ukoliko ispunjavaju sve
us/ove za projekat '5000+'.") i vrSio promociju njegovog projekta. Time prekrsio ¢lan 95 stav
1 taC. 2 Zakona i ¢lan 61 Pravilnika koji propisuju da sponzorisani programi ne smiju
direktno podsticati na kupovinu ili iznajmljivanje robe ili usluga, narocito posebnim
promotivnim upucivanjem na tu robu ili usluge. Na to ukazuju postavljena pitanja i
komentari voditelja kao i odgovori, izneSene informacije, goSée o predmetnom projektu.

Na osnovu navedenog, a uvazavajuci Cinjenicu da je saglasno tacki 7.1 izdatog Odobrenja za
emitovanje 0 - TV -J - 4 od 04.03.2013. godine emiter odgovoran za sadrZinu emitovanog programa, moze
se konstatovati da je emiter emitovanjem predmetnog sadrZaja prekrSio standarde vezane za oglaSavanje i
sponzorstvo, propisane ¢l. 85 stav 1, 89, 92 stav 195 st. 1taC. 2 Zakona i ¢l. 13 stav 1i 2, 37 stav 1, 40
stav 1i 61 Pravilnika.

Nakon sprovedenog postupka i uz uvaZzavanje svih relevantnih Cinjenica, direktorica Agencije je,
saglasno ¢l. 140 i 141 Zakona, donijela odluku kojom se emiteru izriCe upravno-nadzorna mjera upozorenja i
nalaze da usaglasi emitovanje programskih sadrzaja u okviru televizijskog programa ,TV NikSi¢" sa
standardima definisanim u Zakonu, podzakonskim aktima Agencije i izdatom Odobrenju za emitovanje.

Priviednom drustvu Lokalni javni emiter ,Radio i Televizija NikSi¢" d.o.o. iz NikSi¢a je nalozeno i da u
skladu sa ¢l. 140 stav 3 Zakona izreCenu mjeru upozorenja objavi u svom programu, kao i da obavijesti
Agenciju o objavljivanoj informaciji o izreCenoj mjeri.

Ovo rjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.

PRAVNA POUKA

Protiv ovog rjeSenja moze se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15
dana od dana njegovog dostavljanja.

Dostavljeno:
Privredno druStvo Lokalni javni emiter
-Radio i Televizija Niksi¢" d.o.o.
Savjet Agencije za elektronske medije
Sektor za pravne i ekonomske poslove
Arhiva
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