Crna Gora

AGENCIJA ZA ELEKTRONSKE MEDIJE
Broj: 02 - 103874
Podgorica, 15.05.2023. godine

Na osnovu clana 40 i 144 Zakona o elektronskim medijima (,,SI. list Crne Gore", br. 46/10, 40/11, 53/11,
06/13, 55/16, 92/17 i 82/20) i ¢lané 18 i 116 Zakona o upravnhom postupku (,S', list Crne Gore", br. 56/14,
20/15, 40/16 i 37/17), postupaju¢i po ¢nonimnom prigovoru (akt zaveden kod Agencije za elektronske medije
pod 02. '038 od 18.04.2023. godine), direktor Agencije za elektronske medije donosi

RJESENJE

1. Prihvata se anonimni prigovor, akt zaveden kod Agencije za elektronske nedije pod br. 02-1038 od
18.04.2023. godine, i javhom preduzeéu ,Radio i Televizija Crna Gore" iz Podgorice, kao javnom
emiteru opSteg televizijskog programa ,Prvi program Televizije Crne Gore", izriCe se upozorenje kao
upravno-nadzorna mijera jer je dana 9. marta 2023. godine, u terminu od 12:08:29 do 12:58:22 sati,
i dana 15. aprila 2023. Godire, J terminu od 10:32:41 do 11:20:15 sati, tokom emitovanja sadrzaja
»Agrosaznanje":

a. emitovao prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacje,

b. propustio da telepromociju, kao vid oglaSavanja, ucini lako prepoznatljivom i vizuelno
odvojenom od ostalih programskih sadrzaja.

2 Upozorenje iz taCke 1 ovog RjeSenja se izrice zbog:
a. emitovanja prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije, Sto ie zabranjeno €lanom 85

stav 1 Zakona o elektronskim medijima i ¢lanom 13 stav 1 i 2 Pravilnika o komercjéilnim
audiovizuelnim komunikacijama (,,SI. list CG", br. 36/11),

b. emitovanja komercijalne audiovizuelne komunikacije, odnosno telepromocije, kao vida
oglaSavanja, koja nije prepoznatljiva i vizuelno odvojena od ostalih programskih sadrzaja
(¢lan 89 Zakona o elektronskim medijima i ¢lan 37 stav 1 Pravilnika o komercijalnim
audiovizuelnim komunikacijama).

3. INlalaze se javnom preduzecu ,Radio i Televizija Crna Gore" iz Podgorice, da usaglasi emitovanje
programskih sadrzaja u okviru tevizijskog programa ,Prvi program Televizije Crne Gore" sa
standardima definisanim u Zakonu o elektronskim medijima, podzakonskim aktima Agencije i
izdatom Odobrenju za emitovanje

4. Javno preduzece ,Radio i Televizija Crna Gore" iz Podgorice, duzno je da u skladu sa ¢lanom 140

stav 3 Zakona o elektronskim medijima, u programu ,Prvi program Televizije Crne Gore", objavi
informaciju o izreCenoj mjeri iz tac. 1 ovog RjeSenja koja glasi:
,LAgencija za elektronske medije izrekla je emiteru televizijskog programa ‘Prviprogram Crne Gore'
upozorenje zbog emitovanja prikrivenog oglaSavanja i telepromocije koja nije bila prepoznatljiva i
vizuelno odvojena od ostalog dijela programskog sadrzaja, u okviru emisije ‘Agrosaznanje’, dana 9. i
15. marta 2023. godine.”

5. Javno preduzece ,Radio i Televizija Crna Gore" iz Podgorice je duzno da, u pisanoj formi, obavijesti
Agenciju za elektronske med'je o naCinu (sadrzaj, datum i vrijeme) objavljivanja informacije o
izre€enoj mjeri iz taCke 1 ovog RjeSenja, u pisanoj formi, u roku od 24 ¢asa od objavljivanja.

6. Protiv ovog RjeSenja moiie se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15
dana (3d dana njegovog prijema.

7. Ovo RjeSenje ¢e se objaviti ria veb sajtu Agencije za elektronske medije www.aemca.ora.

8. Ovo RjeSenje stupa na snagu danom donoS$enja.
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Obrazloze nje

Dana 18. aprila 2023. godine, Agenciji za elektronske medije (u daljem tekstu: ,Agencija") dostavljen je
anonimni prigovor na rad javnog preduzeca ,Radio i Televizija Crna Gore" iz Podgorice (u daljem tekstu:
-emiter") javnog emitera opStog televizijskog programa ,Prvi program Televizije Crne Gore" - TVCGI (akt
zaveoei kod Agencije pod br. 02-1038 od 18.04.2023. godine).

Podnosilac prigovora istice da je ,tokom emisije Agrosaznanje (reprizno prikazivanje) javni servis
prekrsSio pravilnik i emitovao prikriveno oglaSavanje emitujuci usluge i proizvode kompanije Frudo i Red komerce,
bez obiljezja placenog termina Hitelepromocijc¢

Pola;:e¢i od navedenog, Sektor za monitoring Agencije izvrSio je uvid u snimak emitovanog programskog
sadrzaja emitera i sa€inio nalaz dana 18.04.2023. godine (akt broj 02-1038/1 od 18.04.2023. godine). Agencija
je dana 25. aprila 2023. godine pokrenule postupak za utvrdivanje da li je prioovor osnovan, odnosno c'a li je
doSlo do krSenja Zakona o elektronskim medijima (u daljem tekstu: ,Z¢é.kon") i Pravilnika o komercijalnim
audiov:zuelnim komunikacijama (u daljem tekstu: ,Pravilnik"), i uputila tim povodom emiteru zahtjev za
izjaSnjenje (akt br. 02-1038/2 od 25.04.2023. godine).

Dana 9. maja 2023. godine, emiter je dostavio pisano izjaSnjenje u kom se navodi da ,emisija
‘Agrosaznanje' vodi raCuna o opStem interesu, kad je rije€ o poljoprivredi u Crnoj Gori otud i potreba za
predstavljanje svakog pojedinca, kolektiva koji afirmiSu i podrzavaju razvoj te grane privedc¢’, ukazujuéi da je
»Svakimarketinskidio tokom emisijejasno oznacen, sve drugoje od opSteg interesd\

Emiter istice da ,,kadje rije€ o konkretnom prigovoru rije¢je o preradivacu kojiima kooperantski odnos
sa viSe od 250 proizvodaca, o Cijem je zna€aju i suvidSno govoriti, ako je primarni c j proizvodnja i plasman
domaceg proizvoda, ¢emuje javnu podrsku dala i Vlada Crne Goré\ kao i da je reportaza radena ,,v momentu
kadje bio aktuelizovan problem trziSnog viska malina, sa kojim su se suo€i/i brojni crnogorstd proizvodaci, gdje
je uzposredovanje Vlade, spomenutipreradivac fabrika Frudo,.., izaSao u susretproizvodacima i krenuo u otkup
i preradd\ Emiter posebno naglaSava da je njegova misija ,podrSka i kritika, kako bi doprinijeliSto kvalitetnijem
ambijentu za razvoj crnogorske poljoprivredi”, kao i ,unapredenje proizvodnje i zdrave hrane za domace
medunar odno trzist¢'.

Prilikom razmatranja da li je emi:cvanjem predmetnih sadrzaja doSlo do krSenja propisanih standarda o
komercijalnim AVM komunikacije ma, Agencija je posebno imala u vidu sljedece:

- oglaSavanje je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva emitovsnje bilo kog
oblika obavjeStenja, uz odredenu naknadu ili radi samopromovisanja, od strane pravnog ili
fizickog lica, a koje ima za cilj da predstavi i skrene paznju na odredeni proizvod ili uslugu,
uklju€ujuéi nepokretnosti, prava, obaveze, odnosno da rnotivise potroSace da koriste, odnosno
kupe taj proizvod ili uslugu, uz finansijsku naknadu (Clan 8 stav 1 tac. 14 Zakona i ¢lan 4 stav 1
taCka b Pravilnika

- prikrivena komercijalna audiovizuelna komunikcicija je predstavljanje rijeCima ili slikama robe,
usluga, imena, zastitnog znaka ili aktivnosti proizvodaca roba ili pruzaoca usluga u radijskim i/ili
TV programima kada je cilj takvog predstavljanja oglaSavanje i moglo bi dovesti javnost u
zabludu u vezi ra njegovom prirodom. Takvo se predstavljanje naroCito smatra namjernim ako
je izvrSeno u zamjeni, za placanje ili za slicnu naknadu (€lan 8 stav 15 Zakona).

- telepromocija je oblik oglaSavanja tokom prenosa programa pri ¢emu se pravi pauza u
dotadaSnjem toku urednickog sadrzaja, a voditelj preuzima u.ogu prezentera odredenih
proizvoda ili usluga (€lan 4 stav 1 tacka m) Pravilnika).

- sponzorstvo je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva bilo koje uceSée
fiziCkog ili pravnog lica, koje se ne bavi djelatno3¢u pruzanja audiovizuelnih medijskih usluga, niti
proizvodnjom audiovizuelnih radova, u finansiranju radio i/ili televizijskih programa, s ciljem da
promoviSe svoje ili tude ime, zaStitni znak, ugled, aktivnosti, proizvode ili usluge (€lan 4 stav 1
tatka n) Pravilnika).

- Clanom 85 stav 1 Zakona i €¢lanom 13 stav 1 Pravilnika zabranjene su prikrivene i prevarne
komercijalne audiovizuelrie komunikacije.

- Clanom 88 Zakona predvideno je da komercijalna audiovizualna komunikacija mora biti jasno
prepoznatljiva i moze biti v obliku: televizijskog i radijskog oglaSavanja, teleSopinga, sponzorstva
i plasmana proizvoda.
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- Clan 89 stav 1 Zakona i €lan 37 stav 1 Pravilnika predvidaju da radij'iko i televizijsko oglaSavanje
i teleSoping moraju biti lako prepoznatljivi i audio, vizuelno i/ili prosterno odvojeni od ostalih
programskih sadrzaja.

Na osnovu informacija i navoda sadrzanih u prigovoru i uvida u snimak emitovanog sadrzaja, Agencija je
konstatovala sljedece:

1

Emiter je, dana 9. marta 2023. godine, emitovao programski sadrzaj ,,Agrosaznanje™ u terminu od
12:08:29 do 12:58:22 sati (49 minuta 53 sekunde) i u okviru istog, u terminu od 12:35:27 do
12:46:07 sati (10 minuta 40 sekundi) prilog posvecen proizvodnji i preradi voca i povréa u fabrici
»~Frudo™ u Tuzima, Opis priloga dat je u nastavku.

Voditeljka (najava): ,,U novootvorenoj fabrici u Tuzima proizvode se prirodni sokovi, dzemovi i
marmelade. 1z uprave fabrike kazalisu nam da su i dio malina sa sjevera naSe drzave otkupili od
poljoprivrednih proizvodaca. Takode, planoviza naredniperiod, vezuju se za proizvodnju i preradu
Cajeva, aliiza suSenje voca i povréa."”

Nakon emitovanja komercijalnih AV komunikacija uslijedilo je emitovanje najavljenog pnloga.

Novinarski tekst (OFF): ,,ha dvije i po hiljade kvadrata u Tuzima prostire se novootvorena fabrika
za preradu voca i povréa u Crnoj Gori. MenadZzment fabrike voden je idejom daje naSa drzava
ekoloska, te da Cist vazduh i zemljiSte garantuju zdrave proizvode. Istovremeno, kazu, Zele da
podrze domace proizvodace, a da kupcima ponude sto odsto prirodne proizvode."

Prilog pocinje snimcima zabiljezenim iz vazduha na kojima se vide objekti fabrike ,Frudo", kao i
snimkom na komti je prikazana Zenska osoba u radnoj uniformi kako otvara vrata proizvodnog
pogona. Uz krupno kadriranje, na poledini uniforme, bio je istnkn'jt logo kompanije ,Frudo”, a
ispod logoa naziv preduzeéa ,Red commerce" d.o.0. Podgorica. Takode su koriS¢eni snimci voca
rasporedenog u gajbama, kao i kadrovi na kome je prikazana Zenska osoba kako bere plodove u
vocnjaku.

U nastavku je emitovana izjava direktorice fabrike, gospode Emine MuScvic.

Emina Musovi¢: /Frudo'se biwipreradom voca i oovréa. Voce i povrce iz svih djelova Crme Gore,
od primorskih, centralnih i sjevernog dijela Crne Gore. Tako da otkupljujemo sve, a ono §to Ce biti
prioriteti Sto forsiramoje svakako nar. Sveje prirodno, ovaj, sto posto sokovisu prirodni, imamo
dosta vrsta. Osim sokova imamo dZzemove, niskokaloricne dZzemove koji su, takode, bez Secera,
marmelade, kisele salate. Bavicemo se suSenjem i pakovanjem voca i povrca, vrlo brzo i Cajeva,
Stoje neSto novo. Pa svisokovi, kao $to sam rekla maloprije, su bez dodatka SecCera, aditiva, boje,
vode, konzen'ansa, stoga su sto posto prirodni i idealni su za apoteke. A znamo da, recimo, nar
ima brojne benefite za zdravlje, tako da, idealan je da se prodaje i u zdravstvenim ustanovama.
Vegen vox' pakovanje, imamo trenutno jabuku, od dva litra i od tr litra. Kad se otmri to
pakovanje nalazise ¢esmica i tu djeCica mogu da sama sipaju sebisok. Idealnoje za porodice.”

Tokom emitovanja izjave gospode Musovi¢ iz proizvodnog pogona, na stolu sa desne strane,
prikazana je raznovrsna ponuda kompanije. U terminu od 12:37:55 do 12:38:03 minuta (8
sekundi), uz krupno kadriranje, prikazani su ,,Frudo" sokovi od nara i jabuke, a potom i ,Vegen
vox" pakovanje.

Novinarski tekst (OFF): ,,lako je plan bio da se ponuda obogatisa proizvoaima od maline, tek od
naredne godine, a u Zelji da pomognu naSim proizvodacima sa sjevera, otkupili su dio malina i
poceliproizvodnju.”

Emina MusSovi¢: ,,MoZzemo da se pohvalimo da 'Red commerce' otkupljuje voce i povrée vec dugi
niz godina. Imamo preko petsto poljoprivrednih proizvodaa, trenutno, a Sirom naSe zemlje,
imamo cak i preko trii po hiljade. Mismo prije planiranog vremena da preradujemo malinu, izasli
u susret svim malinarima, zbog teSke njihove trenutne situacije i otkupili smo jedan dio malina,
stoga danas, mozete vidjeti kod nas u pogonu, planiran je, planirana je proizvodnja soka od
malina, a inaCe, nas nekiprvobitniplan, obzirom daje fabrika tek ctvorena, bio je tek da se to
radi sljedec¢e godine. Mi na svaki moguci naCin pokuSavamo da izademo svim poljoprivrednim
proizvodacima u susreti nadam se, na taj nacin, potpomognemo poljoprivrednu proizvodnju nase
zemlje."
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Novinarski tekst (OFF): ,,U fabricisu savremene imoderne Unije proizvodnje, aii kompletan proces
nadgleda i prati priznati tehnolog Marko Ljekocevi¢. Dugogodisnje iskustvo u zemlji i regionu
prenioje i u fabriku u Tiuzima, Sto garantuje vrhunski h/alitetproizvoda. -

Emina MusSovi¢: ,,Sve to iskustvo se vraca, zapravo, ovdje, u nasSu fabriku i Marko ¢e svo svoje
iskustvo da prebaci ovdje u ‘Frudo'i zajedno sa nama da omoguci gradanima Crne Gore da
dobuju najkvalitetniji, najbolji domaci crnogorski proizvod. Glavnii odgovorni tehnolog. gospodin
Marko Ljekocevi¢, onje, inaCe, doktor nauke za prehrambenu tehnologiju. Ja imam ogromnu cCast
Sto je, zapavo, on prihvatio da saraduje sa nama, inaCe, gospodin Marko ima iskustvo preko
Cetrdesetgodina i veoma sam sre¢na Stoje, zapravo, dio Truda'. "

Kao pokrivaiice za navedeni tekst koriS¢eni su i snimci krupno kadrirane ponude voca (maline,
jabuke), gotovih proizvoda (sokovi, marmelada i si.), ali i zavrSni dio proizvodnog procesa
(punjenje ambalaze).

U nastavku je emitovana izjava tehnologa fabrike 'Frudo’, gospodina Marka LjekoCevica.

Marko Ljekocevi¢: ,Danas smo poceli, prviput, proizvodnju soka od maline. Malina, ta famozna
malina, koja se u Crnoj Gori ovih dana se toliko spominje problem, znaci, njene realizacije, njene
prodaje ploda, za nas je jedan pokuSaj, novina jedna i novina u Citavoj Crnoj Gori da se, ipak,
dobije pravisok od maline, znaci, sto postotni noviproizvod kojizaokruzuje Citavu proizvodnju, da
kazemo, samih poljoprivrednih proizvodaca, pa do samih potroSaca i daj Eoze, i do ovih naSih
turista koji dolaze iz Citavog svijeta. Malinaje dosta zahtjevna, ali evojedna specificnost, ovakva
malina (prim aut. rukom pokazuje proizvodnu traku na kojoj se nalaze maline) odlazi na izvoz za
zapadne zemlje, a danas, kad oni, znaci, placaju po vise maraka i evra, Cetiri, pet, Sest evra,
zavisi, kako se krece cijena. Ali ta ista malina ¢e doci danas na naSim stolovima, ali bez potrebe,
da se onimuce da cijede, nego ¢e imatiiscijedenu na svom stolu, svom hotelu, u svom restoranu
i tako dalje.

Slededi korak, kao Sto vidite, sad ide u presu, to je slano cijedenje, malina koja je doSla iz
sjevernog dijela, sad ¢ete vidjeti, ba$ iz koje firme, ona sad ide u presu, zatim odlazi cijedeni sok
na stabilizaciju i posle na pasterizaciju i tako se puni. Sad ¢emo da vidimo bas sok kojije hladno
cijeden. Tu se vidi, ¢ak, orginal pakovanje, kako se dobije iz hladnjace\ svjez proizvod Sto je i
zamrznut. Znaci tu se prati njegova totalna i kvaiiteti njegov totalni her nijskisastav, sve, jer mora
da zadovoljava sto posto. Nema dodataka, bez Secera, bez aditiva, toje Cisti cijedeni proizvod,
znadi, Cisti cijedenisok, ono baSpravisok, a ne evo Sto pricamo, sokovi kojise kupuju, a ustvari,
to su neka pi¢a, nekih dodacima, sa raznim adltivima, raznim konzervansima. Ovdje, znaci, nema
nikonzervansa, nema nisecera dodatog, samo te..sam vocniSecer kojije unutra.

Sa ove prese, znzCi, tu gdjeje cijedeno, hladno cijedeno, ove orese, dolazi, kao Sto vidite, sveje
zatvoreni sistem, preko fUtera dolazi u sudovima, to su sve inox sudovi, kojisu, znaci, sto posto
Cisti, koji nemaju, znadci, kiselo otporni, ne reaguju nisa ¢im, toje jtalijanskiproizvod i slovenacki.
Znaci, najCistije Sto moze da bude. Tu smo dobilisad pm sok od maline i ja se nadam da ¢e moj
kolega da nas toliko zadovolji da nam pruzi takvu Cast da mi mozemo probati. Sve je zatvoreno,
znaci, nema viSe kontakta, uopste, nisa kiseonikom, nisa vazduhom, ni sa ambijentom. Znaci, to
je sve zatvoren sistem koji odlazi, vazduh vani i ide odavde ide, pravo na pasterizaciju i na
punjenje, zatvaranje, $to, Lakode, nema nikakvih moguénosti. Zivjeli, dobro dosli. "

Novinarka: ,,Zdravo bili".

Marko Ljekoc€evi¢l,,0vo je, znadi, prvi sok od maline u Crnoj Gori. Svako dobro. Hvala kolega
Nusrete. Jeste zadovoljni?"

Novinarka: ,,Prelijepje";

Marko Ljekogevié: ,,Sta kaZete, preporucujete dalje?"
Novinarka: ,,Apsolutno, svakome

Marko Ljekocevi¢: ,,Hvala Vam na dolasku onda";

Novinarka: ,,Hvala Vama'.
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Izjava gospodina LjekoCeviéa emitovana je iz proizvodnog pogona tokom koje je prikazan
cjelokupan proces proizvodnje soka od maline (proizvodna traka sa kojoj se nalaze maline,
smrznuto voce iz hladnjace, zatim presa gdje se nalazi hladno djedeno voée, kao i filter preko
kojeg sok dospijeva 1i inox sudove odakle se dobija gotov proizvod), Na kraju je prikazano
konzumiranje istog od strane prisutnih.

Novinarski tekst (OFF): ,Fabrika ima i pogon za suSenje, pa ¢e se, uskoro, na trziStu nacii Cajevi
kao i suSeno voce i povrée. A priliku da savlada tehnologiju proizvodnaje i da uci od najboljih u
svojoj profesiji iskoristioje i Nusret Radonci¢iz Gusinja'".

U nastavku je emitovana izjava gospodina Nusreta Radoncica.

Nusret Radonci¢: Upravo smo (nerazumljivo) ubacili u komoru za suSenje, susaru, luk bijeli, time
¢emo obogatiti naSe trziSte prehrambenih proizvoda iz novootvorene kompanije ‘Frudo'. Znajuci
da u ovoj kompaniji rade ljudisa ogromnim iskustvom, doktor nauka Marko, na taj nacCin prenosi
znanje nama mladim i na taj nacin pokuSavamo da savladamo te Stoje on vec prepreke savladao
u nekom proSlom, proSlom periodu. A znajucdi daje Marko radio u mnogim fabrikama u regionu i
tako je, u sklopu sa nama, uSao u projekat da izgradimo jednu savremenu fabriku koja ¢e, u
narednom periodu, povecati kapacitet.

Novinarski tekst (OFF): ,,U fabrici kazu da su zadovoljni podrskom Ministarstva i lokalne uprave, a
njihova vrata otvorena su za sve kojizele da vide kako se proizvode kvalitetni domacdiproizvodi u
nasojzemlji.”

U nastavku je emitovana izjava direktorice fabrike, gospode Emine MuSovic.

Emina MuSovi¢: ,,Sklopilismo dogovor sa lokalnom upravom Tuzi, Ministarstvom poljoprivrede da
pomognemo naSim poljoprivrednim proizvodacima, te imamo u planu da posade sto, do sto
pedeset hektara nara koji ¢emo mida koristimo za dalju prodaju. AHi koristi¢emo i za proizvodnju
'Fruda'. MoZzemo da se pohvalimo da smo imali posjete vrtica, osnovnih Skola, fakultete, takode,
imamo najavu i ajeCijeg doma 'Mladost'iz Bijele i vrlo im je interesantno da vide kako teCe jedan
dan u 'Frudu'i proces proizvodnje i kako se, zapravo, taj njihov sok pravi.”

Kao pokrivalice za navedeni tekst koriS¢eni su snimci na kojima se vidi spoljaSnost dijela objekta
fabrike, uz vidno istaknut logo kompanija ,,Frudo” i ,,Red commerce"”, kao i kadrovi na kojima se
vidi dio postupke proizvodnja (smjeStanje bijelog luka u komore za suSenje). U terminu od
12:45:2,6 do 12:45:50 sati (24 sekunde) uz krupno kadriranje, prikazani su ,,Frudo™ sokovi, kao i
preostala ponuda (mijeSana salata i marmelada).

Reprizno izdanje programskog sadrzaja ,,Agrosaznanje" emitov¢ino je dana 15. aprila 2023.g. u
terminu od 10:32:41 do 11:20:15 sati.

2. Postojanje prikrivenog oglaSavanja (prisustvo promotivhog elementa u cilju oglaSavanja,
dovodenje gledalaca u zabludu, finansijska nadoknada) moZe se sag'edati na osnovu nekoliko
elemenata, i to:

- kroz opisivanje je predstavljen poslovni subjekat, na nacin da se preporucuju on i njegove robe
uz isticanje prednosti roba i ponuda, a gledaocu se obra¢a kao potencijalnom potroSacu. Kroz
razgovor ucesnika emisije, opisivanje procesa proizvodnje i vrste roba, naglaSene su prednosti
konkretnog proizvoda {,,Sve je prirodno, ovaj, sto posto sokovi su prirodni, imamo dosta vrsta.
Osim sokova imamo dZzemove, niskokaloricne dzemove koji su, takode, bez Secera, marmelade,
kisele salate. Bavicemo se suSenjem i pakovanjem voca i povrca, vrlo brzo i ajeva, Sto je neSto
novo. Pa svi sokovi, kao Sto sam rekla maloprije, su bez dodatka Secera, aditiva, boje, vode,
konzer\'ansa, stoga su sto posto prirodni i idealni su za apoteke. A znamo da, recimo, nar ima
brojne benefite za zdravlje. tako da, idealan je da se prodaje i u zdravstvenim ustanovama.
Vegen vox' pakovanje, imamo trenutno jabuku, od dva litra i od tr: litra. Kad se otvori to
pakovanje nalazi se Cesmica i tu djeCica mogu da sama sipaju sebisok. Idealno je za porodicé’,
.Nema dodataka, bez Secera, bez aditiva, tnje Cisti cijedeniproizvod, znadi, Cisti djedenisok, ono
bas pravi sok, a ne ovo Sto priamo, sokovi koji se kupuju, a ush'ari, to su neka pi¢a, nekih
dodacima, sa raznim aditivima, raznim konzervansima. Ovdje, znaci, nema ni konzervansa, nema
ni Se¢era dodatog, samo te..sam vocni Secer kojije unutra). Pri tome, djelatnost, aktivnosti i
robe su predstavljene kroz kadriranje unutrasnjosti i spoljaSnjosti objekata i proizvoda, uz isticanje
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raznovrsnosti, kvaliteta i prednosti njihovih roba, ponude, i/ili usluga {,Fabrika ima i pogon za
suSenje, pa ¢e se, uskoro, na trziStu nacii Cajevikao i suseno voce i povrée");

- analizirani prog-amski sadrzaj, odnosno njegovi naveden segmenti, mogu dovesti u zabludu
gledaoca, u pogledu svoje stvarne prirode, odnosno pogodan je da ga uvjeri da je rije¢ o sadrzaju
koji nije komercijalne prirode. Takvo dovodenje u zabludu prevashodno je moguce zbog nacina na
koji se u emisiji predstavljaju aktivnosti navedene kompanije, kroz promociju zdravog nacina
proizvodnje, podrSku domacim poljoprivrednim proizvodacima, kao i zdravim stilovima Zivota;

- navedeni djelovi emisije imaju naglaSeno promotivni karakter i u velikoj mjeri su posveceni
aktivnostima poslovnog subjekta, pri ¢emu voditelj preuzima ulogu p'omotera odradenih
proizvoda, pa se ovakvo preporucivanje smatra telepromocijom (Marko Ljekocevi¢: ,,Ovo je, znadi,
prvisok od maline u Crnoj Geri. Svako dobro. Hvala kolega Nusrete. _ieste zadovoljni?"* Novinarka:
~Prelijep je"; Marko LjekoCevic: JSta kazete, preporucujete dalje?" Novinarka: ,,Apsolutno,
svakome™; Marko Ljekocevi¢: ,Hvala Vam na dolasku onda"; Novinarka: ,Hvala Vama’). Dakle,
citirani segmenti emisije smatraju se oglaSavanjem i trebalo je da budu oznaceni kao
telepromocija.

3. Uzimajuci u obzir sadrzinu analiziranih segmenata programskog sadrzaja, moze se zakljuciti da je
rije¢ o prikrivenoj komercijalnoj audiovizuelnoj komunikaciji, koje je zabranjena ¢lanom 85 stav 1
Zakona i ¢lanom 13 stav 1 Pravilnika. Namjera emitera da naglasi pozitivhe efekte otkupa trziSnog
viska malina i ukaze na pozitivne primjere, koji svojim radnom pomaZu domace poljoprivedne
proizvodace i unapreduju trziSni razvoj Crne Gore i proizvodnju zdrave hrane, ne moZe se
prenebregnuti €injenica da djelovi ove emisije imaju naglaSeno promotivan karakter.

MozZe se zakljuliti da je emitovanjem predmetnog sadriaja emitur prekrSio standarde o komercijalnim
AVM komunikacijama u dijelu zabrane; prikrivene komercijalne audiovizuelrie komunikacije, obaveze da
telepro.nocija (kao vid oglaSavanja tj. komercijalne audio/izuelne komunikacije) mora biti lako prepoznatljiva i
vizuelno odvojena od ostalih programskih sadrzaja.

Na osnovu navedenog, a uvaZzavajuci Cinjenicu da je saglasno tacki 7.1 izdatog Odobrenja za emitovanje
O-TV-J-OJ emiter odgovorar za sve objavljene sadrzaje, moze se utvrditi da emiter objavljivanjem programskog
sadrzaja prekrSio ¢lan 85 stav 1 i ¢lan 89 Zakona i ¢lan 13 stav 1 i €lan 37 Pravilnika.

Nakon sprovedenog postupka i uz uvazavanje svih relevantnih cinjenica, direktorica Agencije je,
saglasnc ¢l. 140 i 141 Zakona o elektronskim medijima, donijela odluku kojom se emiteru izrice upravno-
nadzomn mjera upozorenja i nalaZze da usaglasi emitovanje programskih sadrzaja u okviru programa ,, TVCG1" sa
standardima definisanim u Zakonu, podzakonskim aktima Agencije i izdatom Odobrenju za emitovanje.

Emiteru je naloZzeno da, u skladu sa ¢l. 140 st. 3 Zakona, informaciju o izre€enoj mjeri objavi u svom
programu, u okviru televizijskog programa ,TVCG1", kao i da u pisanoj formi obavijesti Agenciju o nacinu
(sadrzai, datum i vrijeme) objavljivanja informacije o izreenoj mjeri.

Ovo RjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.

UPUTSTVO O PRAVNOM SREDSTVU

Protiv ovog rjeSenja moze se podnijeti Zaiba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15 dana
od dana njegovog dostavljanja.

Pripremila: Anastazija Perovi¢
Odobrila: Jadranka Vojvodic¢

CRICA
Dostavljeno;

Jévno preduzeée ,Radio i Televizija Crna Gore\\ ~

Savjet Agencije za elektronske medije

Arhiva
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