Crna Gora
AGENCIJA ZA ELEKTRONSKE MEDIJE

Broj: UP |1 02-043/24-79/2
Podgorica, 11.04.2024. godine

Na osnovu Clana 40, 139, 140, 141, 143 i 144 Zakona o elektronskim medijima (,SI. list CG", br.
46/10, 40/11, 53/11, 06/13, 55/16, 92/17 i 82/20) i Clana 18 i 116 Zakona o upravnom postupku (,Sl. list
CG", br. 56/14, 20/15, 40/16 i 37/17), postupajuci po sluzbenoj duznosti, direktorica Agencije za elektronske

medije donosi

R3ESENJE

1 Privrednom drustvu ,Televizija Vijesti" d.o0.0 iz Podgorice, komercijalnom emiteru opSteg
televizijskog programa ,Televizija Vijesti", izrice se upozorenje kao upravno-nadzorna mijera
zbog krsenja ¢l. 85 st. 1, ¢l. 88, ¢l. 89 st.l, ¢l. 93 st. 1, ¢l. 95 st. 1tac. 2 i 138 st. 3 Zakona o
elektronskim medijima (,Sl. list CG", br. 46/10, 40/11, 53/11, 6/13, 55/16, 92/17 i 82/20), c¢l. 13
st. 1, ¢l. 37 st. 1, €l. 41 st. 1, 57 st. 2 i ¢l. 61 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim
komunikacijama (,Sl. list CG", br. 36/11) jer, na zahtjev Agencije, nije dostavio zakljucene
ugovore 0 sponzorisanju programskog sadrzaja ,,.Snovi, ku¢a, donf, kao i zbog toga Sto je dana
09. februara 2024. godine:

a) u okviru emisije ,,Snovi, kuc¢a, donf, uterminu od 17:53:08 do 18:23:08 sati emitovao

prikrivenu komercijalnu audiovizuelnu komunikaciju, propustio da oglaSavanje
(telepromociju) ucini prepoznatljivim i odvojenim od ostalih programskih sadrzaja i
direktno podsticao na kupovinu roba i usluga sponzora programskog sadrzaja,

b) u terminu od 18:00 do 19:00 sati emitovao oglaSavanja u trajanju koje prelazi 15%

(devet minuta) po satu emitovanog programa.

2. Upozorenje iz taCke 1 ovog RjeSenja se izrice zbog:

a

krSenja zabrane emitovanja prikrivene komercijalne audiovizuelne komunikacije (€lan 85
stav 1 Zakona o elektronskim medijima i ¢lan 13 st. 1 i 2 Pravilnika o komercijalnim
audiovizuelnim komunikacijama),

krSenja obaveze emitera da telepromociju, kao vid oglaSavanja, ucini lako
prepoznatljivom i vizuelno odvojenom od ostalih programskih sadrzaja (Clan 89 stav 1
Zakona o elektronskim medijima i ¢lan 37 stav 1 Pravinika o komercijalnim
audiovizuelnim komunikacijama),

krSenje uslova da sponzorisani programi ne smiju direktno podsticati na kupovinu robe
ili usluga sponzora, posebnim promotivnim upucivanjem na tu robu i usluge (Clan 95
stav 1 tacka 2 Zakona o elektronskim medijima i ¢lan 61 Pravilnika o komercijalnim
audiovizuelnim komunikacijama),

krSenje obaveze da u programima komercijalnog emitera trajanje oglaSavanja ne smije
prelaziti 15% (devet minuta) po satu emitovanog programa (Clan 93 stav 1 Zakona o
elektronskim medijima i ¢lan 41 stav 1 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim
komunikacijama),

krSenja obaveze emitera da Agenciji za elektronske medije, na njen zahtjev, dostavi sve
podatke, informacije i dokumenta koja su neophodna za obavljanje regulatorne
funkcije, a u ovom konkretnom slu€aju zakljuceni ugovor 0 sponzorisanju programa
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»Snovi, kuéa, dom" (Clan 138 stav 3 Zakona o elektronskim medijima, ¢lan 57 stav 2
Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama).

3. Nalaze se priviednom druStvu ,Televizija Vijesti’, kao komercijalnom emiteru opSteg
televizijskog programa ,,Televizije Vijesti", da:

a) usaglasi emitovanje programskih sadrzaja u okviru televizijskog programa ,Televizije
Vijesti" sa standardima definisanim u Zakonu o elektronskim medijima, podzakonskim
aktima Agencije i izdatom Odobrenju za emitovanje.

b) dostavi Agenciji zakljucene ugovore ili druge akte kojima su regulisana prava i obaveze
u vezi sa sponzorisanjem programskog sadrzaja ,.Snovi, kuéa, dom™.

4. Privredno drustvo ,Televizija Vijesti" je duzno da, u skladu sa ¢lanom 140 stav 3 Zakona o
elektronskim medijima, u okviru televizijskog programa ,Televizije Vijesti ", u emisiji ,,Snovi,
kuéa, dom" ili informativnom programu u periodu od 15 do 22 sata, objavi informaciju o
izreCenoj mjeri iz taCke 1 ovog rjeSenja koja glasi:

LAgencija za elektronske medije izrekla je privrednom drustvu ,, Televizija Vijesti", kao
komercijalnom emiteru opsteg televizijskog programa ,, Televizije Vijesti", upozorenjejerje dana
09. februara 2024. godine, u okviru emisije 'Snovi, ku¢a, dom'emitovao prikriveno oglasavanje i
propustio da telepromociju, kao vid oglaSavanja, ucini lako prepoznatljivom i odvojenom od
ostalih programskih sadrzaja. Emiterje upozoren i zbog toga Sto je sponzorisanom emisijom
vrsio direktno podsticanje na kupovinu usluga i roba sponzora, Sto je zabranjeno Zakonom.
Emiterje upozoren i zbog toga Sto je prekoracio zakonom dozvoljeno trajanje oglaSavanja po
satu emitovanog programa."

5. Protiv ovog rjeSenja moze se podnijeti zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od
15 dana od dana dostavljanja ijeSenja.

6. Ovo rjeSenje Ce se objaviti na veb sajtu Agencije za elektronske medije www.aemcq.org.

7. Ovo rjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.
Obrazloze nje

Redovnim monitoringom emitovanih programskih sadrzaja privrednog drustva ,,Televizija Vijesti" (u
daljem tekstu: emiter), kao komercijalnog emitera opsteg televizijskog programa ,,Televizija Vijesti", Agencija
za elektronske medije (u daljem tekstu: Agencija) je konstatovala da je dana 09. februara 2024. godine, u
periodu od 17:53:08 do 18:23:08 sati (30 minuta) emitovao programski sadrZzaj pod nazivom ,.Snovi, kuca
dom".

Imajuéi u vidu standarde o komercijalnim AVM komunikacijama i njihovoj zastupljenosti u okviru
emitovanog programskog sadrzaja, Agencija je pokrenula postupak za utvrdivanje odgovornosti za kr3enje
Zakona o elektronskim medijima (u daljem tekstu: ,Zakon™), Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim
komunikacijama (u daljem tekstu: ,Pravilnik™) i tag. 2.2. izdatog Odobrenja za emitovanje O-TV-K-19.

Saglasno nadleznostima ustanovljenim c¢lanom 138 Zakona i ¢lanom 112 Zakona o upravnom
postupku, a u cilju utvrdivanja da li je emitovanjem spornog programskog sadrzaja dosSlo do krSenja Zakona,
Pravilnika i Odobrenja za emitovanje, Agencija je od emitera zatrazila pisano izjasSnjenje (akt br. UP | 02-
043/24-79/1 od 21.03.2024. godine). U ostavljenom roku emiter nije dostavio trazeno izjaSnjenje.

Priikom razmatranja da li je emitovanjem predmetnog sadrzaja doSlo do krSenja propisanih
standarda o komercijalnim AVM komunikacijama, Agencija je posebno imala u vidu sljedece:

oglaSavanje je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva emitovanje bilo kog
oblika obavjeStenja, uz odredenu naknadu ili radi samopromovisanja, od strane pravnog ili
fizickog lica, a koje ima za cilj da predstavi i skrene paZnju na odredeni proizvod ili uslugu,
ukljucujuéi nepokretnosti, prava, obaveze, odnosno da motiviSe potroSace da koriste, odnosno
kupe taj proizvod ili uslugu, uz finansijsku naknadu (¢lan 8 stav 1taC. 14 Zakona i ¢lan 4 stav 1
tacka b) Pravilnika),
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prikrivena komercijalna audiovizuelna komunikacija je predstavijanje rijeCima ili slikama robe,
usluga, imena, zastitnog znaka ili aktivnosti proizvodaca roba ili pruzaoca usluga u radijskim i/ili
TV programima kada je cilj takvog predstavljanja oglaSavanje i moglo bi dovesti javnost u
zabludu u vezi sa njegovom prirodom. Takvo se predstavljanje narocito smatra namjernim ako
je izvrSeno u zamjenu za placanje ili za slicnu naknadu/protivuslugu (Clan 8 stav 1 ta€. 15
Zakona i ¢lan 13 st. 1i 2 Pravilnika),

sponzorstvo je komercijalna audiovizuelna komunikacija koja podrazumijeva uceSce fizickog ili
pravnog lica, koje se ne bavi djelatnoS¢u pruzanja AVM usluga, niti proizvodnjom audiovizuelnih
radova, u finansiranju radijskih i/ili televizijskih programa, s ciljem da promovise svoje ime,
zastitni znak, ugled, aktivnosti, proizvode ili usluge (Clan 8 stav 1taC. 17 Zakona i €lan 4 stav 1
tacka n) Pravilnika),

telepromocija je oblik oglaSavanja tokom prenosa programa pri ¢emu se pravi pauza U
dotadaSnjem toku urednickog sadrzaja, a voditelj preuzima ulogu prezentera odredenih
proizvoda ili usluga (Clan 4 stav 1tacka m) Pravilnika).

zabranjene su prikrivene i prevarne komercijalne audiovizuelne komunikacije (Clan 85 stav 1
Zakona i ¢lan 13 stav 1 Pravilnika),

komercijalna audiovizuelna komunikacija mora biti jasno prepoznatljiva i moze biti u obliku:
radijskog i televizijskog oglaSavanja, teleSopinga, sponzorstva i plasmana proizvoda (Clan 88
Zakona),

radijsko i televizijsko oglaSavanje i teleSoping moraju biti lako prepoznatljivi i audio, vizuelno i/ili
prostorno odvojeni od ostalih programskih sadrzaja (Clan 89 stav 1 Zakona i Clan 37 stav 1
Pravilnika),

sponzorisani programi ne smiju direktno podsticati na kupovinu ili iznajmljivanje robe ili usluga,
narocito posebnim promotivnim upucivanjem na tu robu i usluge (Clan 95 stav 1 tacka 2 Zakona
i Clan 61 Pravilnika),

u programima komercijalnih emitera trajanje oglaSavanja ne smije prelaziti 15% (devet minuta)
po satu emitovanog programa (Clan 93 stav 1 Zakona i €lan 41 stav 1 Pravilnika o komercijalnim
audiovizuelnim komunikacijama)

pruzalac AVM usluge je duzan da, na zahtjev Agencije, dostavi sve podatke, informacije i
dokumenta koja su neophodna za obavljanje regulatorne funkcije u ovoj oblasti, u roku koji
odredi Agencija, a koji ne moze biti kra¢i od sedam dana (Clan 138 stav 3 Zakona),

emiter je duZzan da Agenciji, na njen zahtjev, dostavi zakljuCeni ugovor o0 sponzorisanju
programa (Clan 57 stav 2 Pravilnika).

Na osnovu uvida u snimak emitovanog sadrzaja, kao i spise predmeta moZe se konstatovati
sljedece:

1. Emiter je dana 09. februara 2024. godine u terminu od 17:53:08 do 18:23:08 sati (30 minuta)
emitovao programski sadrzaj pod nazivom ,Snovi, kuéa dom". RijeC je o tv magazinu
produkcijske kuce ,Fine Art Recording™ - filmska i tv produkcija, u okviru kojeg se predstavlja
izgradnja, projektovanje i uredenje eksterijera i enterijera stambenih prostora.

2. Na pocetku programskog sadrZaja emitovana je najava kako slijedi:

Voditeljka; ,,Veliki pozdrav svima koji ste i danas sa nama. Pocinje joSjedan magazin 'Snovi,
kuéa, dom'. Trazimo najbolje ideje i rjeSenja za izgradnju i uredenje doma, a sve to
potkrepljujemo dobrim, korisnim i stru¢nim savjetima. Ostanite sa nama."

Nakon kratkog dzZingla, u trajanju od Cetiri sekunde, slijedi:

Voditeljka: ,Kraj zime i poCetak prolje¢a je period kada dosta vremena treba posvetiti
njegovanju i uredenju dvorista i basSte. Zbog toga su nam potrebni odgovaraju¢i namjenski alati
i masine."
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Novinarski tekst (OFF): ,PocCetak prolje¢a predstavlja optimalno vrijeme za radove u
dvoristima i okuénicama. Intezivno se planiraju / obavljaju vrtlarskiposlovi, uklanja se zaostalo
opalo Us¢e, drvece se Cisti od oStecenih grana, a takode se siju i sade mnoge razliCite kulture,
ako imate bastu.™

Tokom emitovanja novinarskog teksta iz prethodnog stava, u periodu od 17:54:12 do 17:54:20
(8 sekundi), u gornjem desnom uglu ekrana, emitovana je graficka insertacija ,,PP".

Kao pokrivalice za navedeni tekst koriS¢eni su snimci na kojima su prikazana lica koja sreduju
dvoriste (sakupljaju lis¢e, orezuju i sade razliCite kulture).

U nastavku programskog sadrzaja emitovana je izjava zamjenika Sefa poslovnog centra
,cerovo" iz Podgorice g. Zorana Milovica.

Zoran Milovié: ,,Pocinje prolje¢e, a sam tim i pripremni radovi u na3oj basti, vrtu i okucnici
Kompanija 'Cerovo' osluskuje potrebe svojih kupaca, pa osim toga Sto smo znacajno upotpunili
svoj asortiman, u naSoj ovomjesecnoj akciji imamo veliki broj trimera, kosacica i
motokultivatora. Posebno bih izdvojio brend 'Honda' kojeg odlikuje visok kvalitet i pouzdanost
priradu."”

U nastavku priloga predstavljene su osnovne karakteristike kosacCice brenda 'Honda' (modeli,
funkcije, izdrzljivost, bezbjednost pri radu, ponuda rezervnih djelova i si.).

Tokom cijelog trajanja ovog segmenta, u periodu od 17:54:44 do 17:57:06 sati (2 minuta 22
sekunde), u gornjem desnom uglu ekrana, emitovana je grafiCka insertacija ,,Teiepromacija”.

Kao pokrivalice za navedeni tekst koriS¢eni su panoramski snimci objekta kompanije ,,Cerovo”,
uz krupno kadriranje logoa iste. Takode je prikazan asortiman proizvoda pomenute kompanije
(trimeri, kosacice i si.), te snimak upotrebe jednog od proizvoda (kosacica 'Honda").

Nakon priloga iz prethodnog stava, emitovane su zanimljivosti o cvijetu magnolija (izgled,
gajenje, vrste), potom rubrika ,Uradi sam" u okviru koje se nude savjeti i kreativhe ideje za
samostalnu izradu odredenih proizvoda, te segment oznacen kao ,Prostorija”, tokom kojeg se
govorilo o odrzavanju higijene u kuhinji (sudopera, filteri aspiratora, odjeljci u frizideru i si.).

U periodu od 18:06:31 do 18:09:05 sati (2 minuta 34 sekunde) emitovane su komercijalne
audiovizuelne komunikacije, a potom, u periodu od 18:09:11 do 18:10:14 sati (1 minut 3
sekunde) samopromotivni sadrzaj Televizije Vijesti.

Nakon rubrike ,,Dom iz snova", u okviru koje je predstavljena savremeno opremljena prizemna
kuca (spoljasnji izgred, enterijer kuce), uslijedila je rubrika ,,Dekoracije", u periodu od 18:12:51
do 18:16:52 sati (4 minuta 1 sekund) | najava kako slijedi:

Voditeljka: ,,Svaka kultura i nacionalna kuhinja, pored specificnih jela | prepoznatljivih ukusaje
poznata i po karakteristitcnom posudu, a ono Sto je svima zajednicko jeste drveno posude, je/'je
ono oduvijek predstavljalo tradiciju na moderan i funkcionalan nacin."”

Tokom emitovanja novinarskog teksta iz prethodnog stava, u periodu od 18:13:03 do 18:13:10
(7 sekundi), u gornjem desnom uglu ekrana, emitovana je graficka insertacija ,,PP".

Novinarski tekst (OFF): ,Svako ukusno jelo i dobar recept zahtjeva odgovaraju¢e posude
kako za pripremu samog jela, tako i za serviranje i obradu sirovih namirnica. Savremeno
kulinarstvo tezi prakti¢nosti inovacijama i otkrivanju novih materijala za proizvodnju posuda.
Medutim, sve €eSce se vratamo iskonskim iskustvima i navikama, pa su nam prirodni materijali
omiljena stavka na deklaracijama. U tom smislu, drvo zauzima visoku poziciju na listi prirodnih
materijala. Tako nailazimo na brojne kuhinjske elemente od drveta koji su pogodni kako za
rucno, tako, ako su kvalitetno uradenii za masinsko pranje."

Kao pokrivalice za navedeni tekst koriS¢eni su snimci zabiljezeni unutar radnje ,,La mia ¢asa", uz
krupno kadriranje odredenih proizvoda iz asortima njemackog brenda ,Kela" (daske za rezanje,

oklagije i si.).
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»~Pozeljno je da materijali od kojih su kuhinjski elementi izgradenibudu trajni. Takvisu proizvodi
njemackog brenda 'Kela' izradeni od provjerenih, zdravih i kvalitetnih materijala i to za
najraziiCitije nacine pripreme hrane. Posebno se istiCe kuhinjski pribor izraden od bambusa.
Dizajniran je da odgovori svim potrebama, prepoznatim navikama i visokim estetskim
zahtjevima savremenih kuhinja. Razne vrste dasaka za obradu namirnica, tuckoviza vagane, za
usitnjavanje svjezih zaCina, namjenski valjci za tijesto, oklagije varjate od bambusa njemackog
brenda 'Kela' pronasli smo u home dekor radnji La mia ¢asa', Ciji se saloni nalaze na Starom
aerodromu u Podgorid i u Soping centru 'Butiko' u Radanovitima. 1L

Tokom emitovanja novinarskog teksta iz prethodnog stava, u periodu od 18:13:53 do 18:14:40
sati (47 sekundi), u gornjem desnom uglu ekrana, emitovana je graficka insertacija
»~Telepromocija”, a ispod toga, u periodu od 18:13:53 do 18:14:13 sati (21 sekund) logo
njemackog brenda ,Kela".

Kao pokrivalice za navedeni tekst koriS¢eni su snimci na kojima se vidi viSe osoba koja
ucestvuju u pripremanju hrane, kao i krupno kadrirani proizvodi iz ponude njemackog brenda
Kela". Takode su prikazani spoljasSnji i unutrasnji snimci objekata u okviru kojeg se nalazi home
dekor radnja, uz vidno istaknut naziv i logo kompanija ,La mia ¢asa" i,.Elko tim".

»,Drvo, prirodno ima viSe antibakterijskih svojstava od bilo kog sintetickog materijala. Ono se
boriprotiv bakterija i budi, a tu svoju sposobnostzadrzava i kada se od njega napraviposude.”

Tokom emitovanja novinarskog teksta iz prethodnog stava, u periodu od 18:14:40 do 18:14:47
(7 sekundi), u gornjem desnom uglu ekrana, emitovana je graficka insertacija ,,PP".

,Osim Sto je drvo zdrav, netoksiCan materijal, takode je i nereaktivan, pa je pribor za
konzumaciju meda, najpodesniji, ako je napravljen od drveta. Posude za prihvatanje obradenih
namimica, integrisane u daskama za rezanje, su posebno funkcionalne, dizajnirane su da budu
praktitne, kako za upotrebu, tako i za skladiStenje, Sto nije zanemarljiva Cinjenica.

Kada je escajg u pitanju, svaki milimetar u fioci u kojoj je smjeSten moze se iskoristiti uz
podesive klastere od bambusa. Oni daju i prirodan i sofisticiran izgled ovim, samo naizgled,
perifernim segmentima kuhinje. Kuhinjsko posude se mijenja, ali drvene kaSike i daske za
sjeCenje su izdrzale test vremena. Kvalitetna daska za sjeCenje se u kuhinji koristi svakodnevno,
olakSava rad pri spremanju ukusnih obroka, dok su drvene kaSike dovoljno izdrzljive za
mijeSanje gustih gulaSa i soseva. Za razliku od plasticnog posuda, drvene kaSike se nece topiti
na visokim temperaturama, niti ¢e, poput metalnih, postati ekstremno vruée pri dodiru sa
hranom i vrelim Serpama.

Takode, veoma efektno i dekorativho drveno posude izgleda i kada ga odaberemo za serviranje
hrane. Pored zdjelica i tacni, veoma su prakticne i daske sa keramickim i kamenim dodacima za
umake, sireve i masline. Svakodnevno Cuvanje hljeba i peciva je najpodesnije u drvenim
kutijama, a svjeZze zaCine dobijemo mljevenjem u drvenim mlinovima. Kuhinja je prostor
namijenjen pripremi hrane. Sredena kuhinja, raznovrsni zacini i mirisi mogu dosta da kazu o
osobi koja se posvecuje tom vaznom segmentu naSe svakodnevice. Na trziStu postoji mnostvo
razlicitog posuda koje moze da nam bude od koristi priikom spremanja ukusne hrane, ali
drveno posudeje esecjalno da bisejedna kuhinja smatrala dobrom.”

Kao pokrivalice za navedeni tekst koriS¢eni su snimci zabiljezeni u radnji ,,La mia Casa", uz
krupno kadriranje odredenih proizvoda i ambalaze istog, na kojima je istakut logo brenda
LKela".

Na samom kraju emisije emitovana je rubrika ,Biseri arhitekture” u okviru koje je prikazan
prilog o najljepSem dvorcu u Njemackoj (,,Schloss Hohenschwwangau™).

3. Na pocetku/kraju programskog sadrzaja, na punom ekranu, emitovano je graficko (crveni krug
sa bijelo ispisanim latinicnim slovima PP) i zvu¢no obavjeStenje o postojanju plasmana
proizvoda sljedece sadrzine: ,Program kojislijedi sadrziplasiranje proizvoda”, odnosno na kraju
,Ovajprogram je sadrzao plasiranje proizvoda".
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10.

Na pocetku/kraju programskog sadrzaja emitovano je graficko obavjeStenje: ,,Sponzori emisije”
sa logom sljede¢ih kompanija: ,,Cerovo - Pokrece Zivot"'; ,,La mia Casa", ,,Mango" i frizerskisalon
,LZoran".

Segment programskog sadrzaja u kojem se govorilo o koriS¢enju drvenog posuda (rubrika
».Dekoracije'), moze se smatrati oglaSavanjem, odnosno telepromocijom, jer su u njemu
plasirane informacije od znacaja samo za odredeni privredni subjekt (kompanija ,La mia Casa"),
njegov prodajni objekat i dio njegove ponude (drveno posude brenda ,Kela™). Imajuci u vidu da
je kompletan segment (rubrika) posvecen ovoj temi predstavljao zaokruzenu cjelinu, emiter je
propustio da ga, tokom Citavog njegovog trajanja (4 minuta 1 sekund), oznaCi kao
telepromociju a ne samo njegov dio u trajanju od 47 sekundi.

Zbog izostanka adekvatnog oznaCavanja, navedeni dio predmetnog programskog sadrzaja moze
se smatrati prikrivenom komercijalnom audivizuelnom komunikacijom, odnosno prikrivenim
oglasavanjem konkretnog subjekta (kompanije ,La mia Casa’) sa jasno promotivnim
elementima (opisima i prednostima proizvoda brenda ,,Kela").

Postojanje prikrivenog oglaSavanja u predmetnom segmentu (prisustvo promotivnog elementa
u cilju oglaSavanja, dovodenje gledalaca u zabludu) moZe se sagladati na osnovu nekoliko
elemenata i to:

- predstavljen je konkretni poslovni subjekt (kompanija ,La mia ¢asa'"), odnosno dio njegove
ponude roba, na nacin da se preporucuje njihova kupovina i koriS¢enje.

- predstavljanja prodajnog objekta sponzora (kompanija ,La mia cCasa'™) kroz koris¢enje
snimaka zabiljezenih u njemu, te obrac¢anje gledaocima kao potencijalnim kupcima, Sto se
posebno naglasava kroz krupno kadriranje odredenih proizvoda i ambalaze istog, na kojima
je istakut logo brenda ,Kela".

- analizirani programski segment mogao je dovesti u zabludu gledaoca, u pogledu svoje
stvarne prirode, odnosno pogodan je da uvjeri da je rijeC o sadrzaju koji nije komercijalne
prirode. Takvo dovodenje u zabludu prevashodno je moguce zbog naCina na koji je
predstavaljena ponuda kompanije ,La mia Casa" i prednosti koriS¢enja posuda kakvo je
posude brenda ,,Ke/d\ u okviru urednickog sadrzaja kakav je emisija ,,Snovi, kué¢a, dom" i
predstavljanja prednosti koriS¢enja posuda od drveta.

Na navedeni nacin, emiter je zanemario obavezu da sponzorisani programi ne smiju direktno
podsticati na kupovinu ili iznajmljivanje robe ili usluga, narocito posebnim promotivnim
upucivanjem na tu robu i usluge.

Jer, kod sponzorstva, promocija sponzora (imena, robe/usluge, aktivnosti) je posredna i
ograni¢ena samo na identifikaciju, odnosno oznaCavanje sponzora, koje mora biti primjereno.
Time Sto su za pokrivalice priloga koriS¢eni snimci spoljaSnjosti i unutrasSnjosti objekata u okviru
kojeg se nalazi home dekor radnja, uz vidno istaknut naziv i logo kompanija ,La mia Casa"
(sponzor emisije), emiter je na neprimjeren nacin vrSio njegovo oznaCavanje.

U periodu od 18:00 do 19:00 sati emitovano je ukupno 11 minuta 51 sekund oglaSavanja. Ono
ukljuCuje i oglasni blok izvan predmetne emisije, emitovan u periodu od 18:24:30 do 18:28:43
sati (4 minuta 13 sekundi), kao i oglaSavanje unutar informativnog sadrzaja ,,Vijesti u pola 7", u
periodu od 18:57:47 do 18:58:50 (1 minut 3 sekunde).

Shodno tome, prekrSena je zakonska obaveza da u programima komercijalnih emitera trajanje
oglaSavanja ne smije prelaziti 15% (devet minuta) po satu emitovanog programa.

Emiter nije dostavio ugovor o sponzorisanju predmetnog programskog sadrzaja i time prekrSio
obavezu da, na zahtjev Agencije, dostavi akt kojim su regulisana njegova prava i prava i
obaveze u vezi sa sponzorisanjem.

Na osnovu navedenog, a uvazavajuci Cinjenicu da je saglasno tacki 7.1 izdatog Odobrenja za
emitovanje O-TV-K-19, emiter odgovoran za sve objavljene sadrZzaje, moZe se utvrditi da je objavljivanjem
programskog sadrzaja prekrsio ¢l. 85 stav 1, ¢l. 88, €l. 89 stav 1, ¢l. stav 1i 95 st. 1ta€. 2 i 138 stav 3
Zakona, €l. 13 st. 1, €l. 37 st. 1, €l. 41 st. 1, 57. st 2i ¢l. 61 Pravilnika.
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Nakon sprovedenog postupka i uz uvazavanje svih relevantnih Cinjenica, direktorica Agencije je,
saglasno ¢l. 140 i 141 Zakona, donijela odluku kojom se emiteru izriCe upravno-nadzorna mjera upozorenja i
nalaZze da usaglasi emitovanje programskih sadrzaja u okviru programa ,Televizije Vijesti" sa standardima
definisanim u Zakonu, podzakonskim aktima Agencije i izdatom Odobrenju za emitovanje.

Emiteru je naloZeno da, u skladu sa ¢l. 140 stav 3 Zakona, informaciju o izreCenoj mijeri objavi u
svom programu, kao i da u pisanoj formi obavijesti Agenciju o naCinu (sadrzaj, datum i vrijeme) objavljivanja
informacije o izreCenoj mjeri.

Ovo rjeSenje stupa na snagu danom donoSenja.
UPUTSTVO O PRAVNOM SREDSTVU

Protiv ovog rjeSenja moze se podnijeti zalba Savjetu Agencije za elektronske medije u roku od 15
dana od dana njegovog dostavljanja.

Dostavljeno:
Privrednom drustvu ,, Televizija Vijesti", direktoru
Savjet Agencije za elektronske medije
Sektor za nadzor nad radom pruzalaca AVM usluga
Sektor za pravne i ekonomske poslove
Sluzba za zajednicke poslove
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