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I Zakonski okvir

Zakon o izboru odbornika i poslanika’, u okviru Poglavija VII Predstavijanje podnosilaca izbornih lista
i/ kandidata sa izbornih lista (¢l. 50 - 64b), reguliSe prava i obaveze elektronskih i Stampanih medija u toku
predizborne kampanje.

Predstavijanje izbornih lista posredstvom javnih emitera, u skladu sa ovim zakonom, vrsi se na osnovu
pravila koja donosi nadlezni organ javnog emitera, odnosno komercijalnog i neprofitnog emitera. Pravila se
moraju donijeti i uciniti dostupnim javnosti u roku od najkasnije 10 dana od dana raspisivanja izbora.

Pravo na medijsko pracenje u predizbornoj kampanji pocinje od dana potvrdivanja izborne liste
ucesnika predizborne kampanje i prestaje 24 casa prije dana odrzavanja izbora. Ovaj Zakon propisuje da se
od dana potvrdivanja izborne liste, stice pravo da se posredstvom nacionalnog javnog emitera Radio Televizija
Crne Gore, kao i posredstvom regionalnif i lokalnih javnih emitera, u okviru istih dnevnih termina, odnosno
rubrika, svakodnevno, u jednakom trajanju i besplatno obavjestavaju gradani o izbornim listama, programima
[ aktivnostima.

Radio Televizija Crne Gore, regionalni i lokalni javni emiteri obavezni su da, u vrijeme izborne kampanje,
u blokovima komercijalnog marketinga, svakodnevno, u jednakom trajanju i u istom terminu, obezbijede
besplatno i ravnopravno objavijivanje najava svih promotivnih skupova podnosilaca izbornih lista.

Clanom 51 Zakona o izboru odbornika i poslanika propisano je da javnim emiterima nije dozvoljeno da
pod bilo kojim uslovima omogucavaju reklamiranje van blokova besplatnog politickog marketinga, koji su
ravnopravno obezbijedeni za sve liste.

Takode, saglasno cl. 53 i 53a Zakona o izboru odbornika i poslanika, javni emiteri su obavezni da u
blokovima komercijalnog marketinga obezbijede emitovanje.

- politicko-propagandnih TV-kiipova, odnosno audio-klipova, u obimu ne manjem od 200 sekundi
dnevno, zavisno od planiranog broja reklamnih blokova politickog marketinga;

- trominutnih izvjestaja sa promotivnog skupa, dva puta dnevno, u terminima odmah nakon
centralnih vecernjih informativnih emisija televizije i radjja.

LSl list RCG", br. 4/98, 5/98, 17/98, 14/00, 8/00, ,SI. list SRI", br. 73/00, 9/01, 41/02, 46/02, 45/04, 48/06, 56/06, ,S. list CG", br.46/11,
14/14, 47/14, 12/16, 60/17, 10/18 i 109/20



Televiziia Crne Gore i Radio Crne Gore obavezni su da, u vrijeme izborne kampanje, u OKviru
informativno-politickog programa, organizuju i emituju nedjelino najmanje dvije jednoiposatne emisije
suceljavanja, u terminu od 20 do 23 sata.

Poglavijem 6. ,Politicko oglasavanje" Zakona o audiovizuelnim medijskim uslugama? (clan 82),
politicko oglasavanje je definisano kao ,oglasavanje sa ili bez finansijske naknade, kojim se preporucuju
aktivnosti, ideje ili stavovi podnosioca potvrdene izborne liste ili kandidata u toku izborne ili referendumske
kampanje, u skladu sa posebnim pravilima”. Predvideno je i da se ono ne uracunava u vrijeme trajanja
oglasavanja u smislu clana 76 ovog zakona, kojim su propisane maksimaino dozvoljene kvote oglasavanja u
radjjskim i televizijskim programima javnih, komercijalnih i neprofitnih emitera.

Zakonom je propisano da se, ukoliko nije drugacije propisano, na politicko oglasavanje primjenjuju
odredbe ovog zakona koje se odnose na oglasavanje.

Takode je predvideno i da podnosilac potvrdene izborne liste, kandidat ili nadlezni drzavni organ za
sprovodenje izbornog postupka moZe podnijeti prigovor u vezi sa radom emitera u smislu clana 23 Zakona o
audiovizuelnim medijjskim uslugama, a to se odnosi na obaveze vezane za:

(1) postovanje privatnosti i dostojanstva gradana i zastitu integriteta maloljetnih lica,
(2) cuvanje snimaka,

(3) unapredenje kulture javnog dijaloga i postovanje jezickih standarda;

(4) upotrebu jezika u radijskim i televizijskim programima.

Predvideno je da se ovi prigovori podnose nadleznom organu emitera, koji je duzan da donese odluku
U roku od 48 casova od prijema prigovora. Nadalje, propisano je da se protiv odluke nadleZnog organa emitera,
U roku od 48 casova od njenog prijema, moZe podnijeti Zalba Savjetu Agencije za audiovizuelne medijske
usluge, koji je duZan da donese odluku u roku od 48 casova od prijema Zalbe.

Predsjednik Crne Gore je 22. januara 2025. godine, donio Odluku o raspisivanju izbora za odbornike u
Skupstini opstine Herceg Novi i Odluku o raspisivanju prijevremenih izbora za odbornike u Skupstini opstine
Niksic, koji su odrZani 13. aprila 2025, godine’.

Saglasno dlanu 82 stav 4 Zakona o audiovizueinim medijskim uslugama, Savjet Agencije za
audiovizuelne medijske usluge donio je Pravilnik o politickom oglasavanju u radijskim i televiziiskim
programima’® (u daljem tekstu. Pravilnik). Ovim aktom su bliZze uredena pravila politickog oglasavanja u toku
izborne ifi referendumske kampanje.

Javni emiter odnosno komercijaini ili neprofitni emiter, koji omogucava politicko oglasavanje, mora
usvojiti i uciniti javnim posebna pravila o politickom oglasavanju u toku izbornih ili referendumskih kampanja,
koja donosi nadleZni organ javnog emitera, odnosno osnivac komercijalnog ili neprofitnog emitera. Pravila se
odnose na politicko oglasavanje u okviru svakog pojedinog radijskog ili televizijskog programa za koje emiter
ima izdato odobrenje za emitovanje i njima se utvrduju oblici politickog oglasavanja, njihovo trajanje i
rasporedivanje, kao i nacin odlucivanja o redoslijedu politickog oglasavanja u okviru programskih sadrZaja

2 ,Sl. list CG", br. 54/24
3,5l list CG", br. 04/25
4,5l list CG", br. 82/24



posvecenih placenom ili besplatnom politickom oglasavanju u smislu st. 2 i 3 clana 3 ovog Pravilnika (besplatno
i placeno politicko oglasavanje). Emiteri su duzni da ova pravila dostave Agenciji za audiovizueline medijske
usluge (u daljem tekstu.: Agencija) najkasnije deset dana od usvajanja ili njihove izmjene ili dopune, kao i da
ih objave na svom veb sajtu.

Pravilnikom je propisano da se politicko oglasavanje ostvaruje kao placeno ili besplatno.

Besplatno politicko oglasavanje, prema Pravilniku, obuhvata programske sadrzaje ili njihove segmente
posvecene informisanju o predizbornim aktivnostima ili predstavijanju izbornih lista ili kandidata i to:

a) priloge i informacije, u okviru informativnog programa, koji se odnose na najave ili izvjestaje sa
promotivnih skupova, saopstenja, izvjestaje sa konferencija za medijje i druge priloge i izvjestaje
u kojima se u okviru informativnih emisija vrsi direktno upucivanje na predizborne aktivnosti
izbornih lista ili kandidata, njihove stavove ili misijenja,

b) najave i izvjestaje sa promotivnih skupova koje javni emiteri emituju u oglasnim blokovima,
proizvedeni od strane izbornih lista ili kandidata,

c) debate, suceljavanja, intervjue i druge posebne emisije, iskijucivo posvecene izborima, u kojima
se javnost upoznaje sa aktivnostima, idejama i misljenjem predstavnika izbornih lista ili kandidata.

Sa druge strane, placeno politicko oglasavanje, prema Pravilniku, obuhvata.

a) spotove izbornih lista i kandidata i druge vidove politicke komercijalne audiovizuelne komunikacije
koji se emituju, uz finansijsku ili drugu nadoknadu, u posebnim oglasnim blokovima posvecenim
politickom oglasavanju,

b) sve oblike politickog oglasavanja koje je emiter oznacio da su vrseni uz finansijsku naknadu.

Politicko oglasavanje mora biti lako prepoznatijivo i audio i vizuelno, na pocetku i na kraju, odvojeno
od ostalih programskih sadrzaja i jasno oznaceno tekstualnim obavjestenjem ,1zbori - Politicko oglasavanje”,
uz oznaku da li je besplatno ili placeno i blizu odrednicu na koje izbore se odnosi (predsjednicki/parlamentarni/
lokaini). Takode, ukoliko se program emituje na albanskom jeziku, politicko oglasavanje je moralo biti jasno
oznaceno tekstualnim obavjestenjem ,1zbori - Politicko oglasavanje” i na tom jeziku.

Oglasni sadrzaji (audio ili video spotovi) izbornih lista i kandidata, koji se emituju sa ili bez finansijske
ili druge nadoknade, ne mogu se rasporedivati zajedno, odnosno u istom oglasnom bloku sa oglasima koji
nemaju politicku prirodu, niti tokom prikazivanja dnevnih informativnih emisija, posvecenih vijestima.

Emiteri su bili duzni da vode evidenciju emitovanih programskih sadrZaja od znacaja za politicko
oglasavanje u toku izborne kampanje, koja ukljucuje sljedece podatke:

- datum, vrijeme emitovanja, format/oblik/vrstu politickog oglasavanja i naziv sadrzaja,

- da I se radi o placenom ili besplatnom politickom oglasavanju,

- ime izborne liste ili kandidata na koje se odnosi politicko oglasavanje,

- neto vrijeme emitovanja,

- opis izbora na koje se odnosi politicko oglasavanje (vrsta ili teritorijalnost).

Evidenciju emitovanog politickog oglasavanja emiteri su bili duZni da dostavijaju Agenciji svakog
ponedjeljka za prethodnu sedmicu.



II Lokalni izbori — Heceg Novi (april 2025)

II — 1 Polazni podaci

Opstinska izborna komisija Herceg Novi je dana 23.03.2025.g. utvrdila sljedecu zbirnu izbornu listu®:

OPSTINAHERCEGNOVI

1. Evropski savez — Najbolje sto mozeS — SD, SDP, LP i Gradani
URA — Drugacije — Dr Dritan Abazovi¢
Bokeski forum — Nas Novi za naSu Boku
Za buducnost Herceg Novog i Boke (Nova srpska demokratija, Demokratska narodna partija, Prava Crna
Gora i Ujedinjena Crna Gora)
Stevan Kati¢ — Znamo se po djelima
DPS — Herceg Novi — Grad kakav nam treba!
Herceg Novi na 1. mjestu! SNP Herceg Novi
Gradanski pokret za Herceg Novi ,Idemooo!™
~Novska lista — Nas$ grad, nas brod"
Tabela 1. Zbirna izborna lista — Herceg Novi
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Saglasno izdatim odobrenjima za emitovanje programa, u Crnoj Gori postoji 69 elektronskih medija: 45
radijskih i 24 televizijska programa, i to:

- 14 televizijskih programa komercijalnih emitera;

- 4 televizijska programa nacionalnog javnog emitera;

- 6 televizijskih programa lokalnih javnih emitera;

- 26 radijskih programa komercijalnih emitera;

- 2 radijska programa nacionalnog javnog emitera;

- 15 radijskih programa lokalnih javnih emitera;

- 2 radijska programa neprofitnih emitera.

Posebna pravila o politickom oglasavanju za izbore u Herceg Novom usvojilo je 14 emitera, za 11
radijskih i 11 televizijskih programa, i to:

TELEVIZIJSKI PROGRAMI JAVNIH EMITERA

Radio Televizija Crne Gore Televizija Crne Gore (TV CG1, TV CG2, TV CG3)

Javni RD servis Radio Televizija Herceg Novi" d.0.0. | Televizija Herceg Novi
mm_

TV Adria d.o.o. TV Adria

NVO Drustvo za ravnopravnost i toleranciju-Al TV Srpska

A Plus Media Group d.o.o. TV A Plus

Nova M d.o.o. TV Nova M

AST d.o.o. TV Prva

Televizija Vijesti d.o.o. TV Vijesti

Lipa media d.o.0. TVE

Tabela 2. Televizijski emiteri koji su usvojili posebna pravila o politickom oglasavanju

RADIJSKI PROGRAMI JAVNIH EMITERA

Radio Televizija Crne Gore Radio Crne Gore (RCG1)
LJavni RD servis Radio Televizija Herceqg Novi" d.0.0. | Radio Herceg Novi

5Zbirna izborna lista br. OIK-72/25 od 23.03.2025.9.



RADIJSKI PROGRAMI KOMERCIJALNIH EMITERA

Antena M d.o.0. Radio Antena M

Jumedia Mont d.o.o. Radio D

M.D. Company d.0.0. Radio D Plus

NVO Drustvo za ravnopravnost i toleranciju - Al Radio Srpski

,OKki Air Broadcasting" d.o.o Radio Elmag, Radio Mag, El Radio, Arena Radio
»Media International Corporation" d.o.o Radio DRS

Tabela 3. Radijski emiteri koji su usvojili posebna pravila o politickom oglasavanju

Agencija je na svojoj internet stranici www.amu.me, pored usvojenog Pravilnika o politickom
oglasavanju u radijskim i televizijskim programima i njemu pratecih obrazaca, objavila i pojedinacna pravila o
politickom oglasavanju u toku izborne kampanje, koja su donijeli javni, odnosno komercijalni emiteri, koji su
tokom kampanje za izbore u Herceg Novom odrzanim 13. aprila 2025.g. omogucavali politicko oglasavanie.
Takode, objavljen je i pregled dostavljenih kontakt podataka o nadleznim organima emitera za podnoSenje
prigovora.


http://www.amu.me/

II — 2 Metodoloski okvir

Podaci u izvjestaju odnose se na deset televizijskih programa i to: tri programa Televizije Crne
Gore (Prvi - TV CG1, Drugi - TV CG2 i Parlamentarni program - TV CG3), Televizija Herceg Novi,
Televizija Vijesti, TV Prva, TV Nova M, TV Adria, TV E | utvrdeni su monitoringom programa u periodu
od 28. marta do 11. aprila 2025.g. u terminima od 7 do 24 casa®.

Na osnovu monitoringa programa, odnosno dostavijenih evidencija, prikuplieni su podaci koji se odnose
na:

(1) naziv i vrijeme emitovanja programskog sadrzaja u kojem je vrseno politicko oglasavanje,
(2) trajanje politickog oglasavanja, i
(3) vrsta (placeno / besplatno) i kategorija politickog oglasavanja, po programu i izbornoj listi,

Imajuci u vidu odredbe Pravilnika, svi programski sadrZaji od znacaja za medijsko predstavijanje u toku
izborne kampanje rasporedeni su u dvije vrste - besplatno i placeno politicko oglasavanje, a u okviru njih
prepoznate sljedece tri kategorije:

(1) Aktivnosti:

U ovu kategoriju su svrstani prilozi i informacije, prvenstveno iz informativnog programa, koje se odnose
na najave ili izvjestaje sa promotivnih skupova, saopstenja, izvjestaje sa konferencija za medijje i druge priloge
i izvjestaje u kojima se u okviru informativnih emisija vrsi direktno upucivanje na predizborne aktivnosti izbornih
lista ili kandidata, njihove stavove ili misijenja.

2) Predstavljanje:

U ovu grupu su svrstane debate, suceljavanja, intervjui i druge posebne emisije, iskijucivo posvecene
izborima. Za pojedine programske sadrZaje koji nijesu bili u potpunosti posveceni politickom oglasavanju, a u
okviru kojih je odredeni segment bio posvecen politickom oglasavanju, u obzir je uzeto cjelokupno trajanje
programskog sadrzaja.

3) Oglasavanje:

U owu grupu su svrstani politicko-propagandni spotovi emitovani u posebnim oglasnim blokovima
posvecenim politickom oglasavanju, kao i drugi vidovi politicke komercijalne audiovizuelne komunikacije koji se
emituju, uz finansijsku ili drugu nadoknadu, kao i svi oblici politickog oglasavanja koje je emiter oznacio da su
vrseni uz finansijsku naknadu. Ovom kategorijom obuhvacene su i sve najave i izvjestaji sa promotivnih skupova
koje javni emiteri emituju u oglasnim blokovima, a proizvedeni su od strane izbornih lista ili kandidata.

Saglasno Pravilniku, u politicko oglasavanje nijesu usle:

(a) informacije i prilozi koji se odnose na tehnicke i servisne informacije vezane za tok izbornog
postupka u kojima se vrsi spominjanje izborne liste ili kandidata bez jasnog promotivnog upucivanja na njegove
ili njene aktivnosti, stavove ili misljenja,

6Izuzetak predstavlja Parlamentarni program Televizije Crne Gore koji emituje program od 8 do 23 ¢asa.



(b) saopstenja, izjave i komentari razlicitih subjekata koji se odnose na tok izbornog procesa i ne
mogu se povezati sa promotivnim aktivnostima izborne liste ili kandidata.

Tokom monitoringa programa prikupljeni su i podaci koji pokazuju zastupljenost/vidljivost Zena i
muskaraca kao nosilaca izbornih/politickih poruka. Pri tome, programski sadrZaji od znacaja za medijsko
predstavijanje odnosno politicko oglasavanje su svrstani u sljedece kategorije:

sadrzaji u kojima su Zene bile nositeljke politickih poruka (Zene),

sadrzaji u kojma su muskarci bili nosioci politickih poruka (muskarci),

sadrzaji u kojma su i Zene i muskarci bili nosioci poruka (kombinacija),

- sadrZaji u kojima nije bilo nosioca politicke poruke (nema,).



II — 3 Ukupno politicko oglasavanje

Ukupno trajanje politickog oglasavanja u posmatranim televizijskim programima, za period od 28. marta
do 11. aprila 2025. godine, iznosilo je 127.818 sekundi ili priblizno 35 sati 30 minuta za period od 15
dana.
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Grafik 1: Ukupna koli¢ina politickog oglasavanja tokom kampanje — trend (izrazeno u sekundama)

Od ukupnog politickog oglasavanja, 99,68% se odnosilo na besplatno, a svega 0,32% na placeno
politicko oglasavanie.
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Grafik 2: Ukupna koli¢ina besplatnog/placenog politickog oglasavanja (izrazeno u sekundama)

II — 4 Besplatno politicko oglasavanje

Kada je u pitanju besplatno politicko oglasavanje, najvece ucCesce (69,54%) je imala kategorija
predstavljanje, koja se odnosila na posebne emisije posvecene iskljucivo izborima (debate, suceljavania,
intervjui...), a u kojima je javnost imala priliku da se upozna sa aktivnostima i porukama predstavnika izbornih
lista.

Kategorija oglasavanje (politicki spotovi izbornih lista, izvjestaji sa promotivnih skupova emitovani u
oglasnim blokovima programa TV CG) imala je uceSc¢e od 17,29%.



UceS¢e kategorije aktivnosti, u okviru koje su rasporedeni prilozi i informacije iz informativnog
programa u kojem se vrsi direktno upucivanje na predizborne aktivnosti, stavove ili misljenja, iznosilo je 13,17%
ukupnog besplatnog politickog oglasavanja. Imajuci u vidu da je vrSen unutar informativnog programa, ovaj vid
politickog oglasavanja je bio besplatan za sve posmatrane televizijske emitere.
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Grafik 3: Struktura besplatnog politickog oglasavanja, po kategorijama (izraZzeno u sekundama)

Posmatrano po programu, nezavisno od kategorije, najvise besplatnog politickog oglasavanja,
emitovano je na TV Herceg Novi (34,07% ukupnog besplatnog politickog oglasavanja). Potom slijede
Parlamentarni program sa uc¢eS¢em od 31,79%, TV CG1 sa uceS¢em od 16,20%. U ostalim programima bilo je
znacajno manje besplatnog politickog oglasavanja. Na TV Adria emitovano je 5,83%, TV Prva — 3,99%, TV CG2
—-3,60%, TV E - 3,03%, TV Vijesti — 1,05%, dok je na programu TV Nova M emitovano svega 0,45% besplatnog
politickog oglasavanja.
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Grafik 4: Koli¢ina besplatnog politickog oglasavanja, po programu

Posmatrajuci strukturu besplatnog politickog oglasavanja, pojedinacno, po programu, u kategoriji
predstavljanje (debate, intervjui, suceljavanija i sl.), u okviru programa Televizije Crne Gore realizovane su



dvije’ debate, a na programu Televizije Herceg Novi jedna debata, u kojima su ucestvovali predstavnici svih
izbornih lista. Predstavljanja izbornih lista realizovana su i u formi pojedinacnih intervjua u okviru emisija
JPredstavijanja kandidata" (Televizija Herceg Novi), ,,Press plus"i ,Zorom" (TV Adria), ,Na kraju dana" (TV E),
LJutro" (TV Prva). U programima TV CG2, TV Nova M i TV Vijesti nije zabiljeZeno emitovanje ove kategorije
politickog oglasavanija.

Posmatrano po kategoriji oglasavanje, najvecu koli¢inu oglasavanja imao je Parlamentarni program
(56,59%), nakon koga slijede TV Herceg Novi (22,47%), TV CG2 (20,80%)8 i TV Vijesti sa svega (0,14%).

U programima ostalih emitera nije zabiljeZeno emitovanje besplatnih politickih spotova.
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Grafik 5: Koli¢ina besplatnog politickog oglasavanja po kategoriji, po programu (u sekundama)

U kategoriji aktivnosti, ostvareno je ucesée od 13,17%, najviSe sadrzaja je bilo u programima TV
Herceg Novi (76,66%), TV Vijesti (7,80%), TV Prva (6,25%), TV Adria (4,23%), TV Nova M (3,42%) i TV E
(1,64%). U okviru Parlamentarnog programa i programa TV CG1 i TV CG2 nijesu emitovani sadrzaji koji bi, po
metodologiji, bili rasporedeni u ovu kategoriju.

Najveca koli¢ina besplatnog politickog oglasavanja odnosila se na listu ,Za buducnost Herceg Novog i
Boke —NSD, DNP, PCG, UCG" — 19%. Preostale liste su imale ucesce kako slijedi:

- Stevan Kati¢ — Znamo se po djelima — 17%;

- Evropski savez — Najbolje Sto mozesS - SD, SDP, LP i gradani — 11%;

- DPS — Herceg Novi — Grad kakav nam treba! — 11%);

- ,Novska lista — Nas grad, nas brod" — 11%;

- Gradanski pokret za Herceg Novi ,,Idemooo™ — 10%;

7 U programu TV CG1 je emitovana jedna debata u okviru programskog sadrzaja ,Argumenti®, dok je na Parlamentarnom programu
emitovana druga debata.

8U skladu sa ¢l. 53 i 53a Zakona o izboru odbornika i poslanika, javni emiteri imaju obavezu da, u vrijeme izborne kampanje, u blokovima
komercijalnog marketinga, svakodnevno, u jednakom trajanju i u istom terminu, obezbijede besplatno i ravnopravno objavljivanje najava i
izvjestaja sa promotivnih skupova, kao i politicko propagandnih klipova, podnosilaca izbornih lista.



- URA - Drugacije — Dr Dritan Abazovi¢! — 9%;
- Herceg Novi na 1. mjestu! SNP Herceg Novi — 7%;

- Bokeski forum — Nas Novi za nasu Boku — 5%.
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Grafik 6: Struktura besplatnog politickog oglasavanja, po izbornoj listi
Kada su u pitanju kategorije utvrdene metodologijom (informacije o aktivnostima, predstavljanje i
oglasavanje), sve izborne liste koristile su, u vecoj ili manjoj mjeri, sve tri kategorije politickog oglasavanja.
Izuzetak Cine liste ,,Bokeski forum — Nas Novi za nasu Boku", ,,DPS — Herceg Novi — Grad kakav nam treba!"i
Herceg Novi na 1. mjestu! SNP Herceg Novi" koje nijesu koristile oglasavanje kao vid predstavljanja.
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Grafik 7: Struktura besplatnog politickog oglasavanja izbornih lista, po kategoriji (procenti)



U nastavku je dat graficki prikaz ukupno ostvarenog besplatnog politickog oglasavanja koje su izborne
liste pojedinacno realizovale kroz program posmatranih televizijskih emitera.

M Bokeski forum m DPS 1 Evropski savez
M Gradanski pokret za H.Novi ® Novska lista m SNP
URA M Za buduénost H.Novog i Boke H Znamo se po djelima
100%
80%
60%
40%
20%
0%
Adria TV TV CG1 TV CG2 TV CG3 TVE TV Herceg TVNovaM  TVPrva TV Vijesti
Novi

Grafik 8: Struktura besplatnog politickog oglasavanja po izbornoj listi, po programu

II — 5 Placeno politicko oglasavanje

Plaéeno politicko oglasavanje, realizovano kroz placene politicke spotove, zabiljezeno je jedino u
programu TV Vijesti (0,32%). U ostalim posmatranim programima nije bilo plaéenog politickog oglasavanija.

Cjelokupno placeno politicko oglasavanje odnosilo se na liste Stevan Katic — Znamo se po djelima
(52,90%) i ,,Novska lista — Nas grad, nas brod" (47,10%).

II — 6 Vidljivost Zena i muskaraca u politickom oglasavanju

Od devet lista u opstini Herceg Novi, osam nosilaca su bili muskarci, a jedina nositeljka, na ovim izborima
bila je na Celu liste Gradanski pokret za Herceg Novi ,,Idemooo!".

U nastavku je dat graficki prikaz o tome koliko su zene i muskarci bili zastupljeni kao nosioci politickih
poruka. Najvise su bili zastupljeni muskarci — 58,70%, potom slijede sadrzaji u kojima su ucestvovali zene i
muskarci (kombinacija) —23,07%, zatim sadrZaji u kojima su Zene bile nositeljke politickih poruka —11,02%, te
politicko oglasavanje u kojima nema nosioca politicke poruke (saopStenja, izvjestaji sa promotivnih skupova,
konferencija...) —7,21%.
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Grafik 9: Koli¢ina sadrZaja u kojima su Zene/muskarci nosioci politickih poruka

II — 7 Nadzor nad postovanjem obaveza emitera tokom kampanje

Po sluzbenoj duznosti, Agencija je pokrenula dva postupka protiv dva emitera (od ¢ega se jedan odnosio
na prigovor), zbog krsenja pravila politickog oglasavanja i to zbog:

- prikrivenog politickog oglasavanja (TV Adria)
- kréenja izborne tiSine (TV Vijesti).
Po osnovu pokrenutih postupaka, izreCena su dva upozorenja (TV Adria i TV Vijesti).

Nije podnijeta nijedna zalba od strane ovlascenih predstavnika podnosilaca izbornih lista ili nadleznih
organa za sprovodenje izbornog postupka.



III Lokalni izbori — Niksi¢ (april 20

III — 1 Polazni podaci

25)

Opstinska izborna komisija Niksi¢ je dana 28.03.2025.g. utvrdila sljede¢u zbirnu izbornu listu®:

OPSTINA NIKSIC

,Probudimo NiksSi¢" — Dragoljub — Dragan Radulovi¢

»Rad za moj grad — dr Borislav MiSo Durisic"

Bori se za Niksi¢! — Boris Muratovi¢ (DPS — Demokratska partija socijalista Crne Gore)

Vrijeme je za NikSi¢ Stranka evropskog progresa —

Nikola Cvorovic¢

URA — Drugacije — Dusan Golovi¢

»Za slobodarski Niksi¢ jednakih moguénosti® — Jelena Markovic¢

Nemanja Vukovi¢ — Svi smo Niksi¢ — Demokrate — Plenum 083

Evropski savez — najbolje Sto mozes! — Ivan Radoji

&c (SDP, SD, LP i Gradani)

»Zdrav Niksi¢ — dr Zoran Mrki¢ — Pokret Evropa sad!™

1
2
3
4
5
6
7
8
9
1

0. Za buducnost Niksi¢a — Marko Kovacevic - ,Zna Niksi¢! Nastavljamo!™

Tabela 4. Zbirna izborna lista - Niksi¢

Saglasno izdatim odobrenjima za emitovanje programa, u Crnoj Gori postoji 69 elektronskih medija: 45

radijskih i 24 televizijska programa, i to:

14 televizijskih programa komercijalnih emitera

26 radijskih programa komercijalnih emitera;
2 radijska programa nacionalnog javnog emiter
15 radijskih programa lokalnih javnih emitera;

2 radijska programa neprofitnih emitera.

6 televizijskih programa lokalnih javnih emitera;

I

4 televizijska programa nacionalnog javnog emitera;

a;

Posebna pravila o politickom oglasavanju za izbore u NikSi¢u usvojilo je 14 emitera, za 11 radijskih i 11

televizijskih programa, i to:

TELEVIZIJSKI PROGRAMI JAVNIH EMITERA

Radio Televizija Crne Gore

Televizija Crne Gore (TV CG1, TV CG2, TV CG3)

'Lokalni javni emiter Radio i Televizija Niksi¢" d.o.o.

TELEVIZIJSKI PROGRAMI KOMERCIJALNIH EMI

TV Niksi¢

TV Adria d.o.o0. TV Adria
NVO Drustvo za ravnopravnost i toleranciju-Al TV Srpska
A Plus Media Group d.o.0. TV A Plus
Nova M d.o.o. TV Nova M
AST d.o.o0. TV Prva
Televizija Vijesti d.o.o. TV Vijesti
Lipa media d.o.o. TVE

Tabela 5. Televizijski emiteri koji su usvojil

i posebna pravila o politickom oglasavanju

RADIJSKI PROGRAMI JAVNIH EMITERA

Radio Televizija Crne Gore

Radio Crne Gore (RCG1)

"Lokalni javni emiter Radio i Televizija Niksi¢" d.o.o.

Radio Niksi¢

9Zbirna izborna lista br. 131 od 28.03.2025.g.



RADIJSKI PROGRAMI KOMERCIJALNIH EMITERA

Antena M d.o.o.

Radio Antena M

Jumedia Mont d.o.o. Radio D
M.D. Company d.0.0. Radio D Plus
NVO Drustvo za ravnopravnost i toleranciju - Al Radio Srpski

,OKki Air Broadcasting" d.o.o

Radio EImag, Radio Mag, El Radio, Arena Radio

»Media International Corporation" d.o.0

Radio DRS

Tabela 6. Radijski emiteri koji su usvojili posebna pravila o politickom oglasavanju

Agencija je na svojoj internet stranici www.amu.me, pored usvojenog Pravilnika o politickom
oglasavanju u radijskim i televizijskim programima i njemu pratecih obrazaca, objavila i pojedinacna pravila o
politickom oglasavanju u toku izborne kampanje, koja su donijeli javni, odnosno komercijalni emiteri, koji su
tokom kampanje za izbore u NikSicu odrzanim 13. aprila 2025.g. omogucavali politicko oglasavanje. Takode,
objavljen je i pregled dostavljenih kontakt podataka o nadleznim organima emitera za podnosenje prigovora.


http://www.amu.me/

III — 2 Metodoloski okvir

Podacdi u izvjestaju odnose se na deset televizijskih programa i to: tri programa Televizije Crne
Gore (Prvi - TV CG1, Drugi - TV CG2 i Parlamentarni program - TV CG3), Televizija Niksic,
Televizija Vijesti, TV Prva, TV Nova M, TV Adria, TV E | utvrdeni su monitoringom programa u periodu
od 28. marta do 11. aprila 2025.g. u terminima od 7 do 24 casa’.

Na osnovu monitoringa programa, odnosno dostavijenih evidencija, prikuplieni su podaci koji se
odnose na:

(1) naziv i vrijeme emitovanja programskog sadrzaja u kojem je vrseno politicko oglasavanje,
(2) trajanje politickog oglasavanja, i
(3) vrsta (placeno / besplatno) i kategorija politickog oglasavanja, po programu i izbornoj listi,

Imajuci u vidu odredbe Pravilnika, svi programski sadrZaji od znacaja za medijsko predstavijanje u
toku izborne kampanje rasporedeni su u dvije vrste - besplatno i placeno politicko oglasavanje, a u okviru njih
prepoznate sfjedece tri kategorije:

(4) Aktivnosti:

U ovu kategoriju su svrstani prilozi i informacije, prvenstveno iz informativnog programa, koje se
odnose na najave ili izvjestaje sa promotivnih skupova, saopstenja, izvjestaje sa konferencija za medije i druge
priloge i izvjestaje u kojima se u okviru informativnih emisija vrsi direktno upucivanje na predizborne aktivnosti
izbornih lista ili kandidata, njihove stavove ili misijenja.

(5) Predstavijanje:

U ovu grupu su svrstane debate, suceljavanja, intervjui i druge posebne emisije, iskijucivo posvecene
izborima. Za pojedine programske sadrzaje koji nijesu bili u potpunosti posveceni politickom oglasavanju, a u
okviru kojih je odredeni segment bio posvecen politickom oglasavanju, u obzir je uzeto cjelokupno trajanje
programskog sadrzaja.

(6) Oglasavanje:

U ovu grupu su svrstani politicko-propagandni spotovi emitovani u posebnim oglasnim blokovima
posvecenim politickom oglasavanju, kao i drugi vidovi politicke komercijalne audiovizuelne komunikacije koji
se emituju, uz finansijsku ili drugu nadoknadu, kao i svi oblici politickog oglasavanja koje je emiter oznacio da
su vrseni uz finansijsku naknadu. Ovom kategorijom obuhvacene su i sve najave i izvjestaji sa promotivnih
skupova koje javni emiteri emituju u oglasnim blokovima, a proizvedeni su od strane izbornih lista ili kandidata.

Saglasno Pravilniku, u politicko oglasavanje nijesu usle:

(c) informacije i prilozi koji se odnose na tehnicke i servisne informacije vezane za tok izbornog
postupka u kojima se vrsi spominjanje izborne liste ili kandidata bez jasnog promotivnog upucivanja na njegove
ili njene aktivnosti, stavove ili misijenja,

O1zuzetak predstavlja Parlamentarni program Televizije Crne Gore koji emituje program od 8 do 23 ¢asa.



(d) saopstenja, izjave i komentari razlicitih subjekata koji se odnose na tok izbornog procesa i ne
mogu se povezati sa promotivnim aktivnostima izborne liste ili kandidata.

Tokom monitoringa programa prikupljeni su i podaci koji pokazuju zastupljenost/vidljivost Zena i
muskaraca kao nosilaca izbornih/politickih poruka. Pri tome, programski sadrZaji od znacaja za medijsko
predstavijanje odnosno politicko oglasavanje su svrstani u sljedece kategorije:

sadrzaji u kojima su Zene bile nositeljke politickih poruka (Zene),

sadrzaji u kojma su muskarci bili nosioci politickih poruka (muskarci),

sadrzaji u kojma su i Zene i muskarci bili nosioci poruka (kombinacija),

- sadrZaji u kojima nije bilo nosioca politicke poruke (nema).



III — 3 Ukupno politicko oglasavanje

Ukupno trajanje politickog oglasavanja u posmatranim televizijskim programima, za period od 28. marta
do 11. aprila 2025. godine, iznosilo je 201.880 sekundi ili priblizno 56 sati 5 minuta za period od 15
dana.
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Grafik 10: Ukupna koli¢ina politickog oglasavanja tokom kampanje — trend (izrazeno u sekundama)

Od ukupnog politickog oglasavanja, 99,16% se odnosilo na besplatno, a svega 0,84% na placeno
politicko oglasavanie.
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Grafik 11: Ukupna koli¢ina besplatnog/placenog politickog oglasavanja (izrazeno u sekundama)

III — 4 Besplatno politicko oglasavanje

Kada je u pitanju besplatno politicko oglasavanje, najvece ucCesce (67,44%) je imala kategorija
predstavljanje, koja se odnosila na posebne emisije posvecene iskljucivo izborima (debate, suceljavania,
intervjui...), a u kojima je javnost imala priliku da se upozna sa aktivnostima i porukama predstavnika izbornih
lista.

Kategorija oglasavanje (politicki spotovi izbornih lista, izvjestaji sa promotivnih skupova emitovani u
oglasnim blokovima programa TV CG) imala je uceSc¢e od 20,35%.



UceS¢e kategorije aktivnosti u okviru koje su rasporedeni prilozi i informacije iz informativnog
programa u kojem se vrsi direktno upucivanje na predizborne aktivnosti, stavove ili misljenja iznosilo je 12,21%
ukupnog besplatnog politickog oglasavanja. Imajuci u vidu da je vrSen unutar informativnog programa, ovaj vid
politickog oglasavanja je bio besplatan za sve posmatrane televizijske emitere.
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Grafik 12: Koli¢ina besplatnog politickog oglasavanja, po kategorijama (izrazeno u sekundama)

Posmatrano po programu, nezavisno od kategorije, najvise besplatnog politickog oglasavanja,
emitovano je na TV Niksi¢ (31,81% ukupnog besplatnog politickog oglasavanja). Potom slijede Parlamentarni
program sa uceS¢em od 17,83%, TV CG1 sa uceS¢éem od 11,59%. U ostalim programima bilo je manje
besplatnog politickog oglasavanja. Na TV Adria emitovano je 9,61%, TV Vijesti — 8,79%, TV Nova M — 7,89%,
TV Prva — 5,58%, TVE -4,19% i TV CG2 — 2,71%.

80000 - 63681
60000 -
35693
g 40000 - 23199
;::‘, 19243 15798 172 17590
92 20000 - 5419 8384
0 T T T T T T T T f
@ C ‘6 é\ &2 3 \\\\0
& Q Q Q Q & < Q

Grafik 13: Koli¢ina besplatnog politickog oglasavanja, po programu

Posmatrajuci strukturu besplatnog politickog oglasavanja, pojedinacno, po programu, u kategoriji
predstavljanje (debate, intervjui, suceljavanija i sl.), u okviru programa Televizije Crne Gore realizovane su
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dvije!!, dok su na programu Televizije NikSi¢ realizovane tri debate, u kojima su ucestvovali predstavnici svih
izbornih lista. Predstavljanja izbornih lista realizovana su i u formi pojedinacnih intervjua u okviru emisija
Nacisto" (TV Vijesti), ,Fakti", ,Info plus" i ,Zorom" (TV Adria), ,Na kraju dana", ,,Zdravi i uspjesni*, ,24 sata" (TV

E), ,Intervju" (TV Niki€), ,Jutro", ,Slobodna zona", ,Zurnal" (TV Prva), ,Iznova" (TV Nova M). U programu TV
CG2 nije zabiljezeno emitovanje ove kategorije politickog oglasavanija.

Posmatrano po kategoriji oglasavanje, najvecu koli¢inu oglasavanja imao je Parlamentarni program
(47,32%), nakon koga slijede TV Nikgi¢ (39,38%) i TV CG2 (13,30%).12

U programima ostalih emitera nije zabiljeZeno emitovanje besplatnih politickih spotova.
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Grafik 14: Koli¢ina besplatnog politickog oglasavanja po kategoriji, po programu

U kategoriji aktivnosti, ostvareno je ucesce od 12,21%, najviSe u programima TV Niksi¢ (33,64%), TV
Vijesti (21,49%), TV Adria (16,95%), TV Prva (12,66%), TV E (7,78%) i TV Nova M (7,48%). U okviru
Parlamentarnog programa i programa TV CG1 i TV CG2 nijesu emitovani sadrzaji koji bi, po metodologiji, bili
rasporedeni u ovu kategoriju.

Najveca koli¢ina besplatnog politickog oglasavanja odnosila se na listu Za buducnost Niksica — Marko
Kovacevi¢ - ,Zna NikSi¢! Nastavljamo" — 24%. Preostale liste su imale ucesée kako slijedi:

- Evropski savez — najbolje sto mozes! — Ivan Radojici¢ (SDP, SD, LP i Gradani) — 13%;

- Bori se za Niksi¢! — Boris Muratovic¢ (DPS — Demokratska partija socijalista Crne Gore) — 11%;

- ,Zdrav Niksi¢ — dr Zoran Mrki¢ — Pokret Evropa sad!™ — 10%;

- URA - Drugacije — Dusan Golovi¢ — 9%;

- Nemanja Vukovi¢ — Svi smo Niksi¢ — Demokrate — Plenum 083 — 8%);

- Vrijeme je za Niksi¢ Stranka evropskog progresa — Nikola Cvorovi¢ — 7%;

1y programu TV CG1 je emitovana jedna debata u okviru programskog sadrZaja ,Argumenti®. Druga je emitovana u okviru programskog
sadrzaja ,,Okvir" dok je na Parlamentarnom programu ista reemitovana (u skracenom trajanju zbog prenosa utakmice).

12 skladu sa €. 53 i 53a Zakona o izboru odbornika i poslanika, javni emiteri imaju obavezu da, u vrijeme izborne kampanje, u blokovima
komercijalnog marketinga, svakodnevno, u jednakom trajanju i u istom terminu, obezbijede besplatno i ravnopravno objavljivanje najava i
izvjestaja sa promotivnih skupova, kao i politicko propagandnih klipova, podnosilaca izbornih lista.
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- ,Probudimo Niksi¢" — Dragoljub — Dragan Radulovi¢ — 6%;
- ,Rad za moj grad — dr Borislav MiSo BurisSic* — 6%;

- ,Za slobodarski Niksi¢ jednakih mogu¢nosti* — Jelena Markovi¢ — 6%.
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Grafik 15: Struktura besplatnog politickog oglasavanja, po izbornoj listi

Kada su u pitanju kategorije utvrdene metodologijom (informacije o aktivnostima, predstavljanje i
oglasavanje), sve izborne liste koristile su, u vecoj ili manjoj mjeri, sve tri kategorije politickog oglasavanja.

0% 20% 40% 60% 80% 100%
’

Demokrate - Plenum 083 : 14%

DPs |8 16%

Evropski savez I 15%

Pokret Evropa sad I 9%

Probudimo Niksié¢ : 10%

Rad za moj grad I 10%

Stranka evropskog progresa | &% 8%

URA |G
1

Za buduénost Niksi¢a I 14% 67%

Za slobodarski Niksi¢... | BRER 73%
H AKTIVNOSTI (besplatno) H PREDSTAVUANIE (besplatno) 14 OGLASAVANIE (besplatno)

Grafik 16: Struktura besplatnog politickog oglasavanja izbornih lista, po kategoriji (procenti)
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U nastavku je dat graficki prikaz ukupno ostvarenog besplatnog politickog oglasavanja koje su izborne
liste pojedinacno realizovale kroz program posmatranih televizijskih emitera.
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Grafik 17: Struktura besplatnog politickog oglasavanja po izbornoj listi, po programu

III — 5 Placeno politicko oglasavanje

Plac¢eno politicko oglasavanije, realizovano kroz placene politicke spotove, zabiljezeno je u programima
TV Prva (52,27%), TV Adria (35,27%) i TV Vijesti (12,46%). U ostalim posmatranim programima nije bilo
placenog politickog oglasavanja.
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Grafik 18: Koli¢ina placenog politickog oglasavanja po emiterima (izraZzeno u sekundama)

Cjelokupno plac¢eno politicko oglasavanje odnosilo se na liste Za buducnost Niksica — Marko Kovacevic
-,,Zna Niksic! Nastavijamo" (87,54%) i ,,Zdrav Niksic — dr Zoran Mrkic¢ — Pokret Evropa sad!" (12,46%).
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III — 6 Vidljivost Zena i muskaraca u politickom oglasavanju

Od deset lista u opstini Niksi¢, devet nosilaca su bili muskarci, a jedina nositeljka, na ovim izborima bila
je na Celu liste ,Za slobodarski Niksic jednakih mogucnosti" — Jelena Markovic.

U nastavku je dat graficki prikaz o tome koliko su Zene i muskarci bili zastupljeni kao nosioci politickih
poruka. NajviSe su bili zastupljeni muskarci (81%), zatim sadrzaji u kojima su kao nosioci politickih poruka bile
zastupljene zene (9,31%), politicko oglasavanje u kojima nije bilo nosioca politicke poruke (saopstenja, izvjestaji
sa promotivnih skupova, konferencija) —6,18%, te sadrzaji u kojima su kao nosioci politickih poruka ucestvovali
Zene i muskarci (kombinacija) — 3,51%.
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Grafik 19: Koli¢ina sadrZaja u kojima su Zene/muskarci nosioci politickih poruka

III — 7 Nadzor nad postovanjem obaveza emitera tokom kampanje

Po sluzbenoj duznosti, Agencija je pokrenula osam postupaka protiv Cetiri emitera, zbog krSenja pravila
politickog oglasavanja i to zbog:

- prikrivenog politickog oglasavanja (TV E, TV Adria, Prva TV)

- emitovanja politickog oglasavanja 15 minuta prije/poslije sadrzaja namijenjenog maloljetnicima (Prva
TV, TV NiksSi¢, TV Adria)

- krSenja izborne tiSine (TV E, TV NikSi¢).

Po osnovu pokrenutih postupaka, izreCeno je osam upozorenja po sluzbenoj duznosti (TV E — dva
upozorenja, TV Adria — dva upozorenja, Prva TV — dva upozorenja i TV Niksi¢ — dva upozorenja).

Nije podnijet ni jedan prigovor na rad emitera, niti Zalba od strane ovlasc¢enih predstavnika podnosilaca
izborne liste ili nadleznih organa za sprovodenije izbornog postupka.
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IV Ocjene i zakljucci
Pojedinacne

¢ Ukupno trajanje politickog oglasavanja, tokom kampanje za lokalne izbore u Herceg Novom,
u posmatranim televizijskim programima, za period od 28. marta do 11. aprila 2025.g. iznosilo je
127.818 sekundi ili priblizno 35 sati 30 minuta za period od 15 dana.

e Od ukupnog politickog oglasavanija, 99,68% se odnosilo na besplatno, a svega 0,32% na placeno
politicko oglasavanje.

e Posmatrajuéi strukturu besplatnog politickog oglasavanja po kategorijama, najveca kolic¢ina je
zabiljezena kroz predstavijanje izbornih lista. Kroz ovu formu realizovano je 69,54% ukupnog
besplatnog politickog oglasavanija.

¢ NajviSe besplatnog politickog oglasavanja, nezavisno od oblika, emitovano je na Televiziji Herceg
Novi (34,07%). U programu TV Nova M emitovano je svega 0,45% besplatnog politickog
oglasavanja.

e Najveca koli¢ina besplatnog politickog oglasavanja odnosila se na listu ,,Za buducnost Herceg Novog
i Boke — NSD, DNP, PCG, UCG" - 19%. Preostale liste su imale ucesce kako slijedi: Stevan Katic —
Znamo se po djelima — 17%, Evropski savez — Najbolje Sto moZes - SD, SDP, LP i gradani — 11%,
DPS — Herceg Novi — Grad kakav nam treba! — 11%, ,Novska lista — Nas grad, nas brod" — 11%,
Gradanski pokret za Herceg Novi ,,idemooo" — 10%, URA — Drugacije — Dr Dritan Abazovic! — 9%,
Herceg Novi na 1. mjestu! SNP Herceg Novi— 7%, Bokeski forum — Nas Novi za nasu Boku — 5%.

e Placeno politicko oglasavanje zabiljezeno je jedino u programu TV Vijesti. Cjelokupno placeno
politicko oglasavanje od 0,32%, odnosilo se na liste Stevan Katic — Znamo se po djelima (52,90%)
i ,Novska lista — Nas grad, nas brod" (47,10%).

e Za vrijeme trajanja kampanije za lokalne izbore u Herceg Novom, Agencija je, po sluzbenoj duznosti,
pokrenula dva postupka protiv dva emitera (od Cega se jedan odnosio na prigovor) i to zbog:
prikrivenog politickog oglasavanja i krsenja izborne tiSine. Po osnovu pokrenutih postupaka, izreCena
su dva upozorenja.

e Tokom politickog oglasavanja, kao nosioci poruka u najvecem broju slucajeva, bili su zastupljeni
muskarci (58,70%), potom slijedi kombinacija — 23,07% (politicko oglasavanje u kojem su kao
nosioci politickih poruka bili prisutni Zene i muskarci), zatim Zene — 11,02%, te politicko oglasavanje
koje je predstavljalo saopstenja politickih partija, bez naglasavanja ko je nosilac poruke — 7,21%.

e Ukupno trajanje politickog oglasavanja, tokom kampanje za lokalne izbore u Niksi¢u, u
posmatranim televizijskim programima, za period od 28. marta do 11. aprila 2025.g. iznosilo je
201.880 sekundi ili priblizno 56 sati 5 minuta za period od 15 dana.

e Od ukupnog politickog oglasavanja, 99,16% se odnosilo na besplatno, a svega 0,84% na placeno
politicko oglasavanie.

e Posmatrajuci strukturu besplatnog politickog oglasavanja po kategorijama, najveca koli¢ina je
zabiljezena kroz predstavijanje izbornih lista. Kroz ovu formu realizovano je 67,44% ukupnog
besplatnog politickog oglasavanija.

e NajviSe besplatnog politickog oglasavanja, nezavisno od oblika, emitovano je na Televiziji Niksi¢
(31,81%). Najmanje besplatnog politickog oglasavanja emitovano je programu TV CG2 (2,71%).

e Najveca koli¢ina besplatnog politickog oglasavanja odnosila se na listu Za buducnost Niksica — Marko
Kovacevic - ,,Zna Niksic! Nastavijamo" — 24%. Preostale liste su imale uceSce kako slijedi: Evropski
savez — najbolje sto moZes! — Ivan Radojicic (SDP, SD, LP i Gradani) — 13%, Bori se za Niksic! —
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Boris Muratovic (DPS — Demokratska partija socijalista Crne Gore) — 11%, ,Zdrav Niksi¢ — dr Zoran
Mrki¢ — Pokret Evropa sad!" — 10%, URA — Drugacije — Dusan Golovic — 9%, Nemanja Vukovic —
Svi smo Niksic — Demokrate — Plenum 083 — 8%, Vrijeme je za Niksic Stranka evropskog progresa
— Nikola Cvorovic— 7%, ,,Probudimo Niksic" — Dragoljub Dragan Radulovic — 6%, ,,Rad za moj grad
— dr Borislav Miso Purisic" — 6%, ,Za slobodarski Niksic jednakih mogucnosti" — Jelena Markovic —
6%.

e Placeno politicko oglasavanje zabiljezeno je u programima TV Prva, TV Adria, TV Vijesti. Cjelokupno
placeno politicko oglasavanje, u iznosu od 0,84%, odnosilo se na liste Za buducnost Niksica — Marko
Kovacevic - ,Zna Niksic! Nastavijamo" (87,54%) i ,Zdrav Niksi¢ — dr Zoran Mrki¢ — Pokret Evropa
sad!" (12,46%).

e Za vrijeme trajanja kampanje za lokalne izbore u NikSicu, Agencija je, po sluzbenoj duznosti,
pokrenula osam postupaka protiv Cetiri emitera, zbog krsenja pravila politickog oglasavanja i to
zbog: prikrivenog politickog oglasavanja, emitovanja politickog oglasavanja 15 minuta prije/poslije
sadrzaja namijenjenog maloljetnicima i krSenja izborne tiSine. Po osnovu pokrenutih postupaka,
izreCeno je osam upozorenja po sluzbenoj duznosti.

e Tokom politickog oglasavanja, kao nosioci poruka u najvecem broju slucajeva, bili su zastupljeni
muskarci — 81%, zatim Zzene —9,31%, politicko oglasavanje bez navodenja ko je nosilac politicke
poruke (saopstenja, izvjestaji sa promotivnih skupova, konferencija) — 6,18%, te kombinacija
(politicko oglasavanje u kojem su kao nosioci poruka bili prisutni Zene i muskarci) —3,51%.

Opste

e Besplatno politicko oglasavanje je dominantno bilo zastupljeno i izbornim kampanjam i u Herceg
Novom i u Niksi¢u (99,68%, odnosno 99,16%).

e NajviSe besplatnog politickog oglasavanja emitovano je u programima lokalnih javnih emitera Ciji
osnivaci su skupstine opstine za cije odbornike su sprovodeni izbori (Televizija Herceg Novi,
Televizija Niksi¢) i programima nacionalnog javnog emitera RTCG (TV CG2 i Parlamentarni program).
To je rezultat koriS¢enja prava podnosilaca potvrdenih izbornih lista na besplatno medijsko
predstavljanje u programima ovih emitera, regulisano Zakonom o izboru odbornika i poslanika.

e Politicko oglasavanje je, u nacelu, adekvatno rasporedivano i emitovano unutar oznacenih blokova.
Ukoliko se monitoringom nije moglo utvrditi da li je odredeni sadrzaj besplatan ili placen, u obzir su
uzeti podaci koje su emiteri naveli u dostavljenim evidencijama.

e Agencija nije dobila nijedan prigovor na rad emitera, niti Zalbu od strane ovlaséenih predstavnika
podnosilaca izbornih lista ili nadleznih drzavnih organa za sprovodenje izbornih postupaka tokom
kampanja za izbore u Herceg Novom i Niksi¢u.
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Prilog 1 — Politicko oglasavanje — Herceg Novi

Program/Izborna lista AKTIVNOSTI PREDSTAVLIANJE OGLASAVANJE ;'EQJANJE
TV Adria 710 6713 0 7423
Evropski savez 160 0 0 160
besplatno 160 0 0 160
Novska lista 0 635 0 635
besplatno 0 635 0 635
URA 155 0 0 155
besplatno 155 0 0 155

Za buduénost H.Novog i Boke 313 6078 0 6391
besplatno 313 6078 0 6391
Znamo se po djelima 82 0 0 82
besplatno 82 0 0 82

TV CG1 0 20638 0 20638
Bokeski forum 0 2296 0 2296
besplatno 0 2296 0 2296
DPS 0 2296 0 2296
besplatno 0 2296 0 2296
Evropski savez 0 2296 0 2296
besplatno 0 2296 0 2296
Gradanski pokret za H.Novi 0 2296 0 2296
besplatno 0 2296 0 2296
Novska lista 0 2270 0 2270
besplatno 0 2270 0 2270
SNP 0 2296 0 2296
besplatno 0 2296 0 2296
URA 0 2296 0 2296
besplatno 0 2296 0 2296

Za buducnost H.Novog i Boke 0 2296 0 2296
besplatno 0 2296 0 2296
Znamo se po djelima 0 2296 0 2296
besplatno 0 2296 0 2296

TV CG2 0 0 4582 4582
Evropski savez 0 0 1298 1298
besplatno 0 0 1298 1298
URA 0 0 1310 1310
besplatno 0 0 1310 1310

Za buducnost H.Novog i Boke 0 0 1302 1302
besplatno 0 0 1302 1302
Znamo se po djelima 0 0 672 672
besplatno 0 0 672 672

TV CG3 0 28036 12467 40503
Bokeski forum 0 3119 0 3119
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besplatno
DPS
besplatno
Evropski savez
besplatno
Gradanski pokret za H.Novi
besplatno
Novska lista
besplatno
SNP
besplatno
URA
besplatno
Za budu¢nost H.Novog i Boke
besplatno
Znamo se po djelima
besplatno
TVE
DPS
besplatno
TV Herceg Novi
Bokeski forum
besplatno
DPS
besplatno
Evropski savez
besplatno
Gradanski pokret za H.Novi
besplatno
Novska lista
besplatno
SNP
besplatno
URA
besplatno
Za buducnost H.Novog i Boke
besplatno
Znamo se po djelima
besplatno
TV Nova M
DPS
besplatno
Evropski savez
besplatno
URA

O O ©O O o ©O o O o O o O o ©O o ©0© o

275
275
275
12860
625
625
241
241
1549
1549
2015
2015
1057
1057
883
883
1097
1097
1942
1942
3451
3451
574
91
91
37
37
169

3119
3119
3119
3119
3119
3119
3119
3074
3074
3129
3129
3119
3119
3119
3119
3119
3119
3590
3590
3590
25591
784
784
4269
4269
784
784
4243
4243
3578
3578
3121
3121
784
784
3745
3745
4283
4283

O o © o © ©

0 3119

0 3119

0 3119
3241 6360
3241 6360
169 3288
169 3288
544 3618
544 3618
0 3129

0 3129
1671 4790
1671 4790
1970 5089
1970 5089
4872 7991
4872 7991
0 3865

0 3865

0 3865
4952 43403
0 1409

0 1409

0 4510

0 4510
866 3199
866 3199
541 6799
541 6799
847 5482
847 5482
0 4004

0 4004
869 2750
869 2750
871 6558
871 6558
958 8692
958 8692
0 574

0 91

0 91

0 37

0 37

0 169
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besplatno

Za buduénost H.Novog i Boke
besplatno

Znamo se po djelima
besplatno

TV Prva

Evropski savez
besplatno

Novska lista
besplatno

URA
besplatno

Za budu¢nost H.Novog i Boke
besplatno

Znamo se po djelima
besplatno

TV Vijesti

Bokeski forum
besplatno

DPS
besplatno

Evropski savez
besplatno

Gradanski pokret za H.Novi
besplatno

Novska lista
besplatno
placeno

SNP
besplatno

URA
besplatno

Za buducnost H.Novog i Boke
besplatno

Znamo se po djelima
besplatno

placeno

UKUPNO:

169
70
70

207
207
1049
129

129
36
36
86
86

750

750
48
48

1308
53
53
170
170
218
218
182
182
206
206

68
68
57
57
108
108
246
246

o O o 0 o
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O O 0 0o O o O o ©Oo o ©O o O o ©O o © o 0 ©

o 0 0O O o O o O o © 0o O o © o

444

o O o © o © o ©
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249
30
219

169
70
70
207
207
5078
129
129
1379
1379
86
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2093
2093
1391
1391
1752
53
53
170
170
218
218
182
182
401
206
195
68
68
57
57
108
108
495
276

219
127818
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Prilog 2 — Politicko oglasavanje — Nik

Program/Izborna lista

TV Adria
Demokrate - Plenum 083
besplatno
DPS
besplatno
Evropski savez
besplatno
Pokret Evropa sad
besplatno
Probudimo Niksic¢
besplatno
Rad za moj grad
besplatno
Stranka evropskog progresa
besplatno
URA
besplatno
Za buduc¢nost Niksica
besplatno
placeno
TV CG1
Demokrate - Plenum 083
besplatno
DPS
besplatno
Evropski savez
besplatno
Pokret Evropa sad
besplatno
Probudimo Niksic¢
besplatno
Rad za moj grad
besplatno
Stranka evropskog progresa
besplatno
URA
besplatno
Za buducnost Niksica
besplatno
Za slobodarski Niksic...
besplatno
TV CG2

AKTIVNOSTI

4144
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273
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278
474
474
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TRAJANJIE
(C59)

19843
273
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129
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278
1109
1109
100
100
36
36
25
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200
17693
17093
600
23199
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2322
2301
2301
2322
2322
5419
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Evropski savez
besplatno
Pokret Evropa sad
besplatno
Probudimo Niksic¢
besplatno
Rad za moj grad
besplatno
Stranka evropskog progresa
besplatno
URA
besplatno
Za buduc¢nost Niksica
besplatno
TV CG3
Demokrate - Plenum 083
besplatno
DPS
besplatno
Evropski savez
besplatno
Pokret Evropa sad
besplatno
Probudimo Niksic¢
besplatno
Rad za moj grad
besplatno
Stranka evropskog progresa
besplatno
URA
besplatno
Za buducnost Niksica
besplatno
Za slobodarski Niksic...
besplatno
TVE
DPS
besplatno
Evropski savez
besplatno
Pokret Evropa sad
besplatno
Probudimo Niksi¢
besplatno
TV Niksi¢

Demokrate - Plenum 083

O 0O O 0O 0O 0 OO0 OO0 OO0 OO0 OO0 0O 0 o0 0o 0o 0o ©Oo©0oo©0 o o0 o o
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1644
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1644
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6484
5883
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601
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39420
4258

1309
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971
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583
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569
1307
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414
414
19270
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2963
260
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2910
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6018
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4607
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1905
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4554
4554
3233
3233
3336
3336
6410
6410
2341
2341
8384
6859
6859
1378
1378
75
75
72
72
63681
5979
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besplatno
DPS
besplatno
Evropski savez
besplatno
Pokret Evropa sad
besplatno

Probudimo Niksic¢
besplatno

Rad za moj grad
besplatno

Stranka evropskog progresa
besplatno

URA
besplatno

Za buduc¢nost Niksica
besplatno

Za slobodarski Niksic...

besplatno

TV Nova M

Demokrate - Plenum 083
besplatno

DPS
besplatno

Evropski savez
besplatno

Pokret Evropa sad
besplatno

Probudimo Niksi¢
besplatno

Rad za moj grad
besplatno

Stranka evropskog progresa
besplatno

URA
besplatno

Za buduc¢nost Niksica
besplatno

Za slobodarski Niksic...

besplatno

TV Prva

Demokrate - Plenum 083
besplatno

DPS
besplatno

822
514
514
1135
1135
844
844

786
786
980
980
600
600
677
677
1009
1009
857
857
1830
98
98
774
774
513
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35
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3094
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5023
5023
4940
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7211
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7328
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15798
1639
1639
2315
2315
3409
3409
2978
2978
2931
2931
285
285
102
102
161
161
1868
1868
110
110
12061
282
282
66
66
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Evropski savez
besplatno

Pokret Evropa sad
besplatno

Probudimo Niksic¢
besplatno

Stranka evropskog progresa
besplatno

URA
besplatno

Za buduc¢nost Niksica
besplatno
placeno

TV Vijesti

Demokrate - Plenum 083
besplatno

DPS
besplatno

Evropski savez
besplatno

Pokret Evropa sad
besplatno
placeno

Probudimo Niksic¢
besplatno

Rad za moj grad
besplatno

Stranka evropskog progresa
besplatno

URA
besplatno

Za buducnost Niksica
besplatno

Za slobodarski Niksic...

besplatno
UKUPNO:

269
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15
15
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39
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2206
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2800
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