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Informativni sadrzaji i . . 3
izvori informisanja Povjerenje u medije Lazne vijesti
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METODOLOGIJA

UZORAK
Nacionalni reprezentativni uzorak za
populaciju Crne Gore starosti 18+ godina

VELICINA UZORKA
1041 ispitanika.

METOD PRIKUPLJANJA PODATAKA
100% CAPI (Computer Assisted Personal
Interview)

DIZAJN UZORKA
Troetapni, stratifikovani uzorak

REPREZENTATIVNOST
Pol, starost, region, tip naselja

PERIOD ISTRAZIVANJA
25. oktobar - 11. novembar 2025.

Andrijevica
Bar
Berane
Bijelo Polje
Budva
Cetinje

Danilovgrad

Gusinje

Herceg Novi

Kolasin
Kotor
Mojkovac
Niksi¢
Petnjica
Plav
Pljevlja
Pluzine
Podgorica
RozZaje
Savnik
Tivat
Tuzi
Ulcinj
Zabljak
Zeta
TOTAL
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Planirano
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100 %

ALOKACIJA UZORKA PO OPSTINAMA

Realizovano
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SOCIO-DEMOGRAFSKA STRUKTURA UZORKA

66% 65%

52%
48% 48%
2% 25%
20% . 22%
7% 8% 7%

I I I I . . ;

Muski Zenski 18-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-99 OsnovnoSrednje Visoko Sjever Centar Jug Urban Rural
POL STAROST OBRAZOVANJE REGION TIP
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Jedna od nadleZznosti Agencije, propisana ¢lanom 141 Zakona o audiovizuelnim medijskim uslugama, je da
sprovodi, najmanje jednom godisnje, istraZivanje javnog mnjenja o povjerenju, gledanosti, odnosno slusanosti
emitera u Crnoj Gori.

Imajuci u vidu da se radi o razliCitim vrstama ispitivanja javnhog mnjenja, koji po svojoj prirodi, frekvenciji,
metodologiji, nac¢inu i potrebi verifikacije dobijenih podataka zahtijevaju (gledanost i povjerenje) razli¢ite
kadrovske i tehniCke kapacitete, Agencija je krajem 2025. godine sprovela istraZivanje povjerenja javnosti u
programe crnogorskih emitera a operativnu realizaciju projekta je za potrebe Agencije izvrSio Ipsos.

Osnovna svrha ovog istrazivanja je dobijanje podataka o uslovima, navikama i razlozima koji dovode do razlicitih
preferencija i stepena povjerenja u medije i uspjeha medija da odgovore na neka od kljucnih oc¢ekivanja ili potreba
gledalaca i pratilaca.

1. Odnos prema televizijskim programima komercijalnih, javnih i neprofitnih emitera, sa lokalnim, regionalnim
ili nacionalnim pokrivanjem, kao izvorima medijskih sadrzaja, kao i odnos prema ostalim izvorima vijesti kao
Sto su:

a) internetske publikacije (tradicionalnih medija ili nezavisno od njih),

b) platforme za razmjenu vidao sadrZaja (komentatori, influenceri, medijske kuce, kreatori sadrZaja,
novinari, javne li¢nosti ...)

c) servisiza pretrazivanje ili agregiranje sadrzaja medija i drugih kreatora sadrZaja




OcCekivanja i stepen zadovoljstva sa aspekta:

a) Stepenairazloga za odredeno(ne)povjerenje u medije (pruzanje pouzdanih, cjelovitih, tacnihi
nepristrasnih informacija / izvjeStaja, zastupljenost pretjerivanja/senzacionalizma, predstavljanje
razlic¢itih drustvenih grupa, vrijednosti, ...)

b) Nezavisnosti medija / medijskih kuéa od politi¢kih i ekonomskih interesa
c) Prevencije i izbjegavanja govora mrznje, dezinformacija i prevarnih informacija
d) Doprinosa potrebama:

l. unaprjedenja znanja i informisanosti o vaznim ili aktuelnim temama,

. informisanju o aktuelnim temama na lokalnom, drzavnom, medunarodnom (regionalnom,
globalnom) nivou, vaznim procesima ili dogadajima (izborni procesi, ratovi u Ukrajini i Gazi,
’ krizne situacije, ...) ili interesantnim temama

lIl.  dubljem razumijevanju konteksta, odnosa i dinamike u kojima se odvijaju ili su se odvijali
odredeni procesi ili dogadaji (istrazivacko novinarstvo)

f IV.  dobijanju informacija od znacaja za zivot i rad tj. ostvarivanje i zastitu prava koji na njih utiCu.

e) Doprinosa demokratiji i drustvenoj koheziji (suzbijanju polarizacije, sterotipa, diskriminacije,
segregacije, ....)




4, 0dnos onog $to publika Zeli i onoga $to mediji nude u okviru svojih programa (formati, teme, ucestalost,
trajanje, dostupnost, inkluzivnost, zastupljenost razli¢itih perspektiva / stavova, ...)

5. Sposobnosti gledalaca/slu$alaca da prepoznaju pouzdane informacije
6. Stepenarazumijavanja/prepoznavanja i zabrinutosti zbog plasiranja/zastupljenosti laznih vijesti

7.  Stepena razumijavanja i zabrinutosti zbog kori$éenja vjestacke inteligencije u medijima (kao podrska u izradi
ili za izradu medijskih sadrzaja)

Na narednim stranicama predstavljeni su kljucni nalazi realizovanog istrazivanja.
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Kljuéni nalazi

Crnogorska elektronska i digitalna medijska
scena je veoma bogata i razrudena. Kljucni izvori
informisanja u crnogorskoj medijskoj publici su
istovremeno i predstavnici tradicionalnih medija
(televizija prije svega) ali i modernih, digitalnih
(drustvene mreze, internet pretrazivaci pai
digitalna izdanja medijskih ku¢a u Crnoj Gori).

U crnogorskoj medijskoj publici zatiCemo iste
trendove kao i na regionalnom pa i globalnom
nivou. Tradicionalni mediji (osim televizije)
polako gube trku u odnosu na digitalne medije u
pogledu ukupnog dometa i uticaja, a mlade
generacije su primarno fokusirane na
konzumaciju digitalnih medija (naro¢ito
drustvenih mreza) kao izvor svog informisanja.

Starije generacije i dalje preferiraju tradicionalne
medije.

Povjerenje u crnogorske tradicionalne i digitalne
medije je istaknuto. Odnosno, moglo bi se reci da
je nivo nepovjerenja izrazito nizak (najvisi nivo
nepovjerenja se iskazuje prema drustvenim
mrezama). No i pored toga $to je povjerenje
istaknuto, ono nije i visoko. Znacajan dio
crnogorske medijske javnosti iskazuje ili umjeren
ili osrednji nivo povjerenja u crnogorske medije.

Ono Sto je posebno zabrinjavajuce je Cinjenica da
se najvisi nivo nepovjerenja iskazuje prema
drustvenim mrezama koje predstavljaju jedan od
tri noseca izvora informisanja u crnogorskoj
javnosti, a naroCito medu mladim
predstavnicima te javnosti.
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Ono Sto je posebno znacajno naglasiti je
Cinjenica da uprkos izrazitom povjerenju u
crnogorkske medije, postoje ozbiljne negativne
percepcije lokalnih crnogorskih medija kada su u
pitanju njihov: profesionalizam, objektivnosti
nepristrasnost, ne rezilijentnost na politCke i
ekonomske uticaje na uredivacku politiku i nacin
izvjeStavanja.

Jo$ znacajnije od toga je Cinjenica da sam
karakter informativnih sadrZaja (negativizam,
dominacija politickih sadrzaja, pesimizam,
izvjeStavanje o ratovima i krizama), stvara
negativna psiholoSka stanja kod medijske
publike i naviku izbjegavanja informativnih
sadrZaja.

Ako se tome doda i jasna ocjena medijske
publike da je znacano prisustvo laznih vijesti i
dezinformacija u medijskom prostoru Crne Gore i
sve vecCi stepen upitnosti Sta je tacno a Sta lazno
u informativnom prostoru Crne Gore, onda stvari
u ovom domenu postaju joS kompleksnije.






PUBLIKA

VELICINA MEDIJSKE PUBLIKE

® Dnevno Nedjeljno Mjesecno Rjede/ Nikad TOTAL
AUDITIORIJUM

Predstavijeni podaci ukazuju Televizio [ A 8% 2% 7% 4%
da najvecu publiku u Crnoj Godi e _ 249, = — 0%

imaju televizija koju na

mesecnom nivou prati 949% Stampana izdanja dnevnh novina - 16% 7% 69% 41%
ukupne punoljetne populacije
Crne Gore, internet generalno
sa 88% ukupnog mjesecnog Ostale gasopise i magazine l/ 15% 9% 72% 40%

dometa, te druStvene mreze,
koje na mjesec¢nom nivou prati

o/ - Internet stranice ili aplikacije domacih _ o o o o
82% iste populacije. dnevnih novina | magazina 31% 2% 25% 78%

Stampana izanja politi¢kih magazina l/o 12% 9% 76% 33%

Ove tri vrste medja i podvrste Internet stranice ili aplika_f_:ije drug'ih"domaf',jih _ 349, 39 279, 76%
istovremeno imaju i najveci medija (televizia, radial

; ) J Inostrane internet stranice i aplikacije na _ 31, 39, 35 70%
dnevni domet (7 od 10 crnogorskom jeziku ° - ° ’
punoljetnih gradana Crne Gore Informativne internet stranice domacih _ 339, 39 30% 4%
prati jednu od ove tri vrste medija koji postoje samo na internetu
medija). Podkasti | 12% | 36% 9% 43% 63%

Drustvene mreze [ 787 8% 19% 82%

01Koliko cesto u uobicajenim okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population
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VELICINA TV PUBLIKE

Televizija u Crnoj Gori i dalje
raspolaZe sa najmasovnijom
publikom gdje skoro ¥4
punoljetne populacije u zemlji
na dnevnom nivou prati

ViSe puta dnevno

Makar jednom dnevno

Ucestalost prac¢enja medija (TELEVIZIJA)
49%

24%

73%

televizijske programe, a samo o Pl se Rl 10%
6% nikada ne prati televiziju
kao medij. 1-2 puta nedjeljno 6%
Minimum jednom nedjeljno 2%
Par puta mjese¢no 2%
18%
Rjede od toga & 1%
2%
Ne pratim tu vrstu medija 6%
Dnevno Nedjeljno Mjesecno
01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija? TELEVIZIJA
Base: Total target population
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7%

Rjede/ Nikad




PUBLIKA

VELICINA TV PUBLIKE

[ A —— Ucestalost pracenja medija (TELEVIZIJA)

razliCitosti u pitanju, one su
sasvim oCekivane i u skladu sa
drugim medijskim
istrazivanjem, ali i ponasanjem

medijske publike na globalnom 18-29  30-44  45-59 0+ |Osnovno Srednje Visoko & Sjever Centar  Jug | Urban = Rural
i regionalnim nivou.

Dakle, sasvim ocekivano mlade

(18-29 godina), pokazuju znatno

manji intres, a otuda i Mjeseéno 3.3 - 3.3 1.8 3.1 2.1 1.6
frekventnost u pracenju

televizije kao medija, dok RJede/N|kad -- 7.8 6.8 9.7 8.4 7.9 b.7

starije generacije (naro¢ito
60+) kao i one nizeg
obrazovanje daleko
frekventnije prate ovaj medij.

01Koliko esto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

Base: Total target population Iznad prosjeka ods,:;; . Ispod prosjeka
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PUBLIKA

VELICINA RADIJSKE PUBLIKE

Radio kao tradicionalni medij,
pokazuje i dalje svoju
aktuelnost. NeSto vise od 1/3
punoljetne populacije Crne
Gore prati ovaj medij na
dnevnom nivou, a nedjeljni
domet ovog medija je skoro

Vise puta dnevno

Makar jednom dnevno

3-4 puta nedjeljno

60% Sto je u skladu sa 1-2 puta nedjeljno - 7%
ponasanjem publike i u
zemljama okruzenja. Minimum jednom nedjeljno - 7%
Par puta mjese¢no - 5%
Rjede od toga - 6%

Ne pratim tu vrstu medija

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population
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10%

15

Ucestalost praéenja medija (RADIO)

15%

19%

50%

34%

Dnevno

24%

Nedjeljno

5%
]

Mjesecno

57%

Rjede/ Nikad




PUBLIKA

VELICINA RADIJSKE PUBLIKE

Ucestalost pracenja medija (RADIO)

Sasvim oCekivano, radio je
posljednjih godina postao
medij mlade generacije (30-44
godina starosti), obrazovanijeg
dijela populacije.
. . 18-29  30-44  45-59 0+ |Osnovno Srednje Visoko | Sjever Centar Jug | Urban Rural
Interesantno je konstatovati da

ovaj medij u Crnoj Gori ima Dnevno 320 AN 319 - 34.0 - 302 364 30 | 39 35

nesto manji domet u
23.1 26.6

sjevernom dijelu zemlje, §to Nedjeljno 23.6 213 278 246 | 228 . 213 | 18.8  24.0
vrijedi dalje analizirati. Mejse&no 2.3 4.9 m-

Rjede/ Nikad  ~ 35.9 31.9 355  43.6 - 35.8 45 N 338 334 | 349 404

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

Base: Total target population Iznad prosjeka ods,:;; . Ispod prosjeka
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VELICINA PUBLIKE DNEVENIH NOVINA (STAMPANA IZDANJA)

Ucestalost pracenja medija (DNEVNE NOVINE)

Dnevna Stampa (u svom
Stampanom izdanju) veé
godinama pada u svom
dnevnom i ukupnom dometu i
dobijeni podaci su u potpunom o 69%
skladu sa postojeéim lokalnim S putainedieline 4%

ali i regionalnim i globalnim

ViSe puta dnevno 3%

Makar jednom dnevno 5%

trendo\”ma 1-2 puta nedjeljno 6%
Trenutno skoro 60% . : .

. . . Minimum jednom nedjeljno 6%
punoljetne crnogorske javnosti
ne prati ovaj kanal L
komunikacija a dnevni domet FEU [DUE MR Ee 7%
dnevne Stampe je tek 6%. 16%

Rjede od toga 10% 8%, 79
Ne pratim tu vrstu medija 59% -
Dnevno Nedjeljno MjeseCno Rjede/ Nikad

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population
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PUBLIKA

VELICINA PUBLIKE DNEVNIH NOVINA (STAMPANA IZDANJA)

Uéestalost praéenja medija (POLITICKI MAGAZINI)

Takode u potpunom skladu sa
regionalnim i globalnim
trendovima je i podatak da
Stampana dnevna izdanja u
Crnoj Gori imaju nesto veci
stepen preferentnosti (i

) L 18-29  30-44  45-59 0+ |Osnovno Srednje Visoko | Sjever Centar Jug | Urban = Rural
ucestalosti pra¢enja) u starijim

8.5 6.2

generacijama crnogorske

iznenaduje podatak da se
takva vrsta vise frekventnosti
zatice u juznom dijelu Crne
Gore.

Nedjeljno 11.9 16.6 18.7 13.8 15.0 AR 18.3 12.3

Mjesecno 1.5 1.5 8.2 6.5 1.1 1.1 1.4 6.9 6.9 1.9

Rjede/ Nikad | 79.9 82.2 67.9 63.8 .1 72.8

66.3  73.6

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

Base: Total target population Iznad prosjeka ods,:;; . Ispod prosjeka
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VELICINA PUBLIKE POLITICKI MAGAZINI (STAMPANA IZDANJA)

Uéestalost pra¢enja medija (POLITICKI MAGAZINI)

Slicno dnevnoj Stampi i
Stampana izdanja politickih
magazina ve¢ godinama
opadaju u pogledu svog
dometa, tako da je podatak da
tek nesto manje od V4
punoljetne crnogorske
populacije prati ovu vrstu
medija na mjesecnom nivou ne
iznenaduje.

ViSe puta dnevno

Makar jednom dnevno

3-4 puta nedjeljno

1-2 puta nedjeljno

Minimum jednom nedjeljno

Par puta mjese¢no

Rjede od toga

Ne pratim tu vrstu medija

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

Base: Total target population

1%

2%

4%

4%

4%

9%

9%
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3%

87% [

Dnevno

12%

Nedjeljno

9%

Mjesecno

76%

Rjede/ Nikad




PUBLIKA

VELICINA PUBLIKE POLITICKI MAGAZINI (STAMPANA IZDANJA)

Uéestalost pra¢enja medija (POLITICKIH MAGAZINA)

Sasvim oCekivano visoko
obrazovana populacija
pokazuje veci afinitet, pa stoga
i veCu ucestalost pracenja,
prema ovoj vrsti medija.

Interesantan je podatak da tu 18-29  30-44 45-59 60+ |Osnovno Srednje Visoko | Sjever Centar Jug | Urban = Rural
vrstu preferencije, odnosno
znacajno vecu frekvenciju Dnevno 0.9 2.1 4.7 4.2 2.1
pracenosti politickih magazina
manifestuju i stanovnicijuznog  Nedjeljno n %5 120 133 9.9
dijela zemlje.
MjeseCno 6.4 8.5 10.2 10.1 8.6
Rjede/ Nikad  85.8 74.9 73.1 12.4 94.0 742  70.6 | 83.3 79.4

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

Base: Total target population Iznad prosjeka ods,:;; . Ispod prosjeka
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VELICINA PUBLIKE OSTALI MAGAZINI (STAMPANA IZDANJA)

Kao i u slucaju politickih
magazina, tako i kod ostalih
Stampanih medija nedjeljne,
mjesecne i druge dinamike
izlazenja, ukupna publika ne
prelazi viSe od 28% ukupne,
punoljetne populacije Crne
Gore, Sto je u potpunom skladu
sa kretanjima na globalnom i
regionalnom medijskom
trzistu.

ViSe puta dnevno

Makar jednom dnevno

3-4 puta nedjeljno

1-2 puta nedjeljno

Minimum jednom nedjeljno

Par puta mjese¢no

Rjede od toga

Ne pratim tu vrstu medija

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

Base: Total target population

1%

2%

5%

4%

6%

9%

12%
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Ucestalost pracenja medija (OSTALI MAGAZINI)

60%

3%
[ ]
Dnevno

15%

Nedjeljno

9%

Mjesecno

72%

Rjede/ Nikad




VELICINA INTERNET PUBLIKE (GENERALNO)

Internet kao jedna veoma
heterogena vrsta medija
ostvaruje veoma visok domet u
Crnoj Gori. Vise od %
punoljetne crnogorske javnosti
dnevno prati neki digitalni
sadrzaj na internetu, a ukupan
procenat korisnika interneta je
88% Sto jasno ilustruje snagu

ovog izvora medijskih sadrzaja.

Ovi podaci su u potpunom
skladu sa drugim
istrazivanjima na podrucju
Crne Gore ali i sa podacima o
veliCini internet publike u
Evropi i Regionu.

ViSe puta dnevno

Makar jednom dnevno

3-4 puta nedjeljno

1-2 puta nedjeljno

Minimum jednom nedjeljno

Par puta mjese¢no

Rjede od toga

Ne pratim tu vrstu medija

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

Base: Total target population

Ucestalost pracenja medija (INTERNET GENERALNO)
64%
13% 77%
5%
3%
1%
1%

1% 9%

1%

12%
Dnevno Nedjeljno Mjesecno
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13%

Rjede/ Nikad




PUBLIKA

VELICINA INTERNET PUBLIKE (GENERALNO)

Demografske razlike u
ucestalosti korisc¢enja

interneta su sasvim ocCekivane.

Mlade generacije predstavljaju
core publiku interneta (18-44
godine), dok je penetracija
interneta u najstarijoj
generaciji u skladu sa
ponasanjem internet publike u
regionu.

01Koliko esto u uobicajenom okolnostima, pratite sjledece vrste medija?

Base: Total target population

Dnevno
Nedjeljno

Mjesecno

Rjede/ Nikad

Ucestalost pracenja medija (INTERNET GENERALNO)

18-29 | 30-44  45-59

0+ Osnovno Srednje Visoko & Sjever Centar

9.1 8.8 8.3 10.4 5.4
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1.6

Jug
75.2

15.0

Urban = Rural
79.7 72.7
8.4 9.7

1.2 v 0.6 1.4 1.9 1.4 1.2

Ne
odstupa

Iznad prosjeka
0.01 | 0.05 Al

Ispod prosjeka
0.10 0.05 0.0




VELICINA PUBLIKE - INTERNET STRANICE ILI APLIKACIJE DOMACIH
DNEVNIH NOVINA | MAGAZINA

Uéestalost praéenja medija (INTERNET STRANICE ILI APLIKACIJE DOMACIH DNEVNIH NOVINA | MAGAZINA)

Digitalna izdanja domacih
dnevnih novina i magazina su

postala dominantan oblik Vise puta dnevno R
konzumacije ove vrste medija _
svuda u svijetu, regionu pai u Makar jednom dnevno 207%
Crnoj Gori. Cetiri od deset
punoljetni gradana Crne Gore 3-4 puta nedjeljno 19%
konzumira ovu medijsku vrstu
na dnevnom nivou, a dodatnih 1-2 puta nedjeljno 9%
30% te javnosti koristi ovu 42,
vrstu digitalnog medija Minimum jednom nedjeljno 3%
nedjeljno. 31%
Par puta mjesecno 2% 25%
Rjede od toga 3%
2%
Ne pratim tu vrstu medija 22%
Dnevno Nedjeljno MjeseCno Rjede/ Nikad

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population
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PUBLIKA

VELICINA PUBLIKE INTERNET STRANICE ILI APLIKACIJE DOMACIH
DNEVNIH NOVINA | MAGAZINA

Najznacajniji konzumenti ove Ucestalost pracenja medija (INTERNET STRANICE ILI APLIKACIJE DOMACIH DNEVNIH NOVINA | MAGAZINA)
vrste medija su osobe srednje

visoko obrazovani segmenti Dnevno 43.0 419 | 471 59.8 YA 17.0
punoljetne populacije Crne Gore Nedjeljno 352 268 | 361 300 338 251

i oni urbanog background-a.
MjeseCno

Rjede/ Nikad

Osnovno Srednje Visoko | Sjever Centar Jug | Urban Rural
Dnevno 4377 BRI 355 426 @ 494 44.1 39.2

el 59 | w1 [EER v ws

Mjesecno 3. 1.9

0 2.3
e ETERTIREETE - ECRETEETE

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

Base: Total target population Iznad prosjeka ods,:; . Ispod prosjeka
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 25 0.01 | 0.05 A 0.10 0.05 0.01




VELIéI'NA PUBLIKE - INTERNET STRANICE ILI APLIKACIJE DRUGIH
DOMACIH MEDIJA (TELEVIZIJA, RADIJA)

Uéestalost praéenja medija (INTERNET STRANICE ILI APLIKACIJE DRUGIH DOMACIH MEDIJA: TELEVIZIJA, RADIJA)

Digitalne platforme drugih
domacih medija imaju nesto
manji domet u odnosu na
slicne platforme dnevnih
novina, ali nikako zanemarljiv.

Vise puta dnevno

Makar jednom dnevno

Njih na dnevnom nivou prati
nesto vise od 1/3 punoljetne
crnogorske javnosti, a na
nedjeljnom nivou, njihov
ukupan domet je skoro
identican dometu digitalnh
izdanja dnevnih novina.

3-4 puta nedjeljno

1-2 puta nedjeljno

Minimum jednom nedjeljno

Par puta mjesecno

Rjede od toga

Ne pratim tu vrstu medija

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population

5%

3%

3%
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26

17%
18%
17%
12%
e 34%
27%
3%
24%
Dnevno Nedjeljno MjeseCno Rjede/ Nikad




PUBLIKA

VELICINA PUBLIKE - INTERNET STRANICE ILI APLIKACIJE DOMACIH

DNEVNIH NOVINA | MAGAZINA

U pogledu pracenosti digitalnih
izdanja ostalih domacih medija,

uocavamo da su, pored Mudki Zenskil 18-29

generacije 50-44 godina

starosti koja je generalno Dnevno 36.9 350
naklonjena digitalnim izdanjima - -
domacih medija, nesto ucestaliji Nedjeljno b 234
pratioci muskarci. MjesecCno

Kao i u sluCaju prethodnih
podataka osobe visokog
obrazovanja takode
predstavljaju znacCajnije
korisnike ove podvrste medija, Dnevno 13.6 37.8
kao i osobe urbanog porijekla, -

dok donekle iznenaduje nesto Nedjeljno It 573
manja frekventnost pracenja Mjesecno
ove vrsta medija na sjeveru
zemlje.

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population
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42.0
39.3

43.4
39.9

27

30-44  45-59 60+

49.5
36.0

Osnovno Srednje Visoko | Sjever
29.1

27.1
3.7

Rjede/ Nikad [JRZLIN 401 |

73

YR 25.6

et Nikao [RARAS 228 -

Centar Jug | Urban @ Rural
37.1 409 = 36.5 @ 34.8

354 40.0

2.5

2.

UEestalost pracenja medija (INTERNET STRANICE ILI APLIKACIJE DRUGIH DOMACIH MEDIJA: TELEVIZIJA, RADIJA)

Ne
odstupa

Ispo

Iznad prosjeka
0.01 | 0.05 Al

0.10

d prosjeka
0.05 0.0




VELICINA PUBLIKE - INOSTRANE INTERNET STRANICE | APLIKACIJE
NA CRNOGORSKOM JEZIKU

Ucestalost prac¢enja medija (INOSTRANE INTERNET STRANICE | APLIKACIJE NA CRNOGORSKOM JEZIKU)
Inostrana digitalna izdanja na

crnogorskom jeziku takode

L . . Vise puta dnevno 15%
realizuju veoma znacajnu
frekventnost pracenjau _
punoljetnoj populaciji Crne Makar jednom dnevno 16%
Gore. NeSto manje od 1/3 ove
javnosti na dnevnom nivou 3-4 puta nedjeljno 14%
prati ova digitalna izdanja, a
ukupan nedjeljni domet ove 1-2 puta nedjeljno 12%
vrste medija (zbir dnevnih |
nedeljnih pratilaca ove Minimum jednom nedjeljno 5% .
medijske vrste) je nesto ispod 31% 31% ’
2/3 punoljetnih gradana Crne Par puta mjeseno 39,
Gore.
Rjede od toga 4%
3%
Ne pratim tu vrstu medija 30%
Dnevno Nedjeljno MjeseCno Rjede/ Nikad

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population

© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 28 M



PUBLIKA

VELICINA PUBLIKE - INOSTRANE INTERNET STRANICE | APLIKACIJE NA

CRNOGORSKOM JEZIKU

Digitalna izdanja inostranih
medija na crnogorskom jeziku

dostizu nesto veci stepen Muski Zenski 18-29

frekventnosti pracenja u
muskoj populaciji, medu
mladima i predstavnicima zrele
generacije (18 do 44 godina), Mjesecno 4.
visokoobrazovanim, na jugu
Crne Gore i medu osobaJm?a sa Rjede/Nikad Rl
urbanim porijeklom.

Dnevno 13.8 32.4
Nedjeljno m 33.7
Mjesecno 2.3

Dnevno 321 30.3 BUELRN

Nedjefjno 39.8
2
8| 184 31.2

Osnovno Srednje Visoko | Sjever

37.6
37.7

30-44  45-59

41.7
31.2

22.0
23.8

33.9

33.2

Centar
30.0
32.9

3.4

60+

225

Jug | Urban Rural
43.0 32.3 29.0

5

Rjede Nikad [IREREN 315 537 -

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population
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29

Ucestalost pracenja medija (INOSTRANE INTERNET STRANICE | APLIKACIJE NA CRNOGORSKOM JEZIKU)

Ne
odstupa

Ispo

Iznad prosjeka
0.01 | 0.05 Al

0.10

d prosjeka
0.05 0.0




VELICINA PUBLIKE - INFORMATIVNE INTERNET STRANICE DOMACIH
MEDIJA KOJI POSTOJE SAMO NA INTERNETU

Uéestalost pra¢enja medija (INFORMATIVNE INTERNET STRANICE DOMACIH MEDIJA KOJI POSTOJE SAMO NA INTERNETU)
Samostalna digitalna izdanja

koja postoje samo na

internetu, kao i slicni digitalni Vise puta dnevno 17%
mediji imaju veoma visok _
ukupan domet. Sedam od Makar jednom dnevno 18%
deset punoljetnih gradana Crne
Gore prati ovu vrstu digitalnog 3-4 puta nedjeljno 17%
medija, a na dnevnom nivou
nesto vise od 1/3 ukupne 1-2 puta nedjeljno 1%
crnogorske, punoljetne
populacije. Minimum jednom nedjeljno 5% 359,
° 33%
30%
Par puta mjesecno 3%
Rjede od toga 4%
3%
Ne pratim tu vrstu medija 26%
Dnevno Nedjeljno MjeseCno Rjede/ Nikad

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population

© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 30 M



PUBLIKA

VELICINA PUBLIKE - INFORMATIVNE INTERNET STRANICE DOMACIH
MEDIJA KOJI POSTOJE SAMO NA INTERNETU

Ovoj medijskoj vrsti su, ponovo

naklonjenije osobe srednje
starosne dobi (30 do 44
godina), visoko obrazovane
osobe, one sa podrucja juga

Crne Goreiiz urbanih sredina.

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

: i ' . Ne . '
Iznad prosjeka odstupa Ispod prosjeka
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 31 0.01 | 0.05 [OR] 0.10 0.05 0.01

Base: Total target population

UEestalost pracenja medija (INFORMATIVNE INTERNET STRANICE DOMACIH MEDIJA KOJI POSTOJE SAMO NA INTERNETU)

18-29  30-44 45-59 60+ Osnovno Srednje Visoko @ Sjever Centar Jug | Urban Rural
Dnevno 42.4 48.0 RN 16.0 14.0 372 39.6 346 VAN 334 37.3

Nedjeljno 32.1 317 AR 8.5 356 = 383 | 26.0 355 @ 344

MjeseCno 1.9

et Nikad | ERCMG 255 280




PUBLIKA

VELICINA PUBLIKE - PODKASTI

Ucestalost pracenja medija (PODKASTI)

lako relativno nova i inovativna

forma digitalnih sadrzaja, Vige puta dnevno - .
podkasti su ve¢ sasvim s °
ozbiljno prodrla u crnogorsku _
publiku Makar jednom dnevno - 5%
NEStO_ manje od 60% . . 3-4 puta nedjeljno - 12%
punoljetne crnogorske javnosti
prati ovu vrstu digitalnog - _
i . . . - t I VA
medija (sadrZaja), a zbog svoje 1-2 puta nedjeljno 1% .
specificnosti (fokusiranosti na o _ o e
odredene teme)i dinamike Minimum jednom nedjeljno - 9% 36%
proizvodnje, najveci dio
publike ovog novog medija ih Par puta mjesecno - 9%
prati na nedjeljnom nivou. .
Rjede od toga - 6% 127 9%
Dnevno Nedjeljno MjeseCno Rjede/ Nikad

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population
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PUBLIKA

VELICINA PUBLIKE - PODKASTI

Sasvim ocekivano, ovom Ucestalost prac¢enja medija (PODKASTI)
modernom digitalnom mediju

su naklonjeniji predstavnici
mlade generacije crnogorske

javnosti (18 do 29 godina),
vosoko obrazovani, urbani i 18-29  30-44 45-59 60+ Osnovno Srednje Visoko  Sjever Centar Jug | Urban Rural

stanovnici juznog dijela Crne

Gore. Dnevno 15.5 9.7 12.2 17.3 8.7 10.8 18.7 12.9 10.9
Nedjeljno 43.6 427 425 VA AWi
Mjesecno 12.1 10.9 : : 9.1 : : : : 1.3 1.4
Rjede/ Nikad 36.8 m 38.5 42.4  WWE) 35.9

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

Base: Total target population Iznad prosjeka ods,:;; . Ispod prosjeka
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 33 0.01 | 0.05 A 0.10 0.05 0.01




VELICINA PUBLIKE - DRUSTVENE MREZE

Uéestalost pra¢enja medija (DRUSTVENE MREZE)
Drustvene mreze kao jedan od

tri najpracenijaizvora

medijskih/informativnih Vise puta dnevno 2
sadrzaja u Crnoj Gori imaju _
dnevnu publiku koja Makar jednom dnevno 13% e
predstavlja skoro % ukupne
crnogorske punoljetne 3-4 puta nedjeljno 4%
javnosti, Sto veoma jasno
govori o znacaju i 1-2 puta nedjeljeno | 2%
potencijalnom uticaju koja ova
vrsta medija moZe imati na Minimum jednom nedjeljino || 2%
crnogorsku javnost.
Par puta mjese¢no | 1%
19%
Rjede odtoga | 1% 8%
1%
Ne pratim tu vrstu medija 18%
Dnevno Nedjeljno MjeseCno Rjede/ Nikad

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?
Base: Total target population

© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 34 M



PUBLIKA

VELICINA PUBLIKE - DRUSTVENE MREZE

Sasvim ocCekivano, ovu vrstu
savremenog digitalnog medija
u znatno vecoj mjeri prati
mlada i zrela generacija (18 do
44 godine), ona viseg
obrazovnog nivoa.

01Koliko cesto u uobicajenom okolnostima, pratite sljedece vrste medija?

: i ' . Ne . '
Iznad prosjeka odstupa Ispod prosjeka
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 35 0.01 | 0.05 A 0.10 0.05 0.01

Base: Total target population

Uéestalost pracéenja medija (DRUSTVENE MREZE)

18-29  30-44  45-59 0+ |Osnovno Srednje Visoko | Sjever Centar Jug | Urban Rural

Mjesecno

- e

8.3
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INFORMISANJE

STEPEN ZAINTERESOVANOSTI ZA INFORMATIVNE SADRZAJE

Kada su u pitanju informativni
sadrZaji, podaci pokazuju da
visok nivo zainteresovanosti
prema njima iskazuje 38%
crnogorske, punoljetne
javnosti, a umjereni nivo jo$
dodatnih 37%. To prakticno
znacCi da ¥ punoljetnih gradana
Crne Gore ima neki nivo

zainteresovanosti za Uglavnom
informativne medijske nijesam
sadrzaje. Donekle sam
Najvisi nivo zainteresovanosti zainteresovan/a
iskazuju najstarije generacije Veoma sam
crnogorske medijske publike zainteresovan/a
te oni iz juznog dijela zemlje. lzrazito sam

zainteresovan/a

02 Koliko ste generalno zainteresovani za informativne sadrZaje (vijesti)?
Base: Total target population

18-29

3.

32.5

37%

30-44  45-59

UopSte nijesam PARS 5.7 m

188 155

48.7 BEIA

8.2

© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 37

60+

Osnovno Srednje Visoko | Sjever

6.8 8.2
12.3 19.5
36.8 36.6
305 26.8
13.7

4.2

40.

(2]
o
X

1

0.

m UopSte nijesam zainteresovan/a

m Uglavnom nijesam zainteresovan/a
m Donekle sam zainteresovan/a

®m \/eoma sam zainteresovan/a

B [zrazito sam zainteresovan/a

Centar  Jug | Urban Rural

5.6 9.0 5.4 1.3 7.0

18.6 62 | 172 175

LU 34.5 36.4 395

m 29.2 345 282 28.0

Ne '
Iznad pros;eka odstupa Ispod pros;eka
0.01 | 0.05 0.10 0.05




INFORMISANJE

IZVORI INFORMISANJA

Mediji koji predstavljaju
najznacajnije izvore
informisanja (informativnih
sadrzaja) su istovremeno i oni
koje smo prethodno oznacili
kao medijske vrste sa
najvecom ukupnom publikom.
To su prije svega televizija,
zatim druStvene mreze i
internet pretrazivaci.

Televizija

Drustvene mreze

Internet pretrazivadi

Internet stranice ili aplikacije domacih dnevnih novina i magazina

Radio

Internet stranice ili aplikacije drugih domacih medija (televizija,
radija)

Inostrane internet stranice i aplikacije na crnogorskom jeziku

Informativne internet stranice domacih medija koji postoje samo na
internetu

Podkasti
Stampana izdanja dnevnih novina

Stampana izanja politickih magazina

03_1Na kojim od medija ste u proteklih 7 dana pratili informativne sadrzaje (vijesti)?

Base: Population ... (76% of target population)

© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 38

19%

15%

%%
B o
B o

| B2

30%

23%

45%

51%

83%

Ne
odstupa

Ispo

Iznad prosjeka
0.01 | 0.05 Al

0.10

d prosjeka
0.05 0.0




INFORMISANJE

IZVORI INFORMISANJA

Muski Zenski | 18-29 30-44 | 45-59 60+ | Osnovno | Srednje @ Visoko | Sjever | Centar Jug Urban Rural
VEBtEECRThIE CO e | E—— 84.6  80.4 74.6  85.8 80.9 764 924 819 734 8.0 854

informisanja u najstarijoj

generaciji crnogorske Drustvene mreze 448 445 42.7 43.1 485 457 387  47.0 40.3

punoljetne javnosti, dok

el mmmnmmmmmmmmmm
1.6

St ih 7a, int t Internet stranice ili aplikacije
drustvenih mreza, internet R S ina imagezna | 347 25.2 | 38.8 321 FW 31.0 283 323 272 | 37 2656

pretrazivaca, digitalnih izdanja

dnevnih novina i magazina Radio 239 219 | 237 248 226 212 20.5 16.8 248 25.6 240 20.9

d0miniraju kao izvor Internet stranice ili aplikacije drugih -

informisanja medu mladom i domacih medija (televizija, radija) 215 17.3 WAKNEE(VE 191 BUVAREYYGEN 18.0 gvAvA 181 192 212 | 195 19.2
i Inost int t stranice i

zrelom generacijom aplikacile na cmagorskom leziky 155 138 BEEZVE 12.5 BRAMETE 138 124 155 155 | 17.1

ernogorske Javnostl t€ oniMa o mtine emet stranice domati 182 12.0 OVRRIEN 1.5 BANEEN 153 RN 115 157 137 156 1.3
VISOkO(_] obrazovanja, stojel medija koji postoje samo na internetu : ’ ) ) )

T o B o« SN - R - - NN
Stampana izdanja dnevnih novina 3.4 6.8 127 123 142 1103 74 138 103 8.8

Stampana izanja politickih magazina - 0.8 2.4 3.9 3.2 3.1 4.0 3.5 2.0 3.9 3.5 1.7

03_1Na kojim od medija ste u proteklih 7 dana pratili informativne sadrzaje (vijesti)?

. . 0, . I 1
Base: Population ... (76% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 39 0.01 | 0.05 MK (A0 005 0.0




INFORMISANJE

GLAVNI IZVOR INFORMISANJA

penetracije digitalnih medija

generalnol a posebno u Drustvene mreze 20%
domenu izvora informisanja, S

e . . Internet pretrazivadi - 12%
televizija i dalje predstavlja
dominantan (primarni) izvor Internet stranice ili aplikacije domaéih dnevnih novina i magazina - 6%

informativnih sadrzaja, dok o : . . -
. - Internet stranice ili aplikacije drugih domacih medija ((televizija, o
drustvene mreze i internet radija) . 4%

pretrazivaci znaCajno zaostaju
u tom pogledu, bar kada je u

pitanju ukupna punoljetna Inostrane internet stranice i aplikacije na crnogorskom jeziku I 1%
crnogorska populacija.

Radio 2%

Stampana izdanja dnevnih novina I 1%

Informativne internet stranice domacih medija koji postoje samo na I 19
internetu °

Stampana izanja politickih magazina | %

04 Koji od navedenih medija smatrate svojim glavnim izvorom informativnih sadrzaja (vijesti)?

. . 0, . I 1
Base: Population ... (76% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 40 0.01 | 0.05 MK (A0 005 0.0




INFORMISANJE

GLAVNI IZVOR INFORMISANJA

No kada se podaci
posmatraju iz perspektive
demografskih razliCitosti,
ponovo uocavamo vec
konstatovani trend: televizija
kao glavni izvor informisanja
dominira medu najstarijim
gradanima Crne Gore i medu
onima nizeg obrazovanja, dok
digitalni mediji preovladuju u
kategoriji obrazovanijeg
stanovniStva i onog mlade i
srednje starosne dobi.

18-29

Televizija
Drustvene mreze

Internet pretrazivaci

Internet stranice ili aplikacije
domacih dnevnih novina i magazina
Internet stranice ili aplikacije
drugih domacih medija (televizije,
radija)

Radio

6.6

3.8

Inostrane internet stranice i
aplikacije na crnogorskom jeziku

Stampana izdanja dnevnih novina

Informativne internet stranice

domacih medija koji postoje samo 1.4
nainternetu

Stampana izanja politi¢kih

magazina

04 Koji od navedenih medija smatrate svojim glavnim izvorom informativnih sadrzaja (vijesti)?

Base: Population ...

(76% of target population)
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30-44
26.7

1.3

1.

b

41

45-59 60+ Osnovno Srednje Visoko | Sjever = Centar

N 87.0 | 88.0 YA 62.7 520
15.6 20.9 - 20.6
6.5 6.3 6.1
4.0 4.0 5.5 6.1 3.2
0.9 0.8 3. 0.6 1.4
3.3 2.4 1.2 1.7 2.5 0.5
0.9 1.3 0.8 1.4 1.2
0.9 0.9 0.8 0.8 0.7
0.4 0.3 0.2 1.0 0.5

Jug Urban = Rural
455 | 50.9 575
229 | 217 17.1
- 13.6 9.3
6.2 4.4

3.7
2.7 2.0 0.8

2.2 1.1 2.1

0.9 1.2
0.8 0.6 1.1
0.4 0.5

: I Ne
Iznad prosjeka odstupa
0.01 | 0.05 KD

Ispod prosjeka
0.10 0.05 0.0




INFORMISANJE

PREFERENTNI INFORMATIVNI SADRZAJI

Informacije i vijesti iz lokala (vaseg grada, opstine) | I 73 %

Kada je u pitanju izbor

razlicitog karaktera
informativnih sadrzaja,
uoCavamo da je stepen
zainteresovanosti ukupne
crnogorske publike najvisi
kada su u pitanju: vijesti i
informacije iz lokalnog
okruzenja, zatim vijesti iz
svijeta, vijesti vezane za
zdravlje, politicke informacije i
informacije iz domena privrede
i ekonomije.

Vijesti iz svijeta

Vijesti o zdravlju

PolitiCke vijesti

Vijesti iz ekonomije

Sportske vijesti

Vijesti o ratnim sukobima i svjetskim krizama
Vijesti iz oblasti kriminala i korupcije

Vijesti iz kulture, umjetnosti

Vijesti o obrazovanju

Vijesti o razli€itim manifestacijama i dogadajima
Crna hronika

Vijesti vezane za filmove i serije

Vijesti iz nauke i tehnologije

Vijesti o Zivotu svjetskih zvijezda

Vijesti o domacim estradnim licnostima

T 0%
I 567

I 53%
41%
L KA
. 36%
I 34%
L KA
I 33
. 32%
[ YA
29%

19%

N 159

66%

06_1Za koje vrste inforamtivnih sadrzaja (vijesti) ste zainteresovani?
Base: Population ... (76% of target population)

' . Ne . '
Iznad prosjeka odstupa Ispod prosjeka
0.01 | 0.05 [OR] 0.10 0.05 0.01

© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 42




INFORMISANJE

PREFERENTNI INFORMATIVNI SADRZAJI

Muski  Zenski | 18-29 = 30-44  45-59 60+ Osnovno Srednje Visoko | Sjever Centar Jug | Urban = Rural

Politicke informacije i one Informacije i vijesti iz lokala 800 753 | /48 762 T7I8 798 | 718 764 810 | 864 780 680 | 780 7.0
vezane za zdravlje su izrazito Vijesti iz svijeta 79 | 597 | 666 617 689 663 627 645 7.0 | 642 7.1 | 576 | 683 610
preferirane medu najstarijim Vijesti o zdraviju 52 673 57 566 560 572 JEUOM 572 549 | 601 608

558 | 521 | 544 562 | bb4 | BB6 | 497

g.r?danlma Crne Gorelo.nlma Politicke vijesti e . BT

nizeg obrazovnog nivoa |

o o oy e Vijesti iz ekonomije W5 472 | 435 67 545 52 | 465 523 608 | 557 633 508 | 536 528

v o Sportske vijesti 166 166 4] 10 | 198 | 438 405 30 | 438 356
ruge strane, za vijestiiz. Vijest o ratnim sukobima i sjetskim krizama GLR 334 312 W06 457 | 309 35 48 | 466 32 376 | 388 300

domena kulture, obrazovanja,

zabave, nauke | tehnologije Vijesti iz oblasti kriminala i korupcije ARl 5 312 35 373 | B0 B3 38 | 430 B 308 | 6T I

Znacajnije su zainteresovani Vijesti iz kulture, umjetnosti I 2.0 - 327 200 33 3}/IT | I4 284

mladi predstavnici Vijesti o obrazovanju 48 | 334 04 299 295 04 B4 30| B8 307

crnogorskrske medijske publike ijesti o ragliitim manifestacijama i dogadajima| 326 343 06 39 272 | ue 309 [ B2 B3 08 | k6 A2

TOll e501t0 GleireZovioy ke Crna hronika O 310 %4 358 | 290 B3 307 | 326 306 k2 | 36 30

SadrZaji posveceni sportu Vijesti vezane za filmove i serie 285 304 55 273 265 AW 289 200 30

,kr;m'”a't‘{ A 0”;"1?'?! Vijesti iz nauke | tehnologije ANl 209 269 29.0 84 297 287 | 22 232

Intormativni sadrzajl T R

T Skaraca, Vijesti o Zivotu svjetskih zvijezda B9 208 235 T4l 172 194 23
Vijesti o domacim estradnim lignostima 24 IR 72 201 | 65 147 O 12 15

06_1Za koje vrste inforamtivnih sadrzaja (vijesti) ste zainteresovani?

. . 0, . I 1
Base: Population ... (76% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
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INFORMISANJE

MOTIVI PRACENJA INFORMATIVNIH SADRZAJA

Pracenje informativnih Osjecam se dobro kada sam informisan

sadrZaja za najveci dio
crnogoske javnosti je familijom
motivisano potrebom da budu
dobro informisani, kao i
pronalazenjem tema i sadrzaja
za komunikaciju sa
neposrednim okruzenjem, te
sticanjem novih saznanja

Pomazu mi da bolje razumijem ljude oko sebe
Pomazu mi da isplaniram svoj dan
OlakS$avaju mi da se bolje snalazim u svom poslu

PomaZu mi da bolje radim svoj posao

07-1Kaoji su to razlozi zbog kojih pratite vijesti?
Base: Population ... (76% of target population)

© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025

O vijestima mogu da pri€am sa prijateljima, kolegama,

Daju mi mogucnost da nesto novo nau€im i saznam
Omogucavaju mi da razumijem svijet oko sebe
Zabavno mi je i interesanto da pratim vijesti

Omogucéavaju mi da se snadem u ovim vremenima

44

37%

37%

34%

25%

22%

15%

6%

58%

56%

48%

Ne
odstupa

Iznad prosjeka
0.01 | 0.05 Al

Ispod prosjeka
0.10 0.05 0.0




INFORMISANJE

UCESTALOST IZBJEGAVANJA INFORMATIVNIH SADRZAJA

Fenomen izbjegavanja vijesti
koji se uoCava kao trend na
globalnom nivou se ocCigledno
formirao i medu
predstavnicima crnogorske Veoma rijetko
publike. Vise od 20%

crnogorske publike vrlo 47%
ucestalo izbjegava
informativne sadrzaje, a viSe
od 50% ove javnosti to Cini
makar povremeno.

Nikada 20%

27%

Ponekad 33%

33%

20%

Vrlo &esto 15%

Nikada/ Veoma Ponekad (3)  Vrlo Cesto/ Stalno
retko (1-2) ih izbjegavam (4-
5)

Stalno ih izbjegavam

08 Kolko c¢esto vam se deSava da izbjegavate da pratite vijesti?

Base: Total target population Iznad prosjeka ods’:; . Ispod prosjeka
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INFORMISANJE

UCESTALOST IZBJEGAVANJA INFORMATIVNIH SADRZAJA

UCestalo izbjegavanje vijesti je
karakteristicno za zenski dio
crnogorske punoljetne

populacije i one mlade Muski

starnosne dobi, dok nasuprot Nikada 291

t . t .o .o t - :
ome najstarlja generactja te Veoma rijetko 28 0
ona sa najniZim obrazovnim

nivoom pokazuju nisku Ponekad

frekvenciju izbjegavanja Vrlo Cesto
informativnih sadrzaja. Stalno ih izbjegavam

Nikada/ Veoma rijetko (1-2) 50 1
Ponekad (3)

Vrlo &esto/ Stalno ih izbjegavam (4- 5) 23.2

08 Kolko c¢esto vam se deSava da izbjegavate da pratite vijesti?
Base: Total target population

© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025

46

Zenski

184
s [

25.3
31.8

18-29

30-44

45-53

32.4

3.3 373
i s

o L0405 [BK

s NEENTE . BT s

34.5

398

373

60+ | Osnovno Srednje = Visoko
187 188
21.1 23.3 21.2 26.9
20.6 24.6 33.5 35.9
13.7 14.9 13.9
6.8 4.8
455
20.6 246 33.5 35.9
217 18.6

| tznad prosieka | ds’:;a Ispod prosjeka M

0.01 | 0.05 A 0.10 0.05 0.01




INFORMISANJE

MOTIVIIZBJEGAVANJA INFORMATIVNIH SADRZAJA

Kljugni motivi izbjegavanja Previse je politike u vijestima | ;.
vijesti su prije svega Previe ratova, kriza, patniji 37%
predominacija politickih

sadrzajima u medijima, te
negativan emocionalni naboj
informativnih medijskih Iscrpljuje me koliCina vijesti
sadrzaja(ratovi, krize, patnja,
pesimizam...). To sve
produkuje kod dijela Suvide su pristrasne i netacne
crnogorske javnosti loSe
raspolozenje i iscrpljenost

Negativno utiCu na moje raspolozenje 34%

30%
Nemam vremena za vijesti 29%

27%

Osjec¢am se bespomocéno, kao da niSta ne mogu da promijenim 20%

zbog konstantne izloZenosti Potpuno su beskorisne |GG 15%
negativnim medijskim
sadréajima. Vode ka raspravama koje Zelim da izbjegnem _ 13%

Tesko ih je razumijeti 7%

09_1Zbog cega izbjegavate vijesti?

. . 0, . I 1
Base: Population ... (63% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
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INFORMISANJE

TV STANICE KAO IZVOR INFORMISANJA

TV VUEST! |,  77%

Kada je televizija kao izvor

informisanja u pitanju, medu TVCGT 687%
crnogorskom TV publikom TV PRVA [ 44%

dominiraju dva TV programa: TV Nova M [ %

TV Vijesti i Prvi program TVvcG2 I

Televizije Crne Gore (TV CG1). Programi lokalnih javnih emitera* 18%

Ova dva vodeca programa TVADRIA [ 122

prate TV Prvai TV Nova M. TVE B 2%

TVvCG3 M 6%
TVTEUTA Il 3%
SRPSKATV M 3%
V7 B 2%
TVBOIN [ 1%
Druga lokalna = %
Druga Regionalna, internacionalna 8%

*Programi lokalnih javnih emitera ukljuéuju: TV NIKSIC, TV Podgorica, TV Budva, TV Pljevija, TV Herceg Novi

010_1 Na kojim televizijskim programima ste u proteklih 7 dana pratili vijesti?

. . o .
Base: Population ... (62% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
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INFORMISANJE

TV STANICE KAO IZVOR INFORMISANJA

Muski Zenski Osnovno Srednje | Visoko | Sjever = Centar = Jug Urban  Rural

TV C6 1ima nesto vec stepen TV VIJEST] 90 759 781 698 | 878 767 656 | 783 760
naklonosti medu osobama TV 61 722 B0 B64 613 | 760 676 593 | 626 782
e b e, Ll TV PRVA 168 410 | W04 462 40 | 40 W5 | 489 | 57 409
avni emiteri su nesto aledanii TV Nova M 437 435 | hhh 48 454 365 457 488 | 438 432
na sjeveru Crne Gore dok e TV TV 62 23 1 16.2 12 208
E nesto povoljnije plasirana Programi lokalnih javnih emitera | 19.8 154 | 188  13.0 93 203 | 16.5 180
medu gledaocima sa podrucja TV ADRIA 15.2 8 2 6.9 1.8 1.6 6.7 13.5
centralne Crne Gore. TVE 12.6 92 103 - 7.1
TVCG 3 - 6 60 87 [NRAIR
TV TEUTA 103 35 32 2.5 4.9
SRPSKA TV 4.7 1.3 33 4B | 46 05 | 37 18
V7 3.0 14 24 23 20 32 05
TV BOIN 13 07 | 22 1 22 05 07 | 02 24

Druga lokalna 0.2 0.2 0.3 0.4 0.3

Druga Regionalna, internacionalna 8.3 8.3 1.7 7.1 9.1 6.7 1.1 9.3

010_1 Na kojim televizijskim programima ste u proteklih 7 dana pratili vijesti?

. . ) . I 1
Base: Population ... (62% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
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INFORMISANJE

TV STANICE KAO GLAVNIIZVOR INFORMISANJA

Tv viEST! | 2%

Kada je glavni izvor

informativnih sadrZaja u TVCGH 29%
pitanju, nedvosmisleni lider su TV Nova M 10%

TV Vijesti koje vise od 40% TVPRVA I 5

punoIJetmh“gradqna Crpe Gore VE I 4%

smatra svojim primarnim _ o _

izvorom informacija. Slijedi ih Programi lokalnih javnih emitera 4%

TV CG 1sa pracenjem od strane TVTEUTA Wl 1%

skoro 30% crnogorske TVeG2 B 1%

punoljetne populacije a na TvCG 3 1%

trecem mjestu je TV Nova M.
TVADRIA || %

™vV7 | %
SRPSKATV | %
Druga Lokalna | %

Druga Regionalna, internacionalna 1%

011Koja od njih je vas glavni izvor informacija (vijesti)?

. . o .
Base: Population ... (62% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
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INFORMISANJE

POVJERENJE U INFORMATIVNE SADRZAJE DOMACIH TV PROGRAMA

Kada su informativni sadrzaji
koji se emituju na domacim TV
programima u pitanju, najveci
dio ukupne crnogorske
medijske javnosti ocjenjuje da
im se moze vjerovati.

Moze im se
vjerovati; 85,7

Ne moze im se

Ne zna/ne prati; 4,7

vjerovati; 9,6
012 Koliko se po vasem misljenju moze vjerovati vijestima koje poti¢u od domaéih TV programa? 7 7
. H o, 1
Base: Population ... (62% of target population) lznad prosjeka ods’:; . Ispod prosjeka
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INFORMISANJE

INTERNET STRANICE KAO IZVOR INFORMISANJA

- vijesti.me |, 517
Za onaj dio crnogorske :
medijske javnosti koja se cdm.me 59%
informi$e putem digitalnih portalanalitka.me [ 28
|zde?njavm'e.dusk-|h kuca u CrpOJ mondo.me [ 5
Gori vazni izvori informisanja
su vijesti.me, cdm.me, koje antenam.net | 2%
prati izmedu 60% i 81% ovog rtcg.me 23%
segmenta medijske publike kolektiv.me [N 2.
Crne Gore.
dan.co.me [N 20%
pobjeda.me | 17
aktueino.me [ GTTNGEN 7
borba.me _ 9%

standard.co.me [ 4%
Drugo l 2%

013_1Na kojim internet stranicama ste u proteklih 7 dana pratili vesti?

. . o .
Base: Population ... (33% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 52 0.01 Sl 0.10 0.10 0.05 0.01




INFORMISANJE

INTERNET STRANICE KAO GLAVNI IZVOR INFORMISANJA

Kao glavni izvor informacija
medu digitalnim izdanjima
domacih medijskih kuca
nedvosmisleni lider su
vijesti.me.

Vijesti.me
Cdm.me
dan.co.me
rtcg.me
Portalanalitika.me
Mondo.me
AntenaM.net
Kolektiv.me
pobjeda.me
Aktuelno.me
Drugo

Borba.me

014 Koja od njih je vas glavni izvor informacija (vijesti)?

Base: Population ... (33% of target population)

_ 46%

I 7%
I
.

3%
|
3%
| REA
| RR2
| BRA
%
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25%

Ne
odstupa

Ispo

Iznad prosjeka
0.01 | 0.05

0.10

0.10
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INFORMISANJE

POVJERENJE U INFORMATIVNE SADRZAJE NA DOMACIM INTERNET
STRANICAMA

Kao i u sluCaju televizije, onaj
dio crnogorske publike koja
koristi digitalna izdanja
domacih medija koji ih koristi
kao izvor svog svakodnevnog
informisanja iskazuje visok

nivo povjerenja u njihove MoZe im se
medijske sadrzaje. vjerovati; 81,8 Ne zna/ne prati; 5,9

Ne moze im se
vjerovati; 12,3

015 Koliko se po vasem misljenju moze vjerovati vijestima koje poti¢u sa domacih internet stranica?

. . o, . I 1
Base: Population ... (33% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
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INFORMISANJE

UREDAJI KOJIM SE PRISTUPA INTERNET STRANICAMA

rtph
(smartphone) 95,0

Pametni televizor

2,2
H Total

Najcesce

Racunar (Desktop li 13%

Laptop)

6%
Tablet

o
o N

016_1Putem kojih sve uredaja pratite vijesti na internet stranicama?
017 Preko kog od njih najcesce?

. H 0, H
Base: Population ... (33% of target population) lznad prosjeka Odsr::j . Ispod prosjeka
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INFORMISANJE

DRUSTVENE MREZE KAO IZVOR INFORMISANJA

Nesto viSe od 1/3 crnogorske
medijske publike je dalo iskaz
da koristi drustvene mreze kao
izvor svog informisanja. Medu
drustvenim mrezama kao
izvorima informisanja
nedvosmisleno dominira
Facebook, koga slijedi
Instagram i Viber (kao instant
messenger). Na ¢etvrtoj
poziciji je Youtube.

Facebook
Instagram
Viber
Youtube
Tik-Tok

X (bivSi Twitter)
WhatsApp
Facebook
Telegram
Snapchat
LinkedIn

Pinterest

I 75

R
I 52
I 217

14%

I ;-
- 1%

I 107

B -

|

3%

018_1Na kojim drustvenim mrezama ste u proteklih 7 dana ¢€itali, gledali ili komentarisali vijesti?

Base: Population ... (34% of target population)
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59%

Ne
odstupa

Iznad prosjeka
0.01 | 0.05

0.10

Ispod prosjeka
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INFORMISANJE

DRUSTVENE MREZE KAO IZVOR INFORMISANJA

Sasvim ocCekivano i dosljedno
globalnim ali i lokalnim
nalazima, mlada generacija
prevashodno koristi Instagram,
Viber, Youtube i Tik-Tok kao
svoje izvore informisanja, dok
Facebook dominira medu
starijim korisnicima drusStvenih
mreza..

X kao drustvena mreza sa
dominirajuc¢im informativnim
(politickim) sadrzajem je
posebno omiljena medu
vosoko obrazovanim
stanovnicima Crne Gore i
onima iz Centralnog dijela
zemlje.

18-29
Facebook 46.7
Instagram
Viber 1.3
Youtube 46.5
Tik-Tok 45.2
X (bivsi Twitter) 16.6
WhatsApp 25.9
Facebook Messenger 4.7
Telegram 13.0
Snapchat 15.2
LinkedIn 2.2
Pinterest 7.1

018_1Na kojim drustvenim mrezama ste u proteklih 7 dana ¢€itali, gledali ili komentarisali vijesti?

Base: Population ... (34% of target population)
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30-44  45-59
80.0 873
66.0 b1.5
27.1 36.4
245 324
22.3 8.1
18.3 13.8
12.8 8.3
12.1 13.7
10.6 8.2

3.3 5.1
4.9 3.1
3.4 2.0

60+
75.2
24.9
36.2
32.5
9.1

1.4
10.3

8.3

1.0

Osnovno Srednje Visoko | Sjever

87.6 75.9 70.9 | 83.0
24.7 57.0 67.9 51.3
38.2 344 312 29.5
43.3 31.5 31.0 29.4

21.3 23.2

93
16.5 13.]

12.6
N2 ng

6.0

54 64 | 3
13 74

2.5 5.0 0.8

Centar  Jug
70.6 73.6
69.5  46.3
36.9  40.4
34.1 30.6

18.9
10.4

1.9 12.5

7.8
146 98
3

1.9 3.0

13

' . Ne
Iznad prosjeka odstupa
0.01 | 0.05 [OR]

Ispod prosjeka
0.10 0.05 0.0




INFORMISANJE

DRUSTVENE MREZE KAO NAJCESCI IZVOR INFORMISANJA

Kao glavni izvor informisanja racebook | ¢

Facebook dominira medu
druStvenim mrezama a slijede
ga Instagram i X, Sto je i sasvim
oCekivano.

Instagram 27%

X (biv&i Twitter) 7%

vicer [ 5+
voutube [N 4%

Tik-Tok 4%
Linkedin | 12
Telegram I %

WhatsApp | %

019 Koja od njih je vas glavni izvor informacija (vijesti)?

) . o .
Base: Population ... (34% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 58 0.01 | 0.05 MK 0.10 0.05 0.01




INFORMISANJE

DRUSTVENE MREZE KAO IZVOR INFORMISANJA

Kao i u prethodnom slucaju,
Instagram je omiljen medu
mladim generacijama
crnogorske digitalne medijske

publike, dok je X medu 18-29 | 30-44 45-59 60+ Osnovno Srednje Visoko | Sjever Centar  Jug

obrazovanim djelovima ove Facebook #AM 518 641 574 | 767 | 521 436 48.8

publike.
Instagram WP s 65 DUONEEE 258 959 | 185 19.8
X (bivsi Twitter) 67 94 75 22 43 M 59
Viber 47 25 70 104 233 36 56 56 30 100
Youtube 69 21 17 100 39 54 | 42 39 49
Tik-Tok 89 31 11 63 53 27 53 72
Linkedin 14 20 3.2 16 13
Telegram 2.5 0.8 2.1
WhatsApp 11 0.3 0.4

019 Koja od njih je vas glavni izvor informacija (vijesti)?

. . [ . I 1
Base: Population ... (34% of target population) lznad prosjeka Odsr:; . Ispod prosjeka
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025 59 0.01 | 0.05 MK (A0 005 0.0
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mNimalo = Veoma malo  Osrednje = Prilicno mVeoma = Ne zna Ne prati

POVJERENJE U
MEDIJE Televizija I% 1% 33% 28% _0/0 4%

Radio [118% 28% 16%  [NIB%0 5% 30%

Kada je povjerenje u medije u pitanju, u

crnogorskoj medijskoj publici najpozitivniji Stampana zdanjadnevahnovina 2868 15% | 11%  |OUO5% 52%
skor ostvaruje televizija sa 47% populacije

!(Oja iSka{uje ViS,OK nivo povjerenja u . Stampana izanja politi¢kih magazina I%% 12% N% -5% 57%
informacije plasirane putem ovog medija.

Svi ostali mediji ostvaruju daleko maniji nivo Internet pretrazivaci IVo 15% 34% 21% .% 17%
povjerenja.

Ipak mora se konstatovati da je nivo Internet stranice ili aplikacije domacih I% 14% 34, 18% .3% 9299,

. : : ’ ) dnevnih novina i magazina
nepovjerenja (ocjena nimalo i veoma malo) S .
veoma nizak za sve ispitivane vrste medija i '”ts;’:ﬁ;;tr:am”;Cdei.g'(fgll'eb?;'}ae f;:?;h) I% 15% 33% 17% .4% 23%
da crnogorska medijska javnost najvecée ) 3, rady

rezerve u pogledu povjerenja iskazuje prema Inostrane internet stranice i aplikacije IVO 149, 30% 14% .5% 98%
jednom od glavnih izvora sopstvenog na crnogorskom jeziku

informisanja, druStvenim mreZama (33%). Informativne internet stranice domacih l/ 179 309 16% -40/ 939,
medija koji postoje samo na internetu ° ° ° ° ° °

podkasti e 11% 22% 15% |00 5% 36%
Drustvene mreze - 21% 26% 15% -% 18%

05 Koliko generalno vjerujete informativnim sadrzajima (vijestima) koje moZete pratiti u okviru sljedeé¢ih medija?

Base: Total target population Iznad prosjeka ods’:; . Ispod prosjeka
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025. 61 0.01 | 0.05 MKN) (N 005 0.0




POVJERENJE U MEDIJE

Kada se uzmu u razmatranje

samo skorovi visokog povjerenja

u medije, dolazimo do zakljucka
da mlada generacija pokazuje
znacCajno visi nivo povjerenja
prema digitalnim medijima dok
najstarija generacije tu vrstu
povjerenja iskazuje prema
tradicionalnim medijima
(televizija, radio, dnevna
Stampa).

Interesantno je konstatovati da
stanovnici juznog dijela Crne
Gore, generalno iskazuju
znacCajno visi nivo povjerenja
prema svim vrstama medija u
odnosu na stanovnike sa
sjevera.

Priliéno/ Veoma (4-5) 18-29 30-44

Televizija 26.7 39.8

Internet pretrazivaci 36.1 35.9

Radio 16.2 29.1

Internet stranice ili aplikacije domacih

. L. . 27.6
dnevnih novina i magazina

31.4

Drustvene mreze 32.3 29.8

Podkasti 32.7 25.0

Internet stranice ili aplikacije drugih
domacih medija (televizija, radija)
Informativne internet stranice domacih
medija koji postoje samo na internetu

29.1

27.6

32.7 26.1

Stampana izdanja dnevnih novina 15.6

Inostrane internet stranice i aplikacije

L 20.3
na crnogorskom jeziku

12.3

Stampana izdanja politi¢kih magazina 15.8

45-59

49.1

25.9

25.2

247

215

20.3

20.7

19.7

21.4

18.1

15.3

05 Koliko generalno vjerujete informativnim sadrzajima (vijestima) koje moZete pratiti u okviru sljedeé¢ih medija?

Base: Total target population
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60+

68.1

19.0

40.1

1.3

1.0

15.3

14.7

I

3.6

33.3

13.9

LW

Osnovno

58.4

17.2

25.0

—_
N
N

—

o
o

—
> - o) o
© = :

«©

s =
N ™

Srednje | Visoko
45.3 46.1
26.9 41.9
28.2 31.7
24.4 31.2
22.4 31.8
23.2 32.1
23.8 29.2
23.9 29.0
21.2 23.3
21.4 25.8
18.6 17.8

Sjever

475

25.0

23.0

Centar Jug
42.0 56.9
25.4 39.8
25.6 40.0
20.2 37.3
20.4 31.5
19.2 37.5
20.3 36.9
18.4 39.5
18.0 34.4
17.6 33.1
14.2 34.5

Ne
odstupa

Ispod prosjeka

Iznad prosjeka
0.01 | 0.05 Al

I

0.10 0.05 0.0




PERCEPCIJA NEZAVISNOSTI, PROFESIONALIZMA | OBJEKTIVNOSTI

CRNOGORSKIH MEDIJA

m Uopste se ne slazem
Niti se slazem niti se ne slazem

U potpunosti se slazem

lzvjeStavanje medija u Crnoj Gori je vecinom nezavisno
od politickog ili drzavnog uticaja

31%

IzvjeStavanje medija u Crnoj Gori je vecinom nezavisno
od ekonomskog ili komercijalnog uticaja

23%

lzvjeStavanje medija u Crnoj Gori je na najviSim
profesionalnim standardima

25%

U izvjeStavanju medija u Croj Gori uvijek se mogu Cuti
razliCita misljenja i stavovi suprotstavljenih strana

18% 29%

IzvjeStavanje medija u Crnoj Gori je politicki objektivno i
nepristrasno

25%

lzvjeStavanje medija u Crnoj Gori je puno neprovjerenih 299
i netatnih informacija :

IzvjeStavanje medija u Crnoj Gori obiluje govorom
mrznje i netrpeljivoScéu

21%

020 U kojoj mjeri se slazete sa sljede¢im tvrdnjama?
Base: Total target population
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32%

36%

23%

30%

34%

33%

Uglavnom se ne slazem
Uglavnhom se slazem
Ne zna

32%

27%

22%

17% 5% 7%

22% 2% 6%
20% 5% 5%
9% 5%

18% 3% 6%
7% 5%

7% 6%

Iznad prosjeka
0.01 | 0.05 Al

Ne
odstupa

Ispo

d prosjeka
0.05 0.0

0.10




Kada su stavovi crnogorske javnosti u
pogledu objektivnosti, nezavisnosti i
profesionalizma crnogorskih medija u
pitanju, stvari su daleko kompleksnije.
/nacajan broj predstavnika crnogorske
javnosti ocjenjuje da mediji nijesu nezavisni
od politickog i ekonomskog uticaja u svom
izvjeStavanju, te da ono nije u skladu sa
najvisSim profesionalnim standardima.
Medijski pluralizam je nesto Sto se pozitivho
ocjenjuje ali uz ocjenu da i dalje nedostaje
objektivnosti i nepristrasnosti u
izvjeStavanju. Prisustvo netacnih i
neprovjerenih informacija je primijetno kao i
govora mrznje i netrpeljivosti.

020 U kojoj mjeri se slazete sa sljede¢im tvrdnjama?
Base: Total target population

PERCEPCIJA NEZAVISNOSTI, PROFESIONALIZMA
| OBJEKTIVNOSTI CRNOGORSKIH MEDIJA

IzvjeStavanje medija u Crnoj Gori je vecinom nezavisno
od politickog ili drzavnog uticaja

IzvjeStavanje medija u Crnoj Gori je vecinom nezavisno
od ekonomskog ili komercijalnog uticaja

lzvjeStavanje medija u Crnoj Gori je na najvis§im
profesionalnim standardima

U izvjeStavanju medija u Croj Gori uvijek se mogu Cuti
razliCita misljenja i stavovi suprotstavljenih strana

IzvjeStavanje medija u Crnoj Gori je je politicki
objektivno i nepristrasno

lzvjeStavanje medija u Crnoj Gori je puno neprovjerenih
i netacnih informacija

IzvjeStavanje medija u Crnoj Gori obiluje govorom
mrznje i netrpeljivoS¢u
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m Ne slaze se

-24% -

-29%

Slaze se

22%

25%

25%

41%

21%

33%

29%

Ne
odstupa

Iznad prosjeka
0.01 | 0.05 Al

Ispod prosjeka
0.10 0.05 0.0




LAZNE VIJESTI
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LAZNE VIJESTI

Upitnost sta je
istinito a Sta lazno

Ne slazem se

Skoro polovina crnogorske javnosti se vrlo 15%
cesto pita Sta je istinito a Sta lazno u
informativnim sadrzajima crnogorskih
medija.

Tek 15% crnogorske javnosti neupitno
vjeruje u isitinitost medijskih sadrzaja na
medijskoj sceni Crne Gore.

Niti se slazem niti se

ne slazem
31%

021 Kada razmisljam o vijestima, vrlo ¢esto se pitam §ta je istinito, a $talazno?
Base: Total target population
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Ne znam
5%

48%

Slazem se

Ne
odstupa

Ispo

Iznad prosjeka
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0.10
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LAZNE VIJESTI

Primijecenost laznih
vijesti
Skoro 2/3 crnogorske javnosti je primijetilo
u skorije vrijeme neku laznu vijest ili
informaciju u crnogorskom medijskom
prostoru, a najveci dio njih su takve

informacije locirali na drustvenim mrezama i
televiziji.

Ne
35%

022 Dalli ste u skorije vrijeme primijetili neku laznu vijest ili dezinformaciju u crnogorskim medijima?
023 Gdje se najéesée mogu pronaci lazne vijesti i dezinformacije?
Base: Total target population

© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE |NOVEMBAR 2025.

Drustvene mreze

Televizija

Internet stranice ili aplikacije

22%

domacih dnevnih novina i - 12%
magazina
Informativne internet stranice
domacih medija koji postoje samo - M%
na internetu
Internet stranice ili aplikacije
drugih domacih medija (televizija, - 9%
radija)
Da Stampana izdanja dnevnh novina 6%
65%
Inostrane internet stranice i 59
aplikacije na crnogorskom jeziku °
Podkasti I 3%
Radio I 1%

I ] Ne
Iznad prosjeka odstupa
; 0.01 | 0.05 KD

Ispod prosjeka
0.10 0.05 0.0

33%



LAZNE VIJESTI

Primijecenost laznih
vijesti

Sasvim ocekivano mlada publika prepoznaje
lazne vijesti i dezinformacije na svom

. . . . v . - - - + i i i

primarnom kanalu |nf0rm|sanja (drustvenlm 18-29 | 30-44 | 45-59 | 60+ Osnovno Srednje Visoko | Sjever Centar | Jug Urban | Rural

mreiama) a najstarija generacija na svom Drustvene mreze 40.2 375 31.8 32.6 39.2 38.0 29.1 33.7 32.0 33.7

(televizija). Televizija 16.1 BEEM 17.1 JKE) 202 187 | 216 211 231 | 217 218
Internet stranice ili aplikacije domacih' 4, 5 440 141 103 108 120 109 BEEBRL N 99 | 115 117
dnevnih novina i magazina

Informativne internet stranice
domacih medija koji postoje samona | 10.2 13.5 11.0 8.2 11.8 10.9 9.9 8.8 12.2 10.1 8.5 15.2

internetu
Internet stranice ili aplikacije drugih 155 157 g6 59 | 63 110 65 | 94 90 102 102 80
domacih medija (televizija, radija)

Stampana izdanja dnevnh novina 6.3 4.0 55 6.8 4.9 5.3 11.4 4.8 6.3 4.2

Inostrane internet stranice i aplikacije

S 3.5 5.5 6.3 29 3.5 5.2 3.4 3.2 4.9 5.6 5.0 3.8
na crnogorskom jeziku
Radio 0.8 0.3 0.6 23 1.3 1.1 0.8 1.0 0.8 1.5 1.6

023 Gdje se najéesée mogu pronaci lazne vijesti i dezinformacije?

Base: Total target population Iznad prosjeka 0 ds,:;a Ispod prosjeka
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LAZNE VIJESTI

Zabrinutost zbog )

Iainih Vijes'ti 7% Nil:;;lo

Skoro 1/3 crnogorske javnosti je veoma
zabrinuta zbog pojave laznih vijesti i
dezinformacija u crnogorskom medijskom
prostoru dok jo$ 38 % iskazuje umjerenu Priliéno

bojazan zbog ovog modernog fenomena. 25%
Veoma
malo
16%
%
32% 56 32%
Osrednje
36% Nimalo/ Veoma Osrednje (3) Prilicno/ Veoma
malo (1-2) (4-5)

024 U kojoj ste mjeri zbrinuti zbog pojave laznih vijesti i dezinformacija u medijima?

Base: Total target population Iznad prosjeka 0 ds’:;;a Ispod prosjeka E
© Ipsos | AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE | POVJERENJE U CRNOGORSKE EMITERE | NOVEMBAR 2025. 69 0.01 | 0.05 A 0.10 0.05 0.01




HVALA
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