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DA JE VIECNA CRNA GORA

Crna Gora

AGENCIJA ZA AUDIOVIZUELNE MEDIJSKE USLUGE
Broj: UP 1 04-043/26-122/4
Podgorica, 24.06.2026. godine

Na osnovu ¢l. 181 i 182 Zakona o audiovizuelnim medijskim uslugama (,,Sl. list CG", br. 54/24) i
Clana 18 Zakona o upravnom postupku (,Sl. list CG", br. 56/14, 20/15, 40/16 i 37/17), postupajuci po
sluzbenoj duznosti, direktorica Agencije za audiovizulne medijske usluge donosi

RIJESENJE

1 ,Javhom medijskom servisu Crne Gore" (RTCG) iz Podgorice, emiteru opSteg televizijskog
programa ,,Drugi program Televizije Crne Gore", izriCe se upozorenje kao upravno-nadzorna
mjera:

1) zbog krsenja ¢lana 68 stav 2 Zakona o audiovizuelnim medijskim uslugama, jer je dana 7.
maja 2026. godine, tokom emitovanja sadrzaja o automobilizmu ,Automoto p uls'u
periodu od 17:45:05 do 18:14:36 sati, emitovao prikrivenu komercijalnu audiovizuelnu
komunikaciju (oglasavanje);

2) zbog krsenja Clana 77 Zakona o audiovizuelnim medijskim uslugama i ¢lana 37 Pravilnika
0 komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama u audiovizuelnim medijskim uslugama
(.Sl list CG", br. 121/24 i 104/25), jer je dana 9. maja 2026. godine, u periodu od 18:30:27
do 18:52:50 sati, tokom emitovanja emisije sportskog programa ,lgram svoju igru"”, vrsio
promotivno upucivanje na sponzora programskog sadrzaja i njegove usluge.

2. Upozorenje iz tatke 1 ovog RjeSenja se izrice zbog:

a) krienja zabrane emitovanja prikrivene komercijalne audiovizuelne medijske
komunikacije (Clan 68 stav 2 Zakona o audiovizuelnim medijskim uslugama);

b) kr3enje uslova da se, prilikom sponzorisanja programskih sadrZaja ne smije direktno
podsticati na kupovinu ili iznajmljivanje roba ili usluga, narocito posebnim promotivnim
upucivanjem na tu robu i usluge (€lan 77 Zakona o audiovizuelnim medijskim uslugama
i ¢lan 37 Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama u audiovizuelnim
medijskim uslugama).

3. Nalaze se ,Javnom medijskom servis Crne Gore" (RTCG) iz Podgorice, kao emiteru opSteg
televizijskog programa ,Drugi program Televizije Crne Gore", da usaglasi emitovanje
programskih sadrzaja u okviru televizijskog programa ,,Drugi program Televizije Crne Gore" sa
standardima definisanim u Zakonu o audiovizuelnim medijskim uslugama, podzakonskim
aktima Agencije i izdatom Odobrenju za emitovanje.

4. Javni medijski servis Crne Gore" (RTCG) duzan je da, u skladu sa ¢lanom 181 stav 3 Zakona
o0 audiovizuelnim medijskim uslugama, u okviru televizijskog programa ,Drugi program
Televizije Crne Gore", u emisiji ,,Automoto pu/d" ili sportskom programu ,lgram svoju igru"
objavi informaciju o izreCenoj mjeri iz tacke 1 ovog rjeSenja koja glasi:

,YAgencija za audiovizueine medijske usiuge izrekiaje ‘Javnom medijskom servisu Crne Gore',
kao emiteru opsteg teievizijskog programa 'Drugiprogram Teievizije Crne Gore' upozorenje
jer je dana 7, maja 2026. godine, tokom emitovanja emisije ‘Automoto puis, emitovao
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prikriveno ogiaSavanje, a dana 9. maja 2026. godine, tokom emitovanja sportskog programa
‘Igram svoju igru’, promotivno upucivao na sponzora programskog sadrzaja’.

5. ,Javni medijski servis Crne Gore" (RTCG) iz Podgorice, je duZan da, u pisanoj formi i u roku od
24 sata od emitovanja, obavijesti Agenciju za audiovizuelne medijske usluge o nacinu (sadrzaj,
datum i vrijeme) objavljivanja informacije o izreCenoj mjeri iz taCke 1 ovog RjeSenja.

6. Ovo RjeSenje ¢e se objaviti na internet stranici Agencije za audiovizuelne medijske usluge
www.amu.me.

7. Ovo ijeSenje stupa na snagu danom donoSenja.
Obrazlozenje

Na osnovu uvida u emitovane programske sadrzaje ,,Javnhog medijskog servisa Crne Gore" (RTCG)
iz Podgorice, kao emitera opSteg televizijskog programa ,,Drugi program Televizije Crne Gore", Agencija za
audiovizuelne medijske usluge (u daljem tekstu: Agencija) konstatovala je (Nalaz Sektora za nadzor, broj
UP | 04-043/26-122/1 od 20.05.2026. godine) da je:

dana 7. maja 2026. godine, u periodu od 17:45:05 do 18:14:36 sati, emitovan sadrZaj
LAutomoto puls”, koji je sadrzao komercijalne audiovizuelne medijske komunikacije;

dana 9. maja 2026. godine, u periodu od 18:30:27 do 18:52:50 sati, emitovan sadrZaj
sportskog programa ,Igram svoju igru”, u kojem je vrSeno pormotivho upucivanje na
sponzora programskog sadrZaja.

Imajuéi u vidu propisane standarde vezane za komercijalne audiovizuelne komunikacije (posebno
oglaSavanje i sponzorstvo), Agencija je pokrenula postupak za utvrdivanje da li je doSlo do krSenja Zakona
o audiovizuelnim medijskim uslugama (u daljem tekstu: Zakon), Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim
komunikacijama u audiovizuelnim medijskim uslugama (u daljem tekstu: Pravilnik) i Odobrenja za
emitovanje.

Saglasno nadleznostima ustanovljenim ¢lanom 177 Zakona i ¢lanom 112 Zakona o upravnom
postupku, a u cilju utvrdivanja da li je emitovanjem spornih programskih sadrzaja dosSlo do krSenja Zakona,
Agencija je od emitera zatraZila pisano izjasSnjenje (akt br. UP | 04-043/26-122/2 od 27.05.2026. godine).

Dana 04.06.2026. godine emiter je dostavio pisano izjaSnjenje (br. UP | 04-043/26-122/3 od
04.06.2026. godine), u kom navodi da namjera emitera ,,ni u jednom trenutku nije biia promovisanje
odredenog proizvodaca, brenda Hiprodajnog subjekta”.

U vezi sa emisijom ,Automoto puls”’, navodi da je rijeC o specijalizovanoj emisiji posvecenoj
automobilizmu, ciji je osnovni cilj informisanje gledalaca o tehnickim karakteristikama, performansama,
opremi, bezbjednosnim aspektima i drugim relevantnim obiljezjima vozila. Emiter istice da su ,,sve
informacije koje se saopStavaju u emisiji iskijucivo u funkciji pruzanja potpune i objektivhe informacije
giedaocima", te da ,nije postojala namjera da se giedaoci navedu na kupovinu iii koris¢enje odredenog
proizvoda iii us/uge".

U odnosu na emisiju ,lgram svoju igrd', emiter navodi da ,namjera autora emisije nije biia
promovisanje usiuga kompanije, ve¢ da je vaucer urucen kao prigodan poklon gostu emisije”, te da
eventualni utisak promocije nije bio namjeravan. Emiter je izrazio spremnost da se u buducnosti izbjegnu
slicne situacije.

Prilikom razmatranja da li je emitovanjem predmetnog sadrZaja doSlo do krSenja propisanih
standarda, Agencija je posebno imala u vidu sljedece:

oglasavanje podrazumijeva emitovanje bilo kojeg oblika obavjeStenja odredenog pravnog ili
fiziCkog lica uz odredenu naknadu ili radi samopromovisanja, a koje ima za cilj da predstavi i
skrene paznju na odredeni proizvod ili uslugu tog pravnog ili fizickog lica, ukljucujuci
nepokretnosti, prava i obaveze, odnosno koje ima za cilj da motiviSe potroSace da koriste,
odnosno kupe taj proizvod ili uslugu, uz finansijsku naknadu (€lan 67 stav 2 Zakona);
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prikrivena komercijalna audiovizuelna komunikacija je predstavljanje rijeCima ili slikama robe,
usluga, imena, zastitnog znaka ili aktivnosti proizvodaca roba ili pruzaoca usluga u radijskim
i/ili televizijskim programima kad je cilj takvog predstavljanja oglaSavanje i moglo bi dovesti
javnost u zabludu u vezi sa njegovom prirodom. Takvo se predstavljanje smatra namjernim
ako je izvrSeno u zamjenu za placanje ili za slicnu naknadu (¢lan 6 stav 1tac. 13 Zakona).

sponzorstvo podrazumijeva svaki doprinos fizickog ili pravnog lica koje nije uklju¢eno u
pruzanje AVM usluge, usluge platforme za razmjenu video sadrzaja ili u proizvodnju
audiovizuelnih djela, u finansiranju te AVM usluge, usluge platforme za razmjenu video
sadrzaja, korisnickih video sadrZaja ili programskih sadrzaja, s ciljem da promovise svoje ime,
zastitni znak, ugled, aktivnosti, proizvode ili usluge (€lan 67 stav 4 Zakona).

Telepromocija je oblik oglaSavanja tokom prenosa programa pri ¢emu se pravi pauza u
dotadasSnjem toku urednitkog sadrZaja, a voditelj preuzima ulogu prezentera odredenih
proizvoda ili usluga (Clan 2 st. 1 tacka 11) Pravilnika).

Clanom 67 stav 1 Zakona predvideno je da komercijalna audiovizuelna komunikacija moZe biti
u obliku: oglaSavanja, teleSopinga, sponzorstva i plasmana proizvoda.

Clanom 68 stav 1 Zakona je propisano da komercijalne audiovizuelne komunikacije moraju biti
lako prepoznatljive, a Clanom 72 stav 1 Zakona i ¢lanom 25 Pravilnika je propisano da
televizijsko oglasavanje mora biti lako prepoznatljivi i audio i/ili vizuelno i/ili prostorno odvojeno
od ostalih programskih sadrZzaja, posebno urednickih djelova programskog sadrzZaja.

Clanom 68 stav 2 Zakona zabranjene su prikrivene i prevarne komercijalne audiovizuelne
komunikacije.

Clanom 77 stav 1 tacka 2) Zakona i ¢lanom 37 stav 1 tacka Pravilnika propisano je da se
prilikom sponzorisanja programskih sadrZaja, izmedu ostalog, ne smije direktno podsticati na
kupovinu ili iznajmljivanje roba ili usluga, narocito posebnim promotivnim upucivanjem na tu
robu i usluge. Pravilnikom je blize propisano da se promotivno upudivanje posebno odnosi na
navodenjem cijene, prednosti, kvaliteta ili ucinkovitosti robe ili usluge sponzora, navodenje
mjesta, adrese, broja telefona, naloga drustvenih mrezZa, internet stranica putem kojih se moze
kupiti ili zakupiti roba ili usluga, navodenjem oglasnog slogana kojim se upucéuje na kupovinu
ili iznajmljivanje robe ili usluge sponzora.

Clanom 25 Pravilnika propisano je da oglasavanje mora biti lako prepoznatljivo i audio, vizuelno
i/ili prostorno odvojeno od ostalih programskih sadrZaja i urednickih djelova programskog
sadrZaja.

Clanom 32 stav 3 Pravilnika definisano je da tokom cjelokupnog emitovanja oglasavanja
(telepromocija i placeni termin) u televizijskom programu mora biti jasno istaknuta oznaka
»telepromaocija” odnosno ,,placeni termin®.

Na osnovu uvida u snimak emitovanog programskog sadrzaja, Agencija konstatuje sljedece:

1 Emiter je dana 7. maja 2026.9. u periodu od 17:45:05 do 18:14:36 sati emitovao sadrZaj
LAutomoto puls'. U pitanju je sadrZzaj iz sopstvene produkcije u kojem se predstavljaju
aktuelnosti iz auto industrije. Detaljniji opis dat je u tacki 2.

2. Voditelj: Pocinje joSjedan Automoto puls, pocinje joSjedno naSe druzenje. Ove sedmice
vozimo za vas Hyundai-ev modeiBayon. Dakie, ovoje SUV B segmenta, prava mjera maiog
gradskog crossover-a. U pitanju je redizajn modeia iz 2021. godine. Sta on donosi,
saznacete u nastavku emisije. S druge strane, evropsko trziSte automobiia, znacajan rast
prodaje hibridnih modeia, manja potraZznja za dize/ima i kako se tu sna/aze voziia sa
pogonom na piin. PosjetiH smojednog od ovilaSéenih servisera i upitalikakvaje situacija u
Crnoj Gori. Tu su i druge informacije sa medunarodnog trzista. UZivajte u narednih 30-ak
minuta.

Voditelj se nalazi pored automobila o kojem govori (Hyundai Bayon).
3
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Potom je u nastavku bilo rijeCi o Skoli voZznje - Alfa Romeo Driving Academy.

Tonska informacija (Glas iz OFF-a): U vremenu kada vecéina vozata automobil doZivljava
kao sredstvo za doiazak od tacke A do taCke B, Aifa Romeo podsjeca da voZznja moze biti
mnogo ViSe od toga. Moze biti iskustvo, moze biti emaocija i upravo na toj ideji nastaia je
Aifa Romeo Driving Academy, program koji spaja sigurnost, znanje i Cistu strast prema
voznji. Akademija se reaiizuje u saradnji sa Scuderia de Adamic, renomiranom Skoiom
voznje koja vec viSe od tri decenije obucava vozace, kako amatere, tako i profesionatce.
Poiaznicima su na raspoiaganju najnoviji modeli ovog italijanskog brenda. Sportska
iimuzina Alfa Romeo Giuiia, snazni Stelvio, kompaktni Tonale, kao i najnoviji ¢lan porodice
Aifa Romeo Junior. Aii ovdje nije rije€C samo o automobiima, rijeC je o tome kako ih
razumjeti. Program je podijeljen u viSe nivoa. Osnovni kursevi fokusiraju se na sigurnu
voznju, pravi/no koCenje, izbjegavanje prepreka, kontrolu voziia u kriznim situacijama.
Napredninivoi donose ozbiljni tempo, rad na ideainim iinijama kroz krivine, upravijanje na
granici prijanjanja i preciznu kontrolu pri vedim brzinama. Poseban segment €ine Track
Experience programi gdje poiaznici izlaze na pravu trkaCku stazu i testiraju mogucénosti
automobila u kontrolisanim usiovima. Ono §to ovu akademiju izdvajajeste dostupnost. Nije
rezervisana za profesionalce. Svako ko posjeduje vozacku dozvolu moze da ucestvuje, bez
obzira na prethodno iskustvo. A cijene? Osnovnijednodnevni kursevisigurnostipocinju od
oko 300 do 500 eura. Napredniprogramii specializovane obuke krecu se izmedu 600 i
1.000 eura, dok ekskluzivnitrek deji viSednevnipaketi mogu dostic¢iinekoiiko hiljada eura
u zavisnosti od trajanja i nivoa iskustva. Aii ono Sto poiaznici dobijaju za uzvrat nije samo
voznja, toje znanje koje moze spasitizivot. Toje samopouzdanje koje ostaje dugo nakon
zavrSetka kursa i osjecaj potpune kontrole nad automobiiom. Jer razumjeti kako se vozilo
ponasa u ekstremnim situacijama znaci biti spreman i onda kada je to najpotrebnije, na
obicnoj cesti. Na kraju, mozda je najvaznije to Sto Alfa Romeo kroz ovu akademiju vraca
voznji ono Sto je vremenom izgubila. Karakter. Jer prava voznja nije samo brzina, to je
znanje, toje kontroia. Iznad svega toje osjecaj.

Potom je ponovo bilo rije¢i o Hyundai Bayon-u.

Voditelj: Dakie, ovo je Hyundai-ev Bayon, pravi mali gradski SUV, pripadnik SUV B
segmenta. Dakle, njegova direktna konkurencija, barem na naSem trziStu, je Renault
Captur, Volksivagen T-Cross, a tuje i druga brojna konkurencija. Redizajn mode! iz 2021.
ponuden sredinom 2024. Sta nudi ovaj paket opreme i konkretno ova motorizacija,
pogledajte u nastavku.

Tonska informacija (Glas iz OFF-a): Redizajnirani Bayon u premium paketu vrlo je
zaokruzen automobil. Nudi moderan dizajn, dosta tehnologije, solidan prostor, dobru
ekonomicnost. Najveca prednost muje Sto uspijeva da spojiprakticnost gradskog auta sa
osjecajem maiog SUV-a uz dodatak opreme koji ga Cini ozbiljnijim nego Sto dimenzije
sugerisu. Redizajnirano izdanje donosi taman dovoijno novina da ovaj mali crossover
ostane svjez i konkurentan u klasi. Uz premium paket opreme cilja na vozae koji zele
prakticnost, modernu tehnoiogiju i malo viSe komfora u svakodnevnoj voznji. Kod redizajna
Sta je novo? Na prvi pogied najvece promjene su na prednjem dijelu. Bayon je dobio
modemniji, oStrijiizgied sa LED svjetlosnom trakom koja se proteze cijelom Sirinom maske.
Taj detaij ga vizuelno povezuje sa novim Hyundai modelima i daje mu Siri i stabiln/ji stav
na putu. Prednja svjetia su redizajnirana dokje branik dobio dinamicnije iinije. Pozadisu
djeluje zrelije nego prije redizajna. U sustini, Bayon nije drasticno promijenjen, alije
dovoljno zategnut da izgleda modernije i skupije nego ranije. MaliSUVsa stavom, moZe se
opisati spoljaSnjost. lako spada u BSV segment, Bayon ne izgleda jeftino Hi previSe
jednostavno. Linije su oStre posebno sa strane, gdje se istiCu karakteristiCnipregibikojimu
daju dozu dinamike. U srednjem premium paketu doiaze 17-incne alufelge koje bas ijjepo
popunjavaju lukove i dodatno nagiaSavaju SUVkarakter. Led rasvjeta naprijed ipozadi nije
samo estetski dodatak, doprinosii boijoj vidijivosti posebno no¢u. Prednjii zadnjiparking
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senzori uz kameru za voznju nazad Cine gradsko parkiranje znatno iakSim, Sto je reaino i
najcesciscenarijo koris¢enja ovog automobiia.

Dok traje ova informacija prikazuje se automobil o kojem je rije¢, uz krupno kadriranje
pojedinih djelova automobila (farovi, tockovi...). Takode, na pokrivalicama se moze vidjeti
jasno ispisano obavjeStenje ,,"Jadran Auto d.o.o.", Magistralni put Podgorica - Petrovac 30A
Zeta +382 (0) 20 872 820". U nastavku slijedi segment tokom kojeg voditelj emisije sjedi
na mjestu vozaca i takode govori o performansama.

Voditelj: Uiaskom u kabinu odmah je jasno da je fokus bio na prakti¢nosti, aii i na
modernosti. Ambijentaino osvijetijenje svakako doprinosi voznji u noénim usiovima,
digitaina kiima, bezi¢nipunjaci odmah smo se iako navikii na punjenje mobiinog teiefona
bez kabiova.

Tonska informacija (Glas iz OFF-a): UnutrasSnjost srednjeg premium paketa definiSe
tehnoiogiju i komfor. Centraini ekran sa mapom i navigacijom je pregiedan i brz, digitalna
kiima omogucava jednostavno podeSavanje temperature. Ambijentaino osvijetijenje daje
kabini prijatniju atmosferu nocu, grijanje sjediSta i voiana su posebno korisni u hiadnim
danima i predstavijaju iuksuz koji se nekad nije ocekivao u ovom segmentu. Materijaii su
korektni, nema premium mekoce kao u viSim kiasama, aiije sve soiidno skiopijeno i djeiuje
dugotrajno. Naprijed se sjedi udobno sa dovoijno prostora za giavu i noge Cak i za vise
vozaCe. Pozicija za voianom je biago poviSena Sto daje boiju pregiednost. Tipican SUV
osjecaj. Kokpit moderan aii bez pretjerivanja, viSe funkcionaian nego iuksuzan. Dizajn Cist,
pregiedan, sa nagiaskom na ekran ijednostavnu ergonomiju tako da se brzo snadete bez
uéenja gdje je Sta. Sto se tite kvaiiteta, dominiraju tvrde piastike, posebno na donjim
dijeiovima vrata instrument tabie. Medutim, sve djeiuje ¢vrsto, dobro skiopijeno, bez
Skripanja itijeftinog osje¢aja. Komande imaju fin Kiik pod prstima Sto ostavija boiji utisak
nego Sto materijaiina prvidodirsugeriSu. Centraina muitimedija u premium paketuje veiiki
desetincni ekran, brz, pregledan, sa podrSkom za navigaciju Appie CarPiay Android Auto.
Ispod njega klasicne fizicke komande Stoje veiikipius, pa kiima nije sakrivena u menijima
nego ima svoje tastere i kontrole koje su iake za koriS¢enje u voznji. Ispred vozaca je
takode digitainiinstrument, panel od desetinta. Takozvani virtual kokpitkojimijenja izgied
u zavisnosti od reZzima voznje, prikazuje sve kljucne informacije, od brzine, potroSnje do
asistencije i navigacije. Grafika jasna, modema, iako nema toliko moguc¢nosti
personaiizacije kao kod skupijih modeia. Upravija€ klasian Hyundai Hjepo iezi u ruci,
obloZen koZzom, u viSim paketima ima dosta fizickih dugmadi, preko njega kontroliSe$
multimediju, telefon, tempomat, asistencije, pa prakticno rijetko se moraju skidati ruke sa
volana. Sto se ti¢e podeSavanja, sveje priiicno jednostavno, iogiéno, nema komplikovanih
menija, vecina funkcija dostupna kroz par dodira iii direktno preko dugmadi. Upravo ta
kombinacija digitainog kokpita i fizickih komandijedna je odjacih strana Bayonajer daje
osjecaj modernog auta bez frustracije u svakodnevnoj upotrebi. Pozadiprostor dobar za
klasu. Dvije odrasie osobe ¢e se voziti bez problema dokje za treCu vec¢ malo tjesnije Sto
je i ocekivano u ovom segmentu. Premium paket kada su u pitanju tehnologije i sigurnosni
sistemidonosiozbiljan setasistencija za vozata. Sistem za odrzavanje voziia u traci, sistem
za prepoznavanje prepreka sa upozorenjem i automatskim kocenjem, adaptivni tempomat.
Ovisistemiznacajno oiakSavaju duza putovanja ipovecavaju sigurnostposebno u gradskoj
voznjigdje su iznenadne situacije Ceste. Bayon nema pravog podesivog vjeSanja, vjeSanje
kiasicno stalno iste tvrdo¢e. Promjena moze bitii u drive modu koji utiCe na gas, mjenjaci
volan, ali ne mijenja rad amortizera. Kad dodemo do prtijaznika, prakti¢nostje na prvom
mijestu. Osnovni kapacitet prtijaznika je oko 411 iitara, Sto je vrio konkurentno u Kiasi i
dovoijno za svakodnevne potrebe. Kupovinu putne torbe, kra¢i odmor. Obarenjem zadnjih
sjediSta dobija se maksimainiprostor od oko 1.200 iitara, Sto ga pretvara u vrio prakti¢an
maliporodi¢ni automobii.

Tokom trajanja tonske informacije, detaljno se prikazuje unutraSnjost automobila i svi
segmenti o kojima je rijec.
5
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Voditelj: Dovoljno prostora u enterijeru, barem za klasu kojojpripada. Na zadnjoj klupi tri
odrasla putnika. Nec¢e biti komforno za onog sprijeda, ali ¢e veci problem biti ukoliko
naprijed sjede visociji putnici. Tada ¢e zaista prostor za koljena biti ograni¢en. Kadaje u
pitanju prtljazniprostor, dovoljno Sirok, dovoijno visok i dovoljno kapacitetan.

U nastavku je bilo rijeci koliko se razvija automobilska industrija, koliko se koriste vozila na
plin i zamjenjuju dizel automobile.

Zatim je emitovan razgovor sa Jovicom Andeiicem, iz kompanije ,Alliance co." Andeli¢ se
nalazi u salonu, gdje se mogu vidjeti pojedini izloZzeni automobili, a iza njega vidi se krupan
natpis ,,Dacia”. Pojedini segmenti razgovora dati su u nastavku.

Voditelj: Cesto se postavija pitanje odrzavanja, koliko su LPGsistemizahtjevnikadaje rije¢
o servisiranju i da li vozaciimaju dodatne obaveze u odnosu na klasiche motore?

Andeli¢: Postoje neki dodatni troSkovi koji nisu mnogo veliki. Imamo dva filtera koja se
mijenjaju na redovnom servisiranju vozila od 10.000 do 15.000. To su dva sistema, jedan
filter teCnog, jedan filter gasovitog stanja koji ne iziskuju neku posebnu operaciju prilikom
zamjene, dosta jednostavno, tako da su to neki minimalni troSkovisto se tiCe odrzavanja.
Znamo daje LPG sistem osjetljiv na svecice i bombine, tako da malo ranije treba recimo
mijenjati sveCice, tako da sve u svemu to nijesu neki veliki troSkovi Sto se tice odrzavanja.

Od 18:03:58 emituje se

Voditelj: Ovo su potpuno fabriCki sistemi koji su integrisani u vozilo. NaS sagovornik
napominje da svifabrickisistemikojise ugraduju ne mogu se poreditisa nekom dodatnom
kasnijom ugradnjom jer dosta djelova nije isto.

Andeli¢: Toje sistem kojije potpuno integrisan u auto i u velikoj mjeri se razlikuje od
naknadno ugradenih sistema. Usam oj to zavisnosti od nekih komponenti kojisu drugacije
na motoru nego na klasiéne benzince. Sto se tice garancije na LPG sistem, garancijaje ista
kol'ko vaZi garancija na vozilo, tako da tu nema neke razlike s obzirom da je fabricka
ugradnja u vozilu, garancija traje koliko i fabritka garancija. Ve¢imamo dosta iskustva u
servisu na vozila koja imaju LPG sisteme. Samom tom promjenom, da kazem, kojeje doslo
sa integracijom sistema u potpunosti u vozilo, pokazali su se kao veoma kvalitetni i
pouzdani, tu nema neke, preceranog troSka odrzavanja, dosta su jednostavni sistemi,
pouzdani, precizni, kvalitetni, tako poneki senzor mozda da pravi problem tokom
eksploatacije, alinije biio nekih vecih kvarova na sistemu LPG. Na kraju da kazemo cijene
nekih stvariza odrzavanje, imamo dva filtera plina, jedan kojispada u redovno odrzavanje
pHNa, jedan te€nog i gasovitog stanja plina, onisu oko 55 eura. Ako dode do otkazivanja
nekog senzora, to su nekitroSkovi 100 do 150 eura.

U nastavku je ponovo bilo rije¢i o Bayon-u.

Voditelj: Dolazimo do motorizacije. Bayon na naSem trziStu u ponudije sa dvije opcije. 1,2-
Htarski atmosferski motor sa 79 konjskih snaga i ova mnogo naprednija Vvarijanta
jedanlitarski turbo uparen sa sedmostepenim automatskim mjenjacem koji zaista nudi
izvrstan odnos performansii potrosnje.

Tonska informacija (Glas iz OFF-a): Turbobenzinskijedaniitarski motor u kombinaciji sa
sedmostepenim automatskim mjenjacem nudibaians izmedu performansii ekonomicnosti.
Nije sportski automobil, ali dovoljno je Zivahan za grad i otvoreni put. Razvija stotinu
konjskih snaga, dokje maksimalni obrtni moment od 172 Nm dostupan ve¢ od oko 1.500
obrtaja u minuti, Sto znaci da motor djeluje elasticno i spremno vec pri nizim brzinama.
Maksimalna snaga dolazi na oko 5.000 obrtaja, Sto je tipicno za mali turbobenzinac,
dovoljno za ugodnu svakodnevnu voznju. DCT brzo mijenja brzine, mada u sporojgradskoj
voznji ponekad moze djelovati blago trzavo, Sto je karakteristika ove vrste mjenjaca.
VjeSanje je podeSeno viSe za udobnost nego za sportsku voznju, Sto znaci da dobro upija
neravnine, ali u brzim krivinama ima nesto viSe naginjanja. Kad se izvede na put odmahje
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jasno da nije pravljen da impresionira snagom Hi sportskim karakterom, nego da bude
iagan, predvidiv i jednostavan za svakodnevnu voznju. U gradu se ponaSa bas onako kako
treba. Lagan na voianu, pregiedan, zahvaian za manevrisanje. Sve ide bez napora i stresa,
Sto ¢e vecini vozaca bitinajveca prednost. Na otvorenom putu i pri ve¢im brzinama ostavija
utisak stabiinosti, ne djeluje nesigurno, drzi pravac, uliva povjerenje, ali ¢im se krene
agresivnije kroz krivine osjeti se daje podeSen viSe za udobnost nego za dinamiku. Ima
tipicnog naginjanja karoserije, niSta Sto bi djelovalo opasno, jednostavno podsjeca da je
ovo maliSUV, a ne hatchbackza brzu voznju. Zvuéna izolacija prijatno iznenadenje dok se
vozi normalnim tempom. U gradu i na otvorenom putu kabina ostaje mima, motor
nenametijiv. Tek kad se jaCe pritisne gas, trocilindras po€ne da se Cuje viSe nego Sto bi
neki vozaciZeljeli, tu se vididaje ipak rije¢o manjem turbobenzincu. Sto se ti¢e potrodnje,
fabrika obecava prili€no optimisticne brojke, ali u stvarnosti, Bayon se kre¢e u nekojzlatnoj
sredini. U normainoj voznjibez pretjerivanja iako se drzina oko 6,5 iitara, dok u gradu ide
nesto viSe, a na otvorenom moze pasti ispod Sest ako se vozi smireno. Jednostavno
korektan za ovu vrstu motora. Automatski sedmostepeni DCT ima svoj karakter kada se
voziiagano, kontinuirano, radigiatko, mijenja brzine gotovo neprimjetno u gradskojguzvi,
pri sporim manevrima zna da bude pomalo neodiu¢an dok razmiStja koju brzinu da
odaberete, Sto je osobina ovog tipa mjenjaca. Kad se sve sabere, Bayon se pokazuje kao
vrlo razumna kupovina. U odnosu na kineske modeie koji danas nude mnogo opreme za
novac, mozda djeluje manje atraktivno na papiru, alidonosisigurnostpoznate tehnoiogije,
provjerene mehanike i iakSeg odrzavanja. Sa druge strane, u poredenju sa evropskim
rivalima mozda nema najviSe prestiza ni najuzbudljiviju voznju, aii pogada ono Sto vedini
vozaca zaista treba, jednostavnost, komfor i pouzdan osjec¢aj u svakodnevici. U sustini, ne
pokuSava da bude nesto Sto nije i baszbog toga za veliki broj ijudi ispada pametan izbor.
Ako trazite kompaktan, dobro opremijen crossover za svakodnevnu upotrebu, definitivho
ga vrijedi uzeti u obzir. Osnovni modei sa 1,2-Htarskim benzincem od 79 konjskih snaga
startuje od 17.290 eura, dokje modernijedanlitarskiturbo motorskupljiza oko 1.000 eura
u kombinacijisa manualnim mjenjacem. Ukoliko preferirate automatik, pocetna cijena ide
na 19.790 eura. Testiranisrednjipaketje 21.290 eura, dok najopremijenija verzija dostize
22.290 eura.

Voditelj: |1 cjenovno je Bayon postavijen konkurentno u svojoj klasi. Vidjeii ste cijene
pocetnih paketa, konkretno ovakav primjerak, 21.290 eura. Dopiata za metaiik bojuje 300
eura, dvobojna varijanta 400 eura. Dakle, ovajprimjerak 21.290 uvecan je za 400 eura.
Dakie, konkurentna cijena u odnosu na segment kojem pripada.

U poslednjem dijelu emisije rijec je bilo o testovima bezbjednosti na kojima se danas radi
kada je u pitanju automobilska industrija.

Repriza opisanog sadrZzaja emitovana je 9. maja 2026.g. u periodu od 6:30:28 do
7:00:00 sati.

Tokom trajanja sadrzaja nije emitovano graficko obavjeStenje o postojanju
komercijalne AV komunikacije.

Emiter je dana 9. maja 2026.9. u periodu od 18:30:27 do 18:52:50 sati emitovao emisiju
sportskog programa ,,Igram svoju igru”. RijeC je o sadrzaju produkcijske kuce ,,15takes
production” koji se emituje jednom nedjeljno u trajanju od 20 minuta. Ovaj format opisuje
Zivot mladih sportista Crne Gore i njihove izazove na putu ka najvisoCijim sportskim
rezultatima.

U emisiji se, izmedu ostalog, govorilo o bivSem koSarkasu Fedi Pajovi¢u, koji je iz
zdravstvenih razloga prestao sa profesionalnom karijerom. Tokom intervjua sa Pajovi¢em,
u periodu od 17:35:14 do 17:37:04, emituje se segment na nacin kako slijedi

Pajovi¢: Lijepoje, ja se iskreno Hjepo osje¢am, slagao bih ako bih rekao Sto drugacije. Ja
iako sam prestao da se bavim profesionalnim sportom i izvukao se da kazem iz tih nekih

1

Bulevar Svetog Petra Cetinjskog 9
Podgorica, Crna Gora

+382 20 201 430

amu@amu.me Www.amu.me


mailto:amu@amu.me
http://www.amu.me

teSkih momenta i borbi uz pomoc¢ familije i prijateija opet sam se vratio nede na putsrece
i onako radim nesSto Sto voiim, uZivam u novom posiu i votio bih, eto ponavijam, da ta
poruka bude da i kad vasjedan probiem zadesi, da se gieda pozitivno, da se ide kroz to i
da se vjeruje da ¢e iza¢' nesto novo, dobro i boije iz toga.

Voditelj: Sre¢om za tebe i za mene i za mnoge ijude koje va/e ovakve teme, postoje
kompanije koje podrzavaju i koje su nekako pokazaie sluh za sve Sto se ovde radi. £5uime
naSe produkcije i u ime te kompanije dajemo tipoklon, a tipogledajstoje unutra, aja ¢u
ti objasniti Sto tajpokion u stvariznaci. Da //si uopSte neko koje Sted/jivi ko zna da Stedi
zaradene novce?

Dok se voditelj obra¢ao Pajoviéu dodaje mu papirnu kesicu sa natpisom ,,Igram svoju igru”.
Pajovi¢ iz kesice uzima vaucer na kojem se moze vidjeti logo kompanije ,,Lovéen".

Pajovi¢: Pa, Cinimise dajesam. Sad ovako malo zrelijiistariji, Cinimise dajesam.

Voditelj: Lovéen osiguranje je omogucio vaucer od 1.000 eura koji mozes da podignes tek
za petgodina. A poenta je da u ovih narednih pet godina pokazes tu vjestinu za Stednju
novca. | da za petgodina na tom racunu ne bude samo ta hiljada, nego i mnogo vise.

Pajovi¢: Ne znam Sto drugo da kazem, bez jedno veliko hvaia, da vidimo testiranje i
strpijenje i vjestine Cuvanja para, nema druge.

Repriza opisanog sadrZaja emitovana je 10. maja 2026.9. u periodu od 3:26:15 do
3:48:37 sati.

UoCi emitovanja sadrzaja pojavljuje se obavjeStenje ,Program koji slijedi sadrzi
plasman proizvoda". Zatim, na punom ekranu, obavjeStenje: ,,generalni sponzor serijala -
NLB Banka, Za sve §to dolazi". U donjem dijelu ekrana, sitnijim slovima navodi se koje su
joS kompanije prijatelji serijala: ,Lovéen", ,RTCG", ,,One", ,,[EPCG", ,Esse caffe", ,Panvel”,
,Budi human, ,BITE", ,,TechnoGym", ,Electric"...

Graficka insertacija sa obavjeStenjem o sponzoru i prijateljima serijala pojavljuje se i tokom
odjave.

Tokom trajanja opisanog segmenta emisije nije emitovano graficko obavjeStenje
o postojanju komercijalne AV komunikacije.

Za segmente emisije ,,Automoto puls”, posveéene predstavljanju Hyundai-evog modeia Bayon
se moze nadi urednicko opravdanje te bi se mogli posmatrati u formi novinarskog priloga o
novom modelu automobila Hyundai. Ne dovodeéi u pitanje pravo emitera da, u formi
novinarskog priloga, obavijesti gledaoce o karakteristikama novog modela, predmetni prilog se
mozZe smatrati oglaSavanjem. Jer, u njemu znacajnu ulogu imaju informacije od znacaja za
samo odredenu marku i model vozila, kao i dostupnosti i cijeni pojedinih varijanti konkretnog
modela vozila na trziStu.

Postojanje prikrivenog oglaSavanja, u okviru emisije ,,Automoto puls” (prisustvo promotivnog
elementa u cilju oglaSavanja i mogucénost dovodenja gledalaca u zabludu u pogledu stvarne
prirode sadrZzaja) moZe se sagledati kroz viSe elemenata, i to:

naCin njegove realizacije i urednic¢ka obrada ukazuju na znaCajan promotivni karakter,
imajuéi u vidu dominantno afirmativno predstavljanje konkretnog modela vozila
(tehniCke karakteristike, dizajnerska rjeSenja, pakete opreme). Pored tehnickih
karakteristika, prilog sadrzi jasne promotivne poruke usmjerene na mobilisanje
gledalaca kao potencijalnih kupaca uz isticanje komercijalnih elemenata, ukljucujuci
cijene i povoljnosti pojedinih opcija (srednji ili premium paket). Posebno se ukazuje:

m ,Redizajnirani Bayon u premium paketu vrlo je zaokruzen automobil. Nudi
moderan dizajn, dosta tehnologije, sofidan prostor, dobru ekonomicnost.
Najveca prednost mu je Sto uspijeva da spoji prakticnost gradskog auta sa
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osjecajem malog SUV-a uz dodatak opreme kojiga cini ozbiijnijim nego Sto
dimenzije sugeriSu. Redizajnirano izdanje donosi taman dovoijno novina da
ovaj mali crossover ostane svjez i konkurentan u klasi. Uz premium paket
opreme cilja na vozace kojizele prakticnost, modernu tehnologiju i malo vise
komfora u svakodnevnoj voznji",

* ,Kad se sve sabere, Bayon se pokazuje kao vrlo razumna kupovina. U odnosu
na kineske modeie koji danas nude mnogo opreme za novac, mozda djeluje
manje atraktivno na papiru, ali donosi sigurnost poznate tehnologije,
provjerene mehanike i lakSeg odrzavanja. Sa druge strane, u poredenju sa
evropskim rivalima mozda nema najviSe prestiza ni najuzbudljiviju voznju, ali
pogada ono Sto vecdini vozaca zaista treba, jednostavnost, komfor i pouzdan
osje€aj u svakodnevici. U sustini, ne pokuSava da bude nesSto Sto nije i bas
zbog toga za veliki broj judi ispada pametan izbor. Ako trazite kompaktan,
dobro opremljen crossover za svakodnevnu upotrebu, definitivno ga vrijedi
uzeti u obzir. Osnovnimodelsa 1,2-litarskim benzincem od 79 konjskih snaga
startuje od 17.290 eura, dokje modernijedanlitarski turbo motor skupiji za
oko 1.000 eura u kombinaciji sa manualnim mjenjatem. Ukoliko preferirate
automatik, poCetna cijena ide na 19.790 eura. Testiranisrednjipaketje 21.290
eura, dok najopremljenija verzija dostize 22.290 eura.

posebno kadriranje podataka o privrednom drustvu ,Jadran Auto"d.o.o., ovlaS¢enom
distributeru Hyundaiautomobila za Crnu Goru, uz prikazivanje njegovog imena, adrese,
telefona iveb stranice koji su jasno vidljivi na vratima automobila koji se koristi za testnu
VoZnju

voditelj u pojedinim djelovima preuzima ulogu prezentera i kaze:

m ,Ulaskom u kabinu odmah je jasno da je fokus bio na prakticnosti, alii na
modernosti. Ambijentalno osvijetljenje svakako doprinosi voznji u noénim
uslovima, digitaina klima, bezic¢ni punjac i odmah smo se lako navikli na
punjenje mobilnog telefona bez kablova®,

m ,Dolazimo do motorizacije. Bayon na naSem trziStu u ponudije sa dvije opcije.
1,2-litarski atmosferski motor sa 79 konjskih snaga i ova mnogo naprednija
varijanta jedanlitarski turbo uparen sa sedmostepenim automatskim
mjenjaCem Kkojizaista nudiizvrstan odnos performansii potrosnje."

m J cjenovnoje Bayon postavljen konkurentno u svojoj klasi. Vidjeli ste cijene
pocetnih paketa, konkretno ovakavprimjerak, 21.290 eura. Doplata za metalik
bojuje 300 eura, dvobojna varijanta 400 eura. Dakle, ovajprimjerak 21.290
uvecanje za 400 eura. Dakie, konkurentna cijena u odnosu na segmentkojem
pripada.”

tokom trajanja emisije nije emitovano graficko obavjeStenje o postojanju komercijalne
audiovizuelne komunikacije, a s obzirom da su predmetni segmenti emitovani kao dio
emisije o automobilizmu, gledaoci se mogu dovesti uzabludu da se radi o urednickom,
a ne promotivnom sadrzaju.

Navodi emitera da ,,nije postojala namjera da se giedaoci navedu na kupovinu Hi koris¢enje
odredenog proizvoda ili usiugc¢', ne oslobadaju ga od odgovornosti jer se naprijed navedeni
opisi i navodi prevazilaze ,funkciju pruzanja potpune i objektivhe informacije giedaocima", i
imaju jasan karakter i elemente promotivhe poruke (oglaSavanja). lzostankom njegovog
oznaCavanja kao telepromocije, emiter je omogucio prikriveno oglaSavanje ponudaca i
konkretnog proizvoda.

Na pocetku, kao i u okviru odjave programskog sadrZaja ,,lJgram svoju igrrf' navedeno je da je
jedan od sponzora {,prijatelj serijaia") i fima ,Lovéen”. Emitovanjem segmenta u kojem se
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ovaj sponzor emisije predstavlja kao donator poklona za gosta, istiCu njegova usiuga kojom se
promovise viSegodiSnja Stednja i njegova drusStvena odgovornost da prepoznaje i podrzava
teme kojima se bavi emisija (promocija mladih sportista i njihovih dostignuéa i izazova)
prevazilazi identifikaciju sponzora i prerasta u njegovu i promociju njegovih usluga (Stednja).
Na osnovu navedenog, a uvazavajuci Cinjenicu da je saglasno tacki 7.2 izdatog Odobrenja za
emitovanje, emiter odgovoran za sadrZzinu emitovanog programa, moze se utvrditi da je emitovanjem
programskih sadrzaja emiter prekrsSio ¢l. 68 stav 2 i 77 Zakona i ¢lan 37 Pravilnika.

Nakon sprovedenog postupka i uz uvazavanje svih relevantnih Cinjenica, direktorica Agencije je,
saglasno ¢l. 181 i 182 Zakona, donijela odluku kojom se emiteru izriCe upravno-nadzorna mjera upozorenja
i nalaZe da usaglasi emitovanje programskih sadrzaja, u okviru programa ,,Drugi program Televizije Crne
Gore" sa standardima definisanim u podzakonskim aktima Agencije i izdatom Odobrenju za emitovanje.

Emiteru je naloZzeno da, u skladu sa ¢l. 181 stav 3 Zakona, informaciju o izreCenoj mjeri objavi u
svom programu, kao i da u pisanoj formi obavijesti Agenciju o naCinu (sadrzaj, datum i vrijeme)
objavljivanja informacije o izreCenoj mjeri.

Ovo RjeSenje stupa na snagu danom donosenja.

UPUTSTVO O PRAVNOM SREDSTVU

Protiv ovog rjeSenja moze se podnijeti Zalba Savjetu Agencije za audiovzuelne medijske usluge u
roku od 15 dana od dana njegovog dostavljanja.

Dostavljeno:
Javni medijski servis Crne Gore" (RTCG)
Savjet Agencije za audiovizuelne medijske usluge
Sektor za nadzor
Sektor za pravne i ekonomske poslove
Sektor za informaciono-komunikacione tehnologije
Sektor za opSte i medunarodne poslove

Pripremila: Zorica Popovi¢
Odobrila: Jadranka Vojvodi¢™/™
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