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O ISTRAZIVANJU

Ko je ucestvovao i kako je istrazivanje sprovedeno

o [} 3 3 (]
1,013 26. maj - 17. jun Kombinovani metod Ponderisano
gradana starosti 16-75 godina, period prikupljanja podataka, 85% telefonom (CATI), post-stratifikovano po polu,
nacionalno reprezentativan uzorak 2026 15% onlajn (CAWI) starosti, regionu, tipu naselja

Uzorac&ki okvir ¢ini opSta populacija Crne Gore starosti 16-75 godina (469,730 osoba). Podaci su ponderisani po polu, starosti, regionu i tipu naselja kako bi
rezultati bili generalizovani na cjelokupnu populaciju.

Napomena: Svi procenti su zaokruzeni na cijele brojeve, pa zbirovi u pojedinim grafikonima mogu iznositi 99% ili 101% — rije¢ je o uobi¢ajenom efektu zaokruzivanja, a ne o
gresci u podacima.
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O ISTRAZIVANJU

Struktura realizovanog uzorka (ponderisani podaci)

Pol Starost Region
Muskarci 49% 16-29 22% Centar 49%
Zene 51% 30-44 28% Jug 26%
45-59 26% Sjever 25%
60-75 24%
Naselje Obrazovanje Radni status
Urbano 74% Srednje 55% Zaposlenis punim radnim vremenom 49%
Ruralno 26% Visoko 29% Penzioneri 20%
Osnovno ili nize 16% Nezaposleni N%
Ucenici/studenti 5%
Domacinstvo / Samozaposleni 5% /5%
Honorarno 2%
Mjesecni prihod domacinstva: 33% zaraduje vise od €1,500, 17% €1,001-1,500, 13% €651-1,000, 12% do €650; 26% nije otkrilo prihod.
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O ISTRAZIVANJU

Kvalitativno istraZivanje: Sest fokus grupa

Sa gradanima Crne Gore je izmedu 10. i 12. juna 2026. odrzano Sest onlajn fokus grupa. Svaka grupa je imala najmanje pet u¢esnika, trajala je oko dva sata i
vodio ju je obuceni moderator prema polustrukturisanom vodicu za diskusiju.

Zene starosti 30-55 godina Miadi starosti 16-25 godina Odrasli/roditelji starosti 30-55 godina
MjeSovitog pola, uklju€ujuc¢i najmanje dvoje starosti
Samo zene 16-18 godina MjeSovitog pola, svi ucesnici su roditelji
Stariji gradani starosti 65-75 godina MjeSovita grupa starosti 26-44 godine MjeSovita grupa starosti 45-64 godine
L Ravnomjerna zastupljenost polova, raznovrsnost Ravnomjerna zastupljenost polova, raznovrsnost
MjeSovitog pola prema regionu i tipu naselja prema regionu i tipu naselja

Sesije su odrzane u 17:00 i 19:30 ¢asova kako bi odgovarale rasporedu uc¢esnika. Grupe su kombinovale zajednicke karakteristike (radi otvorene diskusije) sa raznovrsnoséu unutar uzorka — po ugledu na dizajn iz 2023.
godine, iako kvalitativni nalazi nijesu namijenjeni poredenju iz godine u godinu.
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KLJUCNI NALAZ

Gradani se osjeéaju sve sigurnijim u prepoznavanju lazi —
ali sve ceSée nasjedaju na nju.

Ukupan Indeks medijske pismenosti Crne Gore se izmedu 2023. i1 2026. godine gotovo nije promijenio — ali ta prividna stabilnost
krije sve veci jaz izmedu samopouzdanjai stvarnih navika provjere informacija.

osjeca se sigurno u prepoznavanju Cesto/uvijek provjerava procitano putem podijelilo je vijest za koju se ispostavilo da je
propagande i pristrasnosti u vijestima alternativnih izvora lazna ili obmanjujuca

pad sa b3% u 2023. godini

.Koliko ste uvjereni da mozete sa sigurnoscu da prepoznate propagandu i pristrasnost u izvjeStavanju?/ Koliko ¢esto trazite razlicite izvore informacija da biste provjerili proc¢itano?/ Da li ste ikada podijelili vijest za koju se
kasnije ispostavilo da je lazna ili obmanjujuca?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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PRISTUP MEDIJIMA T
| INFORMACIJAMA e

Koje uredaje gradani koriste i koliko su povezani
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PRISTUP MEDIJIMA

Televizor i pametni telefoni ostaju glavni uredaji u domacéinstvu

Kompjuteri u padu

Koris¢enje kompjutera/laptopa opalo je sa 63% na 55% od
2023. godine — pametni telefoni sve viSe preuzimaju iste
funkcije.

13%

81% vs 26%

koris¢enje kompjutera: visoko obrazovani naspram onih sa
osnovnim obrazovanjem

Nn%
22%
23%
(o]
Televizor Pametni telefon Kompjuter/laptop Tablet . . o .
gradana starosti 60-75 godina ne posjeduje pametni telefon
B Posjeduje i koristi Posjeduje, ne koristi

,Dali posjedujete sljedece:”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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PRISTUP MEDIJIMA
Pristup internetu je danas gotovo univerzalan, ali razlika medu generacijamai dalje
postoji

Pristup i kori§¢enje interneta prema starosnim grupama (%)

100%

97%
93%
gradanaima i aktivno koristi internet 81%
konekciju
Samo 5% populacije uopste nema pristup
internetu — najvise u ruralnim podrucjima
(9%)i medu onima sa osnovnim obrazovanjem
(12%).
16-29 god. 30-44 god. 45-59 god. 60-75 god.

,Da li posjedujete - Pristup internetu?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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PRISTUP MEDIJIMA

Vrijeme provedeno na internetu i dalje raste

40%

Provodi 4+ sata dnevno na internetu

34%

m2026 2023

.U prosjeku, koliko vremena u toku jednog dana koristite internet?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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Dvoje od pet gradana

danas provodi 4 ili viSe sati dnevno na internetu, u odnosu na 34% u 2023. godini —
najviSe zahvaljujuci intenzivnim korisnicima (6+ sati), ¢iji je udio porastao sa 21% na
25%.

16-29 godina 40% je nainternetu 6+ sati dnevno
30-44 godine 33% je nainternetu 6+ sati dnevno
60-75 godina samo 8% su intenzivni korisnici”(6+ sati)
9




PRISTUP MEDIJIMA
Gledanje sadrzaja na zahtjev sve viSe preuzima primat nad tradicionalnim TV
rasporedom

Pretplaceni i aktivno koriste:

Starost predstavlja najveéu razliku

46%
40%
38%
Gradani starosti 16-44 godine koriste striming servise 3
. puta cescée (63% (16-29)i 61% (30-44)) od onih starijih od
29% 60 godina(18%).
% vs 25%
61% vs °
koriSc¢enje striming servisa: visoko obrazovani naspram
onih sa osnovnim obrazovanjem
Striming servisi Aplikacije za TV program
(Netflix, HBO Max...) na telefonu/tabletu

2023 m2026

,Dali posjedujete sljedece:”

Baza: Ukupna populacija / Oni koji posjeduju pametni telefon ili tablet (92%)
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PRISTUP MEDIJIMA

Instagram i Facebook su vode¢i, ali TikTok najbrze raste

— e TikTok je gotovo udvostruio broj
korisnika
o) o)
voroe | -~ 18% — 34%
vlasnici TikTok naloga, od 2023. do 2026. godine
Snapchat _ 16% Nema nalog ni na jednoj mrezi
20% gradana(pad sa 24 % u 2023. godini)
LinkedIn _ 12%

,Daliimate licni nalog na nekoj drustvenoj mrezi?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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PRISTUP MEDIJIMA

Miadi provode znatno viSe vremena na drustvenim mrezama

Provodi 2+ sata na drustvenim
mrezama:

64%

korisnika drustvenih mreza provodi na njima 2+
sata dnevno —u odnosu na 35% u 2023. godini

47%

Kod gradana starosti 16-29 godina, taj udio je skocio
sa53% na 64%.

25%
20%

16-29 god. 30-44 god. 45-59 god. 60-75 god.

.U prosjeku, koliko vremena u toku jednog dana koristite drustvene mreze?”

Baza: Oni koji imaju liéni nalog na drustvenoj mrezi(80% ciljne populacije)
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KAKO SE GRADANI
INFORMISU

Gdje ljudi traze vijesti o svijetu oko sebe

© Ipsos | Medijska pismenost u Crnoj
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KAKO SE GRADANI INFORMISU

Veéina gradana redovno prati vijesti — muskarci nesto vise od Zena

Svakodnevno pracenje vijesti (%)

O,
5% 0%

67%

gradana trazi vijesti najmanje nekoliko puta nedjeljno

52%

,Koliko ¢esto trazite vijesti - informacije o trenutnim desavanjima u Crnoj
Goriisvijetu?”
Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)

38%

66%

korisnika drustvenih mreza svakodnevno pretrazuje
ove platforme za informacije koje su im vazne (u
odnosu na 58%)

Muskarci Zene 16-29 god. 60-75 god.

.Koliko cesto trazite vijesti - informacije o trenutnim desavanjima u Crnoj Gori i svijetu?”

.Koliko Cesto koristite drustvene mreZe da biste pronasli informacije koje

su Vam vazne?” Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)

Baza: Oni koji imaju nalog na drustvenoj mrezi(80%)
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KAKO SE GRADANI INFORMISU

TV i dalje prednjaci, ali druStvene mreze su blizu

Stampani mediji i dalje biljeze pad od
61% 2023. godine

Televizija

Dnevne novine: 10% — 7%
54% Casopisi: 5% — 4%

Drustvene mreze

Onlajn mediji 49%

KoriSéenje drustvenih mreza raste

Licni kontakti

38% Sve manje gradana kaZe da ih nikada ne koristi
za vijesti — pad sa 25% na 20%.

Radio 21%

Svakodnevno korisc¢enje (%)

Novine 7%

Casopisi 4%

.Koliko Cesto koristite sljedece izvore da biste saznali vijesti, tj. informisali se o trenutnim desavanjima u zemlji i svijetu?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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KAKO SE GRADANI INFORMISU

Generacijski jaz: mladi biraju drustvene mreze, stariji gradani ostajuuz TV

87% Dvije razliite publike

65%

Mladi(16-29 godina) svakodnevno gledaju TV
upola rjede od nacionalnog prosjeka, dok stariji
gradani(60-75 godina) mnogo rjede koriste
druStvene mreze kao izvor vijesti.

Televizija Drustvene mreze
M 16-29 godina ®60-75 godina

,Koliko ¢esto koristite sljedece izvore da biste saznali vijesti, prema starosti(% svakodnevno)’

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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POVJERENJE U MEDIJE

Kome gradani vjeruju kada su u pitanju

vijesti

© Ipsos | Medijska pismenost u Crnoj
Gori — Istrazivanje javhog mnjenja |
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POVJERENJE U MEDIJE

Gradani su podijeljeni — a povjerenje je opalo od 2023. godine

Potpuno nepovjerenje raste

U odnosu na 2023. godinu, udio onih koji uglavnom vjeruju medijima statisticki
znacajno je pao sa 48% na 44%, dok je potpuno nepovjerenje statisticki
znacajno poraslo sa12% na 16 %.

21% vs 11% 54% — 48%

uopSte nemaju povjerenja u vjeruje medijima, 2023. vs 2026.
medije: muskarci naspram Zena godine

B Uglavnom + U potpunosti vjeruju

B Uglavnom + U potpunosti NE vjeruju
Ne zna/ Nije siguran/a
.Koliko generalno imate povjerenja u medije - novine, televiziju, radio ili onlajn izvore vijesti - kada je u pitanju
potpuno, ta¢no i pravi¢no izvjestavanje u Crnoj Gori?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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POVJERENJE U MEDIJE

Licnim kontaktima se vjeruje najvise — drustvenim mrezama najmanje

75%

60%

46% 45%
38%
I 35% 34%
Li¢ni kontakti Televizija Radio Onlajn mediji Novine Casopisi Drustvene mreze

,Bez obzira na to koliko ¢esto se informiSete putem ovih kanala, koliko vjerujete da je svaki od njih pouzdan izvor vijesti i informacija?(ocjena od 1do 4; udio odgovora 3-4, ,uglavhom/potpuno povjerenje”)’

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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POVJERENJE U MEDIJE
Kada rangiraju svoja tri najpouzdanija izvora, gradani na prvo mjesto stavljaju licne

kontakte

% 66%

Ljude koje licno poznajete (porodica, prijatelji ili kolege) 42

Televizija 26% 58%

Onlajn mediji 12% 40%

Drustvene mreze 7% 29%

Radio [0/ 19%

Dnevne Stampane novine [+ 18%
Stampani éasopisi/zurnali/periodiéne publikacije [ §FA 8%
B Svi odgovori ™ Prvi odgovor
Ne vjeruje nijednom od njih . 4%
Ne zna / nije sigurna/a I 1%

A sada izaberite triizvora kojima najvise vjerujete i poredajte ih pocevsi od onog kom vjerujete najvise kada su u pitanju vijesti i informacije koje saopStavaju.”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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RAZUMIJEVANJE MEDIJA
| NJIHOVOG UTICAJA

Kako gradani vide ulogu i mo¢ medija

© Ipsos | Medijska pismenost u Crnoj

a
Gori — Istrazivanje javhog mnjenja |
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RAZUMIJEVANJE MEDIJA

Veéina gradana i dalje smatra da mediji imaju veliku moé u oblikovanju misljenja

61%

smatra da mediji imaju znaCajan uticaj na to kako
ljudi razmisljaju

® Malo ili bez uticaja

m NeSto uticaja

Znacajan uticaj

Taj udio je pao sa 70% u 2023. godini — gradani
danas imaju nesto umjereniji stav o moc¢i medija.

m Ne zna/ Nije siguran/a

.Koji stav je blizi Vasem kada je u pitanju uticaj medija na javno mnjenje u Crnoj Gori?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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RAZUMIJEVANJE MEDIJA
000

TV se i dalje smatra najuticajnijim medijem, ali se razlika u odnosu na drustvene mreze
smanjuje

Miadi vide drustvene mreze, stariji vide TV

50%

16-29 godina: 46% navodi drustvene mreze kao
najuticajnije, a samo 32% TV.

30-44 godine: 38% navodi TV kao najuticajniji, 28%
drustvene mreze, 24% onlajn medije — jedina grupa u
kojoj onlajn mediji pariraju TV-u i drustvenim mrezama
kao glavnom izvoru uticaja

30%

17% 17%

60-75 godina: 62% navodi TV, a samo 21% drustvene
mreze.

Televizija DrusStvene mreze Onlajn mediji
m2023 m2026 D Statistic¢ki znacajno nize nego 2023. godine

.Koji medij po Vasem misljenju ima najveci uticaj na gradane Crne Gore?” D Statisticki znadajno vise nego 2023. godine

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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RAZUMIJEVANJE MEDIJA

Gradani u velikoj veéini smatraju da postoji
snazna politicka polarizacija u medijima

1%

Ovaj stav je ostao nepromijenjen od 2023. godine — jedan je od rijetkih nalaza sa kojim se slaze gotovo cjelokupna populacija, bez obzira na starost ili
obrazovanje.

gradana se slaze da postoji oStra podjela izmedu medija koje
kontroliSu razliCite politiCke strukture — skoro polovina se
potpuno slaze.

.U Crnoj Gori postoji ostra podjela izmedu medija koje kontrolisu razlic¢ite politicke strukture.”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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RAZUMIJEVANJE MEDIJA

Uobicajena zabluda: mnogi misle da Google svima prikazuje iste rezultate

59% 51% 59%

pogresno vjeruje da Google svima daje identi¢ne ispravno prepoznaje da se drustvene mreze finansiraju podrzava slobodan internet bez cenzure — 37% se ne
rezultate pretrage putem reklama slaze
Zasto je ovo vaZno

Nerazumijevanje personalizovanih algoritama znaci da gradani ne prepoznaju kako pretraga, feed i preporuke sadrzaja oblikuju ono Sto vide — Sto ih
cini izlozenijim ,informacionom mjehuru “i ciljanim dezinformacijama.

,Molim Vas navedite u kojoj mjeri se slaZete ili se ne slaZete sa sljedecim tvrdnjama.”(rezultati Google pretrage; finansiranje drustvenih mrezZa; sloboda interneta)
Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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OTPORNOST NA
DEZINFORMACIJE

Koliko su gradani izlozeni laznim informacijamaii
koliko su spremni da ih prepoznaju

© Ipsos | Medijska pismenost u Crnoj
Gori — Istrazivanje javhog mnjenja |
Crna Gora| Oktobar 2026
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OTPORNOST NA DEZINFORMACIJE

Gotovo svako se povremeno susreée sa obmanjujuéim ili pristrasnim sadrzajem

Vrlo ¢esto + Povremeno + Rijetko (%)

Sadrzajem koji ima za cilj Namjerno obmanjujuc¢im Pristrasnim, Senzacionalistickim |zrazito emocionalnim
da skrene paznju ili laznim sadrzajem jednostranim izvjeStavanjem izvjeStavanjem jezikom/slikama

.Koliko cesto se susrecete sa vijestima ili ¢lancima koji...?"
Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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OTPORNOST NA DEZINFORMACIJE

Drustvene mreze su glavno leglo laZnih vijesti

Drustvene mreze

B4% Q 58% — 64%

udio onih koji kazu da lazne vijesti obiCno vidaju na

drusStvenim mrezama, u porastu od 2023. godine.

Instagram, Facebook i TikTok se naj¢esce pominju

— fokus grupe su TikTok opisale kao ¢est izvor

sumnjivog sadrzaja medu mladim korisnicima.
Radio - 7%

,Gdje obi¢no nailazite na vijesti za koje smatrate da su namjerno obmanjujuce ili lazne?(moguce vise odgovora)’

Baza: Oni koji se bar rijetko susrecu sa takvim sadrzajem (92% ciljne populacije)
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OTPORNOST NA DEZINFORMACIJE

Sve viSe gradana naknadno shvati da je povjerovalo u nesto lazno

40
95
50% 863%
30 —
25% povremeno ili vrlo Cesto povjeruje u informacije za koje se kasnije ispostavi da
o5 o su lazne
20
15 Vrlo ¢esto (%)
“ % vs 57%
69% vs (-
9 povremeno ili ¢esto povjeruje u lazne informacije: oni koji ne vjeruju medijima
naspram onih koji im vjeruju
0

2023 2026

.Desava se da ljudi povjeruju u neke informacije iz medija, ali se kasnije ispostavi da su bile lazne. Koliko ¢esto se to Vama
deSava?”
Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)

© Ipsos | Medijska pismenost u Crnoj Gori — Istrazivanje javnog mnjenja | Crna Gora | Oktobar 2026 29 M




OTPORNOST NA DEZINFORMACIJE

Gradani u principu cijene raznovrsnost izvora — ali ih manje njih zaista i trazi

Koliko je vaZan pristup raznovrsnim izvorima vijesti?

60%

29%

5% 4%
I

Veoma vazno Uglavnhomvazno Uglavnom nevazno UopsSte nije vazno

89% smatra vaZznim da gradani imaju pristup razli¢itim izvorima vijesti

.Koliko je po Vasem misljenju vazno da gradani imaju pristup razli¢itim izvorima vijesti?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)

© Ipsos | Medijska pismenost u Crnoj Gori — Istrazivanje javnog mnjenja | Crna Gora | Oktobar 2026

30

Ali koliko Cesto zaista traZe druge izvore radi provjere?

Povremeno Rijetko Nikada

Uvijek Cesto

48% cestoili uvijek provjerava putem alternativnih izvora — pad sa 53% u 2023.
godini

,Koliko cesto trazite razlicite izvore informacija da biste uporedili i potvrdiliono Sto ste
procitali/culi/vidjeli u nekim medijima?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)



CENTRALNI PARADOKS OVOG ISTRAZIVANJA

Samopouzdanje ostaje visoko — provjera i dalje slabi

90

79% 79%
70
60

53%

O,

i 48%
40
30

2023 2026

=@=Sigurni u prepoznavanju propagande (%) Cesto/uvijek provjerava putem alternativnih izvora (%)

.Koliko ste uvjereni da moZete sa sigurnoscu da prepoznate propagandui pristrasnost u izvjestavanju?/ Koliko cesto traZite razlicite izvore
informacija da biste provjerili procitano?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)

Medijska pismenost u Crnoj Gori — Istrazivanje javhog mnjenja

Zasto je ovo vazno

Samopouzdanje u prepoznavanju propagande
ostalo je visoko i nepromijenjeno — ali je navika
stvarne provjere u drugimizvorima oslabila.
Upravo u tom jazu izmedu osjecCaja sigurnostii
pazljivosti pri provjeri, dezinformacije nalaze
prostor za Sirenje.

gradana je vec podijelilo sadrzaj za koji se
kasnije ispostavilo da je lazan ili obmanjujuc.

Ipsos



OTPORNOST NA DEZINFORMACIJE

Dijeljenje bez provjere najcesée je medu miadim gradanima

50%  4g9, 40 O podijelilo lazan sadrzaj
45%  45% 7°/
3 O podijelilo bez provjere

(o)
4% 33% 28 /o podijelilo bez ¢itanja u cjelosti
28%
26%
Ucesnici fokus grupa su istakli da privatni
kanali poput Vibera i WhatsAppa
doprinose Sirenju neprovjerenih vijesti
unutar porodi¢nog i prijateljskog kruga,

60-75 god. Cesto prije nego sto se provjere.

16-29 god. 30-44 god. 45-59 god.

B Podijelilo lazan sadrzaj M Podijelilo bez provjere

,Da li ste nekada podijelili(bilo u razgovoru, kroz poruke ili na drustvenim mrezama) neku vijest za koju se kasnije ispostavilo da je lazna ili obmanjujuéa/ koju ste

podijelilibez provjere njene tacnosti?”
Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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OTPORNOST NA DEZINFORMACIJE

Gradani laZne vijesti vide kao ozbiljnu prijetnju demokratiji

51% 65% 32% vs 17%

ispravno definiSe lazne vijesti kao vijesti namjerno smatra da su lazne vijesti rasprostranjene i lazne vijesti vidi samo kao iritantne, a ne ozbiljne: 16-
smisljene da dovedu ljude u zabludu i naskode predstavljaju ozbiljnu prijetnju demokratiji 29 godina naspram 60-75 godina

Obrazovanje je najveéi izvor razlike u razumijevanju

Samo 32% gradana sa osnovnim obrazovanjem ispravno definiSe lazne vijesti, u poredenju sa 62% onih sa visokim obrazovanjem — razlika od 30
procentnih poena.

.Po Vasem misljenju Sta su to ,lazne vijesti”? / Po Vasem misljenju, koliko lazne vijesti trenutno predstavljaju problem u Crnoj Gori?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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OTPORNOST NA DEZINFORMACIJE

Kako gradani zapravo provjeravaju pouzdanost informacija

Starost i obrazovanje oblikuju metod

provjere
16-29 godina
27% 9
25% 29% pretrazuje viSe sajtova i vjeruje informaciji koja
se ponavlja
22%
30-44 godine
34% analizira karakteristike sajta
13%
60-75 godina
22% pita prijatelje; samo 20% analizira sajt sam po
7% sebi, a 13% pretraZzuje viSe sajtova
4%
Visoko obrazovanje
36% analizira autorstvo/finansiranje sajta
Analiza sajta (autor, Trazi misljenje Pretrazuje vise Pita prijatelje Trazi informacije Nije sigurna/an
svrha, finansiranje, stru¢njaka sajtova, za misljenje u Stampanim knjigama kako bi provjerila/o
vlasnik) vjeruje onome $to se

ponavlja Osnovno obrazovanje

LZamislite da pretrazujete internet i da naidete na razli¢ite informacije o ne¢emu Sto Vas interesuje. Na koji od sljedecih nacina biste najprije provjerili koja od njih o . . ot .
je pouzdana/taéna?” 22% pita prijatelje za misljenje

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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STAVOVI PREMA
MEDIJSKOJ PISMENOSTI

Sta gradani misle o medijskom obrazovanju i ko
je zainteresovan

© Ipsos | Medijska pismenost u Crnoj
Gori — Istrazivanje javhog mnjenja |
Crna Gora| Oktobar 2026




STAVOVI PREMA MEDIJSKOJ PISMENOSTI

Sta gradani zapravo smatraju da je medijska pismenost

1%

32%
29%

24%

Sposobnost procjene Sposobnost koris¢enja Sposobnost kreiranja/ Sposobnost pronalazenja
medijskog sadrzaja medijskog sadrzaja proizvodnje sadrzaja razlicitog sadrzaja

,Sta po Vasem misljenju predstavlja medijska pismenost? (mogude vise odgovora)’

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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19%

Sposobnost dijeljenja
razlicitog sadrzaja

6%

Nije sigurna/an




STAVOVI PREMA MEDIJSKOJ PISMENOSTI

3 od 5 gradana zainteresovano je za ovu temu — obrazovanje pravi razliku

Glavni razlozi nezainteresovanosti

Uglavnom + veoma zainteresovani (%)

68%

Nedostatak vremena / drugi prioriteti

59%

Ne vidi svakodnevnu korist

49%

Nije zainteresovan/a za politiku

Smatra da niSta ne bi promijenilo

PreviSe informacija / vijesti

Ukupno Osnovno obrazovanje Visoko obrazovanje
,Koliko ste zainteresovani za temu medijske pismenosti?”
Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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.Glavnirazlozi nezainteresovanosti za medijsku pismenost”

46%

32%

22%

21%

20%

Baza: Oni koji nijesu zainteresovani za medijsku pismenost (38% ciljne populacije)




STAVOVI PREMA MEDIJSKOJ PISMENOSTI

Skoro svi kazu da je vazna — malo njih smatra da su gradani zaista medijski pismeni

88% ® 59%

Prepoznata
potreba za djelovanjem

smatra da je medijska pismenost
vazna
za Siru javnost

ocjenjuje ukupnu medijsku
pismenost gradana kao loSu

Pad sa 92% u 2023. godini Visokoobrazovani gradani su najkriticniji: 75% je ocjenjuje
kao losu

,Koliko smatrate da je medijska pismenost vazna za gradane Crne Gore? / Generalno, kako biste ocijenili medijsku pismenost gradana Crne Gore?”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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STAVOVI PREMA MEDIJSKOJ PISMENOSTI

Sta bi, po misljenju gradana, zaista pomoglo

34%

32% 83%

slaze se da je jacanje medijske pismenosti najbolji nacin
borbe protiv laznih vijesti

24%

85%

podrzava ucenje vjestina medijske pismenosti u Skolama

1%
|
ViSe edukativnog materijala ViSe obuka, ViSe promotivnih Podici nivo obrazovanja / . . e L . . o
(brosure, TV/radio, YouTube) radionica, seminara kampanja Skolski programi Udio onih koji isticu edukativni materijal porastao je sa 29%

na 34% od 2023. godine — sve ostalo je ostalo stabilno.

,Sta je najvaznije uraditi kako bi se unaprijedila medijska pismenost gradana Crne Gore?”

Baza: Oni koji su medijsku pismenost gradana Crne Gore ocijenili kao veoma losu, uglavhom losu do uglavhom dobru (90% ciljne populacije)
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INDEKS
MEDIJSKE PISMENOSTI

Zbirna mjera znanja, samoprocjene i navika
gradana

© Ipsos | Medijska pismenost u Crnoj
Gori — Istrazivanje javnog mnjenja |
Crna Gora| Oktobar 2026
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INDEKS MEDIJSKE PISMENOSTI

Kako je indeks izgraden: 8 komponenti, 0-25 poena

Rezultat svakog gradanina dobija se sabiranjem poena iz svih komponenti indeksa — pitanja znanja nose poene za tacne odgovore, pitanja samoprocjene za izrazeni nivo

sigurnosti, a pitanja o dijeljenju sadrzaja boduju se jednostavno, odgovorom daili ne.

Komponenta

Trazenje alternativnih izvora / provjera €injenica
Provjera onlajn informacija (kori$c¢eni pristup)
Dijeljenje neprovjerenih / laznih vijesti (3 stavke)
Samoprocijenjena sigurnost (4 vjestine)
Razumijevanje interneta (2 stavke)
Razumijevanje laznih vijesti

Razumijevanje medijske pismenosti

Ukupno
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Poeni (min-maks)

0-4

0-2

0-1po stavci

0-2 po stavci

0-1po stavci

0-1

0-5

0-25

Prosjek 2023.

2.45

0.87

0.61/0.72/0.67

1.02/1.09/0.94/
1.01

0.32/0.50

0.49

1.58

12.21

Prosjek 2026.

2.32

0.86

0.59/0.72/0.6

2

1.04 /1.11/0.93 / 0.96

0.30/ 0.51

0.51

1.44




INDEKS MEDIJSKE PISMENOSTI

Ukupan rezultat ostaje stabilan — na skali od 0 do 25

Raspodjela rezultata gradana

47%
12.16
) 30%
od mogucih 25 poena(2026.)
2023:12.21 — 2026:12.16
17%
- : o 4%
Ukupno gotovo nepromijenjeno — ali se pojedinacne 2%
komponente indeksa krecu u suprotnim pravcima. - I
Veoma nizak Nizak Umjeren Visok Veoma visok
(0-5) (6-10) (11-15) (16-20) (21-25)

.Indeks medijske pismenosti —zbirni rezultat zasnovan na navikama provjere, ponasanju pri dijeljenju sadrzaja, samoprocijenjenim vjestinama i
razumijevanju medija/laznih vijesti”

Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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INDEKS MEDIJSKE PISMENOSTI

Obrazovanje najviSe utice na medijsku pismenost

11.9

10.1

Osnovno obrazovanje Srednje obrazovanje
,Prosjecan rezultat Indeksa medijske pismenosti, prema nivou obrazovanja”
Baza: Ukupna ciljna populacija (n=1,013)
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&k 3.4 poena

razlika izmedu najobrazovanije i najmanje obrazovane
grupe — najveca razlika u istrazivanju

Godine i koris¢enje drustvenih mreZa imaju mnogo
slabiji efekat — razlike tu iznose manje od jednog
poena.

Visoko obrazovanje

43




KVALITATIVNI NALAZI

Sta su nam gradani rekli svojim rijeGima

Navike kori§éenja platformi zavise od generacije

Instagram se koristi ujutru za brzi pregled naslova, YouTube je u pozadini dok se
obavljaju kuéni poslovi, Viber/WhatsApp koordiniSu porodi¢ni Zivot, Facebook ostaje
vazan za starosnu grupu 30+, a TikTok je dominantan medu mladima, ali raste i medu
odraslima.

Provjera je nauéena navika, a ne podrazumijevana

Poredenje viSe portala, provjera autora teksta i koriS¢enje Google-a ,kao filtera” opisuju
kao rutinu uglavnom odrasli u tridesetim i etrdesetim godinama i roditelji — ne kao
opsStu praksu.

Medijska pismenost = kriti¢ka procjena, a ne tehni¢ka vjestina

Ucesnici su je definisali kao prepoznavanje obmane, razlikovanje sponzorisanog od
urednickog sadrzaja, provjeru autorstva i poredenje izvora — a ne kao rukovanje
uredajem ili aplikacijom.
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Zasnovano na Sest onlajn fokus grupa odrzanih 10-12. juna 2026. godine (vidjeti kvalitativnu metodologiju). Nalazi ilustruju stavove u¢esnika i nijesu statisticki reprezentativni.
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Povjerenje u TV opada, éak i kod odanih gledalaca

Nacionalni kanali se uveliko smatraju politi¢ki pristrasnim. Cak i stariji gradani koji
zadrzavaju naviku redovnog pracenja vijesti opisuju sve veci skepticizam prema onome
sto gledaju.

Svako prepoznaje ,spin“ — malo ko uvijek postupa u skladu s tim

Ucesnici opisuju da ,sve primaju sa dozom rezerve” i tretiraju naslove pisane VELIKIM
SLOVIMA ili ,8okantne” naslove kao upozoravajuce znake, ali se neprovjereno dijeljenje i
dalje deSava putem privatnih poruka.

Motivacija je najizrazenija kod roditelja i svakodnevnih korisnika

Roditelji i odrasli u tridesetim i ¢etrdesetim godinama pokazuju najve¢u motivaciju —
ove vjestine koriste svakodnevno i osje¢aju odgovornost da usmjeravaju djecu. Mladi
ucesnici se angazuju uglavnom kad ih neka tema direktno pogodi; dio starijih gradana
smatra da im tema nije toliko potrebna, oslanjajuci se na uobicajene navike.




PREPORUKE

Kako ojacCati medijsku pismenost i otpornost na
dezinformacije

© Ipsos | Medijska pismenost u Crnoj
Gori — Istrazivanje javhog mnjenja |
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PREPORUKE

Ojacati vjestine kriticke provjere informacija

Gradanima je potrebna podrska da odu dalje od povrsne provjere
— mnogi se oslanjaju na problematicne precice, poput
pretpostavke da je sadrzaj koji se Cesto ponavlja istinit. Prakti¢ne
radionice i vodi¢i korak-po-korak trebalo bi da u¢e dubljoj analizi
izvora: ko stoji iza publikacije, unakrsna provjera sa
vjerodostojnim medijima, konsultacije sa stru¢njacima.

Razviti obrazovne pristupe prilagodene starosti

Ne postoji univerzalno rjeSenje: mladima je potreban sazet,
dinamican sadrzaj prilagoden druStvenim mreZzama; osobama
srednje Zivotne dobi potrebne su prakti¢ne smjernice za zastitu
djece na internetu i snalazenje u politicki obojenom izvjeStavanju;
starijim gradanima su potrebne pristupacne sesije uzivo kroz
poznate strukture zajednice.
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Prakticni koraci za jaGanje medijske pismenosti(1/2)

46

Rijesiti problem prekomjernog samopouzdanja

Samopouzdanje u procjeni medija raste, dok se rizitna ponasanja
poput dijeljenja neprovjerenog sadrzaja nastavljaju. Edukativni
programi bi trebalo direktno da se pozabave ovim raskorakom —
interaktivne sesije u kojima ljudi testiraju svoje vjeStine na
stvarnom obmanjuju¢em sadrzaju mogu ponovo kalibrisati
samoprocjenu.

Osmisliti primjenljive kampanje za podizanje svijesti
javnosti

Kampanje treba da po¢nu konkretnim, prepoznatljivim primjerima
obmanjujuceqg sadrzaja prije prelaska na rjeSenja, jasno objasne
koja podrska je dostupna i kako joj pristupiti, i budu prilagodene
svakoj platformi — kraci formati za drustvene mreze, duZi za
tradicionalne kanale.

E 3



PREPORUKE

Prakticni koraci za jaGanje medijske pismenosti (2/2)

Ukljuéiti medijsku pismenost u
cjelokupno formalino obrazovanje

Umjesto posebnog predmeta, medijska
pismenost treba da bude vjestina koja se
provlaci kroz postojeci nastavni plan —
pomazuci ucenicima da preispituju izvore i
prepoznaju manipulaciju gdje god se pojave u
nastavi. Obuka nastavnika je od sustinskog
znacaja.
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Podiéi svijest o algoritmima i Al
manipulaciji

Vecina gradana pogresno vjeruje da su
rezultati pretrage isti za sve. Gradanima su
potrebna jasna objasnjenja kako funkcionisu
algoritmi i personalizacija, kao i prakticne
strategije za izlazak iz ,informacionog
mjehura” — ukljucujuci rizike koje donosi

sadrzaj generisan vjestackom inteligencijom.

47

Podrzati roditelje kao edukatore
medijske pismenosti

Roditelji zele da usmjeravaju svoju djecu, ali
im ¢esto nedostaju konkretni alati.
Jednostavni podsticaji za razgovor,

objasnjenja algoritama/reklama prilagodena

uzrastu, kao i partnerstva Skole i porodice sa
materijalima za ponijeti ku¢imogu iskoristiti
ovu postojecu motivaciju.
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HVALA VAM!
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